BIULETYN INFORMACY]JNY

OGOLNOPOLSKA IZBA GOSPODARCZA PRODUCENTOW MEBLI

MEBLE::"

Bukapha

_Fat:

Agro-Forestry?



OGOLNOPOLSKA
1ZBA

W NUMERZE * S

UL Obywatelska 26/2a

02-409 Warszawa

B STATYSTYKA

) ) ) ) www.oigpm.org.pl [1]
Meble tapicerowane i skrzyniowe motorem polskiego meblarstwa / str. 4

www.meble.org.pl [2]

oigpm(@oigpm.org.pl

B W YWIAD

Jan Szynaka
Kobiety w branzy meblarskiej / str. 6

Wiceprezesi
Burapha Agro-Forestry podbija serca polskich producentéw mebli / str. 8 v
Ewa Ratajczak

Piotr Wojcik

I (NFORMACJE

Wydawca:

INWESTOR

wydawnictwo

Wymiana handlowa materacy i mebli skrzyniowych / str. 11

Dyrektywa Omnibus - przypomnienie najwazniejszych zmian / str. 12

83-110 Tczew, ul. 30 Stycznia 42

tel. centr. 58/531 27 53

I ' YDARZENIA A e

www.wydawnictwoinwestor.pl

MEBLE POLSKA hubem targowym Europy Srodkowo-Wschodniej / str. 14 info@wydawnictwoinwestor.pl

.Polskie Meble - Konkurencyjna Polska” / str. 15 Prezes
Zbigniew Owsiak

Wiceprezes

Rafat Sidor

Redakcja
Matgorzata Gackowska

na podstawie materiatéw OIGPM

Korekta

Sylwia Wojtanowska

Dziat DTP

Wiestaw Dobosz

Dziat graficzny DTP/IT

Jacek Mroczkowski

Redakcja Meblarstwo - Komponenty i Technologie
83-110 Tczew, ul. 30 Stycznia 42
tel. centr. 58/531 27 53, 531 71 77

5313023

www.meblarstwo24.pl

2 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2023
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MICHALE STRZELECKI, DYREKTOR BIURA

OGOLNOPOLSKIE] [ZBY GOSPODARCZE]
PRODUCENTOW MEBLI

Szanowni Panstwo,

W dobie nieustannych wyzwan, zmieniajacego si¢ otoczenia rynkowego, nieoczekiwanych
wydarzen i ewoluujacych oczekiwan konsumentéw, kluczowa role odgrywa dostep do infor-
macji oraz rozwijanie wiedzy i kompetencji wszystkich pracownikéw - poczawszy od oséb na
najwyzszych szczeblach zarzadzania, az po zespoly zajmujace sie produkcja, sprzedaza i eks-
pansja na rynki zagraniczne. Mozna powiedzie¢, ze kazda firma jest tak dobra, jak wiedza,
ktérg posiada. Dlatego dostarczanie warto$ciowych informacji i wiedzy to jeden z elementéw
misji Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli, ktéry aktywnie realizujemy.
Nasze Kongresy Meblarskie to nie tylko okazja do spotkan i wymiany doswiadczen, ale takze
wlaénie zrédto wiedzy. Dzieki wykladom i dyskusjom prowadzonym przez ekspertéw branza
ma dostep do strategicznych informacji na temat aktualnych trendéw rynkowych. Sg one
bardzo przydatne w podejmowaniu trafnych decyzji biznesowych. Z kolei podczas organizo-
wanych przez nas seminariéw na targach Meble Polska mozna zdoby¢ praktyczng wiedz¢ na
temat sprzedazy, marketingu i dzialan eksportowych.

W szczegdtowym rozpoznaniu rynku i dopasowywaniu si¢ do jego zmiennej dynamiki poma-
gaja natomiast, pelne konkretnych informacji i analiz, raporty branzowe, ktére przygotowu-
jemy wspdlnie z B+R Studio.

Dodatkowym wsparciem w rozwoju firm meblarskich bedzie Branzowe Centrum Umiejetno-
$ci. W ramach tego projektu powstanie hala produkcyjna wyposazona w najnowsze technolo-
gie, gdzie uczniowie beda zdobywali kwalifikacje, dzieki ktérym stang si¢ cennym narybkiem
dla pracodawcéw z branzy meblarskiej. Zatozeniem Branzowego Centrum Umiejetnosci jest
réwniez umozliwienie podnoszenia kompetencji osobom, ktore juz sg zatrudnione w bran-
zy. Beda mogly one rozwija¢ swoje umieje¢tnosci w ramach specjalistycznych kursow i zapo-
znawac si¢ na biezaco z innowacjami technologicznymi. Pracownicy wyposazeni w wiedzg
i kwalifikacje to sita, ktérg trudno przeceni¢ w budowaniu przewagi konkurencyjnej polskich
producentéw mebli na migdzynarodowych rynkach.

Wierze, ze dzieki wspdlnemu wysitkowi w kierunku nieustannego rozwoju wiedzy, nasza
branza bedzie mogta skutecznie sprosta¢ nowym wyzwaniom i zachowaé pozycj¢ lidera na
rynku. Serdecznie zapraszam do lektury naszego wspolnego czasopisma. Mam nadzieje, ze
bedzie ona zrdodlem inspiracji. Zachecam rowniez firmy meblarskie do dzielenia si¢ swoimi
opiniami i wiedza na tamach biuletynu ,,Meble News”, poniewaz jestem przekonany, ze wspol-

nie wspoétpracujac i wymieniajac si¢ informacjami, wszyscy osiggniemy o wiele wiecej.
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MEBLARSTWO W LICZBACH

MEBLE TAPICEROWANE I SKRZYNIOWE
MOTOREM POLSKIEGO MEBLARSTWA

Wedtug danych opublikowanych przez Gtowny Urzad Statystyczny produkcja
mebli w Polsce w 2022 r. wyniosta blisko 94,2 mld zt, a rynek mebli
tapicerowanych stanowi najwazniejsza kategorie pod wzgledem wartosci
produkcji. Za nimi plasuja sie meble skrzyniowe.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Meble tapicerowane stanowia réwniez o sile polskiego eksportu mebli. Szacuje
sie, ze warto$¢ eksportu mebli tapicerowanych w zesztym roku wyniosta 3,7 mld
euro. Ich udziat w eksporcie wynidst okoto 27,5 proc.

Meble skrzyniowe wykorzystywane w salonie i jadalni stanowig szersza grupe
od mebli z grupy sypialnianych. Ich najwigkszym odbiorcg s3 Niemcy. W roku
2022 importowali z Polski meble do salonu i jadalni o warto$ci 988,1 mln euro,
co wazne — o 11 proc. wigcej niz w roku poprzedzajacym. Udzial Niemiec wy-
nidst 34,2 proc. Na kolejnych miejscach w rankingu znalazly si¢ USA i Wielka
Brytania, do ktérych w 2022 r. wystano meble do salonu i jadalni o wartosci
odpowiednio 198,6 mln (wzrost o 18 proc.) i 177,7 mln euro (wzrost o 19 proc.).
Warto dodag, ze wzrost rok do roku zaobserwowano w przypadku wszystkich
krajéw znajdujacych sie w rankingu top 10 najwigkszych odbiorcéw mebli do
salonu i jadalni. Najwigkszy wzrost ponownie dotyczyt Holandii, do ktérej dota-
czyly Wegry, i w obu przypadkach wynio6st on 23 proc.

W lipcu 2023 r., w poréwnaniu do czerwca 2023 r., produkeja sprzedana
obnizyla sie 0 23,4 proc. dla plyt pilsniowych z drewna lub materiatéw
drewnopochodnych, o 14,9 proc. dla pozostatej sklejki, ptyt forniro-
wanych i podobnego drewna warstwowego, z drewna drzew iglastych,
0 13,5 proc. dla oklein i o 12 proc. dla ptyt widrowych i podobnych plyt
z drewna lub materiatéw drewnopochodnych.

W lipcu 2023 r. w poréwnaniu do lipca 2022 r. obnizyla si¢ 0 17,6 proc.
produkcja mebli stosowanych w kuchni, o 19,5 proc. mebli do siedze-
nia z drewniang rama, o 15,4 proc. mebli do siedzenia przeksztalcanych
w miejsca do spania.

Dla meblarzy czerwiec 2023 r. byt lepszym okresem od lipca biezacego
roku, w przypadku mebli zmniejszyla sie produkeja: o 31,5 proc. mebli
do siedzenia z drewniang ramg, o 31,5 proc. — mebli do siedzenia prze-

ksztalcanych do spania, a stosowanych w sypialni - o 21,1 proc.

PRODUKCJA WYTWORZONA: DREWNO | WYROBY Z DREWNA | KORKA, Z WYLACZENIEM MEBLI

WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Wyrobéw i Ustug (PKWiU] / PRODPOL Jednostka 2023

mer 07 01-07 07 01-07

07 2022=100 | 062023=100 01-07 2022=100

Tarcica ogotem z tego: dam?® 215 1703 96,9 88,4 90,5
Tarcica iglasta dam? 200 1573 99,0 88,1 91,0
Tarcica lisciasta dam?® 15,1 131 75,5 91,8 85,1
Sklejka, ptyty fornirowane i podobne laminowane ptyty i arkusze; ptyty widrowe dam?® 861 6248 91,0 94,0 85,9
i podobne ptyty z drewna lub materiatéw drewnopochodnych
W tym:
Ptyty widrowe i podobne ptyty z drewna lub materiatéw drewnopochodnych dam?® 441 3290 93,0 91,4 90,7
W tym ptyta wiérowa z drewna dam?® 366 2781 87,2 93,3 91,9
Ptyty piléniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 45929 | 361475 85,2 78,0 84,2

dam’® 362 2496 89,7 98,5 78,5
Pozostata sklejka, ptyty fornirowane i podobne drewno warstwowe, z drewna drzew dam’® 18,0 128 93,0 103,4 89,6
iglastych
Okleiny tys. m? 1172 9259 89,4 101,8 86,7
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PRoODUKCJA WYTWORZONA: MEBLE

2023
WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Wyrobow i Ustug (PKWiU) / PRODPOL Jednostka miary 07 01-07
v o 072022=100 | 062023=100 01-07 2022=100

Meble do siedzenia o konstrukcji gtéwnie drewnianej tys. szt. 813 8721 80,5 68,5 84,0
W tym meble przeksztatcalne w miejsca do spania tys. szt. 155 1621 84,6 68,5 93,4
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. szt. 215 1709 84,6 85,0 78,1
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 486 4024 89,2 78,9 92,2
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. szt. 2369 21426 102,8 817 93,1

(OO ONONONONONONONONONOMOMONOMNONONONONONONONONONOMO]

PRODUKCJA SPRZEDANA W POSZCZEGOLNYCH MIESIACACH W 2022 1 2023 R.: MEBLE

WYROBY wedtug
Polskiej Klasyfi-
kacji Wyrobow i J.m. Rok MIESIACE
Ustug [PKWiU) /
PRODPOL

01-12 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 " 12

Meble do siedzenia
o konstrukcji gtow- | tys. szt 2022 17 561 1530 1566 1794 1559 1517 141 1077 1367 1465 1396 1489 | 1300
nie drewnianej

2023 1332 1282 1495 1173 1167 1107 862

W tym meble prze-
ksztatcalne w miej- | tys. szt. 2022 3000 232 241 288 261 251 231 194 249 273 256 280 250
sca do spania

2023 231 234 268 227 231 210 169

Meble drewniane,
w rodzaju stosowa- | tys.szt. 2022 3335 255 286 31 294 318 322 265 279 263 235 270 257
nych w kuchni

2023 232 219 269 222 238 237 218

Meble drewniane,
w rodzaju stosowa- | tys. szt. 2022 6096 603 582 819 606 607 614 548 567 611 584 587 535
nych w sypialni

2023 501 544 610 516 563 541 512

Meble drewniane,

w rodzaju stoso-

wanych w poko- tys. szt. 2022 3779 3431 3530 3643 3077 3249 2885 2449 2679 3061 3133 3265 | 3145

jach stotowych
i salonach

2023 3231 3067 3701 2879 2841 2827 2275

(OO ONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONOMO]

PRZECIETNE ZATRUDNIENIE W PIERWSZYM KWARTALE 2023 R. PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE BRUTTO
W PIERWSZYM KWARTALE 2023 R.

WYSZCZEGOLNIENIE Ogotem WYSZCZEGOLNIENIE Ogotem

tys. etato t
s et 01-03 2022=100 e 01-03 2022=100
Produkcja wyrobdéw z drewna, korka 97,3 96,1 Produkcja wyrobéw z drewna, korka stomy 5499,47 109,3
stomy i wikliny iwikliny
Produkcja mebli 154,2 93,9 Produkcja mebli 5315,65 109,9
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/ 7YCIA BRANZY

Juz 14 wrzesnia, podczas targow DREMA w Poznaniu, kobiety zwigzane z branza
meblarska spotkaja sie na corocznym, dedykowanym im wydarzeniu, ktore organizuja
Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli i Grupa MTP. W tym roku
spotkanie bedzie przebiegato pod hastem: ,Jak odnosic¢ sukcesy w Swiecie nowych
wyzwan”. O roli kobiet w sektorze meblarskim | szczegotach planowanego wyktadu

rozmawiamy z prof. dr hab. Ewa Ratajczak, jedna z prelegentek nadchodzacej edycji
wydarzenia.

Niestety, do tej pory nie ma kompleksowych analiz
i badan na temat znaczenia kobiet w rozwoju meblarstwa. Z moich
obserwacji wynika jednak, ze udzial kobiet w sukcesach osiaganych
przez polskie meblarstwo powoli, ale systematycznie, rosnie. Utalen-
towane, ambitne, zdeterminowane i zaradne kobiety s coraz bardziej
widoczne w wielu obszarach meblarstwa i jego otoczeniu. Dzieje sie
tak w wielu krajach i wielu dziedzinach. Ostatnio méwi si¢ nawet
o zjawisku womenomics (women+economics), oznaczajacym ,wcho-
dzenie kobiet do gry”. Niestety, jednak cho¢ rola kobiet w zyciu go-
spodarczym, réwniez w meblarstwie, jest niewatpliwie znaczaca, to
niewiele zmienito si¢ pod wzgledem obejmowania przez nie najwyz-
szych stanowisk. Owszem, wiele jest kobiet — a niekiedy nawet domi-
nuja - w dziatach kadr, ksiggowosci, w polityce jakosci, marketingu,
a nawet projektowaniu. Nie jest to jednak top management. Mysle, ze
cze$ciowo jest to efekt stereotypow dotyczacych cech przypisywanych
kobietom, takich jak wielozadaniowo$¢, empatia, komunikatywnosé
czy umiejetnos¢ pracy zespolowej, ale niestety, rowniez — braku wia-
ry kobiet we wlasne sity i odwagi w podejmowaniu ryzyka.
Nalezy dodac, ze proces zauwazalnych pozytywnych zmian zostal nie-
dawno drastycznie przerwany przez pandemi¢ Covid-19 i zwigkszong
presje oczekiwan wobec kobiet w tej trudnej sytuacji. To na ogo6l na ko-
biety spadia wigkszo$¢ obowigzkéw zwiazanych z opieka nad dzie¢mi
i ich naukg w domu czy opieka nad starszym pokoleniem. Ale jedno-
cze$nie niektére z nich wykorzystaly ten czas na podnoszenie posia-
danych umiejetnosci lub zdobywanie nowych, dzigki godzeniu pracy
zdalnej i rosngcej ofercie atrakcyjnych szkolen online.
Niestety, na zarysowujacy si¢ powoli trend do poprawy sytuacji ostat-
nio wplywaja kolejne negatywne czynniki i wyzwania, takie jak in-
flacja i pogarszanie si¢ ekonomicznych podstaw zycia gospodarstw
domowych, problemy energetyczne i surowcowe czy niepewno$¢

sytuacji geopolitycznej, w tym skutki wojny z Ukraing. Te ostatnie

spowodowaly ciecie kosztow przez przedsigbiorstwa i ograniczanie
zatrudnienia. Czesto pierwszymi ofiarami tego procesu stawaly sie
kobiety.
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Jak juz wspomnialam, niestety, niewiele jest
analiz czy badan na temat roli kobiet w meblarstwie
i zachodzacych zmian w tym zakresie. Pelnego obrazu
sytuacji nie daja tez oficjalne statystyki i raporty, bo
na ogo6t sa wycinkowe i obejmuja krotkie okresy.
Generalnie mozna jednak stwierdzi¢, ze kobiety sg
nadal niedostatecznie reprezentowane w tej dziedzi-
nie wytworczoéci. Nie zawsze doceniany jest tez ich
wklad w rozwéj i sukcesy meblarstwa. Warto sobie
uswiadomi¢, ze sposrdd okolo 180 tys. zatrudnio-
nych w krajowym przemys$le meblarskim, okolo 1/3
to kobiety; co zaskakujace, nadal ich wynagrodzenie
na tych samych stanowiskach pracy co mezczyzni jest
o ok. 10 proc. nizsze.

Tego negatywnego zjawiska kobiety nie s3 w stanie
pokona¢ same. Wazna jest tu rola kadry zarzadzajacej
przedsigbiorstwami w §wiadomym wspieraniu kobiet
w rozwoju ich karier zawodowych. Trzeba przy tym
nie tylko docenia¢ rdznice, ale tez aktywnie ich po-
szukiwa¢, co daje korzysci i sprzyja rozwojowi firm.
Jednoczes$nie warto zachecac kobiety do samorozwoju
i obejmowania najwyzszych stanowisk managerskich
i strategicznych. Nie powinno si¢ bowiem marnowaé
wielkiego potencjalu kobiet, ktdre sg tak samo utalen-
towane jak mezczyzni, a na ogét swoje sukcesy osiaga-

ja zdwojonym wysitkiem.

Lejtmotywem mojego wystapienia bedzie ha-
sto: sukces branzy suma sukceséw indywidualnych.
Chcialabym podkredli¢, ze $wiatowy sukces polskiego
meblarstwa to rezultat wysitku i osiggnie¢ wszystkich
zaangazowanych w rozwoj tej branzy, w tym oczywi-
$cie aktywnosci kobiet. Na tle swiatowego i europej-
skiego rankingu polskiego meblarstwa wsréd produ-
centdw i eksporterow, wskaze specyfike i wyjatkowy
charakter meblarstwa jako dziedziny wytworczos$ci
oraz wazniejsze megawyzwania stojace przed meblar-
stwem we wspolczesnym $wiecie. W procesie ich po-
konywania zwrdce uwage na role kobiet - nie tylko po
stronie produkcji mebli (producentki, projektantki),
ale ich ogromny wplyw na kreowanie dobrych prak-
tyk konsumpcyjnych. To niezwykle istotne wobec
zagrozen wynikajacych z degradacji $érodowiska na-
turalnego i wyczerpywania si¢ zasobéw naturalnych.
Dla pokonania czekajagcych nas wyzwan potrzebne
s sukcesy, dlatego zdefiniuj¢, co moze by¢ sukcesem

i co sprzyja jego osiggnieciu.

WYWIAD <

IV Spotkanie kobiet zwigzanych z branza meblarska ,Jak odnosi¢ sukcesy

w $wiecie nowych wyzwan” odbedzie sie podczas targow DREMA: 14 wrze-
$nia 2023 r., w godz. 11.00-14.00.

Miejsce: Poznan, Miedzynarodowe Targi Poznanskie

Zgloszenia do udzialu w spotkaniu mozna przesyta¢ do 8 wrzesnia na po-

nizszy adres mailowy (wcze$niejsza rejestracja jest obowiazkowa): Paulina

Swiezek, asystentka Biura OIGPM: paulina.swiezek@oigpm.org.pl.

Udzial w wydarzeniu jest bezptatny, decyduje kolejnos¢ zgloszen.

0d godz. Do godz. | Temat Prelegenci
11:00:00 11:15:00 | Rejestracja, kawa i herbata
11:15:00 11:20:00 | Otwarcie spotkania, powita-
nie gosci
11:20:00 11:50:00 | Wyktad wprowadzajacy Prof. dr hab. Ewa Ratajczak
0 sukcesie i pasji
11:50:00 12:30:00 | Panel dyskusyjny Katarzyna Wojcik-Borsu-
Kobiety w swiecie nowych kowicz, Meble Wdjcik;
wyzwan Agnieszka Chmielewska,
Complet Furniture;
Eliza Pawlik-Rykaczewska,
IKEA;
Karolina Tymorek, FSC
Poland
12:30:00 13:00:00 | Przerwa kawowa
13:00:00 13:45:00 | Wyktad Matgorzata Rusin, VOX
Czy wirtualna szafa rozwia-
ze problem ,Nie mam co na
siebie wtozyc¢”?
0 tym, jak digitalizacja
zmienia branze wnetrzar-
ska i modowa
13:45:00 14:00:00 | Podsumowanie, zakoncze-

nie spotkania, poczestunek
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PRODUKTY

BURAPHA AGRO-FORESTRY PODBIJA
SERCA POLSKICH PRODUCENTOW MEBLI

O tym, jak szwedzka sklejka z eukaliptusa produkowana w Laosie ratuje Swiat
I dlaczego jest idealna dla polskich producentéw mebli tapicerowanych, rozmawiamy
z Przemystawem Pruszynskim, CEO Burapha Agro-Forestry.

Meble News: Burapha Agro-Forestry staje sie coraz lepiej rozpoznawalna
marka wsrod polskich producentéw mebli. Czy moglby Pan przyblizy¢ pro-
fil firmy czytelnikom, ktdrzy jeszcze jej nie znaja?

Przemystaw Pruszynski: Firma Burapha Agro-Forestry jest firma szwedzka,
ktéra zajmuje sie ponownym zalesianiem zdegradowanych przez dziatalnos¢
czlowieka (w latach 1990-2010) obszaréw na terenie Ludowo-Demokratycznej
Republiki Laosu. Firma od 2011 roku, czyli od momentu pojawienia si¢ nowych
whascicieli ze Szwecji, posadzita okolo 10 mln drzew, na obszarze okoto 6 000 ha
zdegradowanej ziemi.

Rzad Laosu postawit sobie za cel odbudowe ekosysteméw lesnych zgodnie z za-
tozeniami porozumienia paryskiego z 2015 roku, a branza zajmujaca si¢ prze-
mystowymi plantacjami (czyli sektor, w ktorym dziata moja firma) jest jednym
z waznych elementdw, ktore pomagaja osiagnac zatozone cele.

Warto dodag, ze eukaliptus — bo jego gtéwnie hodujemy — w warunkach subtro-
pikalnych, czyli takich, jakie panuja w Laosie, osiaga wysoko$¢ ok. 18 m i §red-
nice 18 cm juz po 7 latach od jego posadzenia. Oznacza to, ze co 7 lat nastepuje
cykl $cinania naszych drzew, pozyskiwania z nich klody i ponowne zalesienie
danego obszaru. W ten sposdb jesteSmy w stanie pozyskac obecnie ponad 120
tys. m? surowca nadajacego si¢ do dalszej obrobki w naszych zakladach.
Uwazam, ze surowiec drzewny pozyskiwany z przemystowych plantacji to przy-
sztos¢ calej branzy drzewnej. Prosze sobie wyobrazi¢, ze rocznie 47 proc. su-
rowca drzewnego pozyskiwanego na catym $wiecie pochodzi z przemystowych
plantagji, ktdre, co ciekawe, zajmuja tylko 7 proc. powierzchni le$nej, a sa to dane
sprzed kilku lat.

Pozyskang klode przetwarzamy w zaktadzie sklejki eukaliptusowej, ktéry
zostal otwarty dwa lata temu. Zaktad jest bardzo nowoczesny, zostat wy-
posazony w maszyny pochodzace z najbardziej znanej firmy dostarczaja-
cej rozwigzania dla przemystu sklejkowego, tj. finskiego przedsiebiorstwa
Raute. Rocznie mozemy wyprodukowaé prawie 50 000 m® sklejki euka-
liptusowe;j.

Meble News: Ciekawe, ze tak nowoczesne przedsiebiorstwo powstalo w Azji.
Jaka jest jego geneza? Czy moglby Pan opowiedzie¢ nam troche o historii
firmy?

P.P.: Tak, to prawda, sam bytem zaskoczony i jednocze$nie pozytywnie zdziwio-
ny, ze taka firma istnieje w tak odleglym i wciaz rozwijajacym sie kraju, jakim
jest Laos. Historia firmy zaczeta si¢ w roku 1989, kiedy kilka osob ze Szwecji
przyjechato do Laosu z pomystem na zbudowanie tartaku i otwarcie plantacyj-
nej uprawy eukaliptusa. W 1993 roku firma otrzymata tzw. licencje biznesowa

Przemystaw PruszyNski, CEO BurapHA AGRo-FORESTRY

i od tego momentu zaczela oficjalnie dziala¢. Warto zaznaczy¢, ze nie tylko ob-
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FirMA BURAPHA AGRO-FORESTRY 0D 2011 ROKU POSADZIEA 0KOLO 10 MLN
DRZEW, NA 0BSZARZE 0K0t0 6 000 HA ZDEGRADOWANEJ ZIEMI.
FoT. BuRAPHA AGRO-FORESTRY

chodzimy 30-lecie naszej firmy, ale jestesmy pierwsza zagraniczng inwestycja
w Laosie.

Waznym etapem w rozwoju firmy bylo otwarcie tartaku w 2000 roku, ktory
funkcjonuje do dzis. Kolejnym strategicznym kamieniem milowym w ekspansji
firmy bylo jej przejecie w 2011 roku przez kilka szwedzkich funduszy prywat-
nych, ktére postawily sobie za cel zasadzenie 60 000 ha plantacji i pozyskanie
wystarczajacej ilosci surowca na wybudowanie duzego zakladu produkujacego
pulpe papiernicza lub tez biorafinerii przetwarzajacej biomase.

Dlaczego taka inwestycja miata miejsce wlasnie w Laosie? Poniewaz po prze-
prowadzeniu odpowiednich analiz okazalo sie, ze na catym $wiecie jest tylko 10
»idealnych” lokalizacji, w ktérych mozna zalozy¢ przemystowe plantacje, i jedna
znich jest Laos. Po pierwsze, klimat jest tu odpowiedni, zeby uzyskaé adekwatny
surowiec do dalszej obrébki po 4-7 latach, a po drugie - istnieje dostgpny bank
ziemi (zdegradowanej), nie wspominajac o wsparciu rzadu i bezpieczenstwie
inwestycji. Kolejna lokalizacja, w ktorej mozna zatozy¢ tego rodzaju biznes, jest
Paragwaj — tam rownieZ posiadamy identyczne przedsigbiorstwo.

W 2021 roku zostat otwarty zaklad sklejkowy, a w marcu 2022 roku, po 6
latach cigzkiej pracy z rzadem laotaniskim, Burapha otrzymala koncesje na
kolejne 60 000 ha ziemi. Obecnie pracujemy nad pozyskaniem nowych inwe-
storéw, ktérzy umozliwia dalsza ekspansje firmy i zalesienie tych 60 000 ha.

WYWIAD <

Kazpy z PRAWIE 500 PRACOWNIKOW BURAPHA NIE TYLKO ZNA MISJE FIRMY,
ALE MOCNO W NIA WIERZY | ZYJE NIA NA CO DZIEN.
FoT. BURAPHA AGRO-FORESTRY

W ten sposob mozemy zasadzi¢ kolejne 100 mln drzew. Prosze sobie wyobra-
zi¢, ze pozwoli nam to na zatrzymanie okotfo 18 min t CO,, co jest superwazne
dla ochrony naszego klimatu. W ten sposéb nie tylko bedziemy w stanie po-
zyskiwa¢ finasowanie na biezaca dzialalno$¢ spéiki, ale jednoczesnie znaczaco
wplywa¢ na redukcje CO, w atmosferze.

Meble News: To wspaniale, ze udaje si¢ Panistwu laczy¢ biznes z ochrona $ro-
dowiska. Co sklada si¢ jeszcze na misje przedsiebiorstwa i w jaki sposob ja
realizujecie?

P.P.: Nasza misja jest zbudowanie zintegrowanego pionowo przemystu drzew-
nego (co oznacza pozyskiwanie surowca z wlasnych plantacji i przetwarzanie go
na produkt finalny), ktéry wplynie na poprawe warunkéw bytowych lokalnych
rolnikéw, poprawi gospodarke Laosu i jednoczesnie bedzie oddzialywat na po-
prawe klimatu poprzez sadzenie laséw na zdegradowanych obszarach i zatrzy-
mywanie CO,.

Kazdy z prawie 500 pracownikéw Burapha nie tylko zna nasza misje, ale moc-
no w nig wierzy i Zyje nig na co dzien. Moge wrecz stwierdzi¢, ze nowe osoby,
ktore decyduja si¢ na dolaczenie do naszego zespolu, sg przyciagane wiasnie
przez to, co robimy.

W swojej 20-letniej karierze pracowatem w wielu miedzynarodowych, jak i du-

—

W NOWOCZESNYM ZAKEADZIE PRZETWARZANA JEST POZYSKANA SKLEJKA EUKALIPTUSOWA. ZDOLNOSCI PRODUKCYJNE ZAKEADU TO PRAWIE 50 000 M3 SKLEJKI

EUKALIPTUSOWEJ. FoT. BURAPHA AGRO-FORESTRY
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S >WYWIAD

SKLEJKA PRODUKOWANA ZE SPECJALNEGO KLONU EUKALIPTUSA POSIADA IDENTYCZNE PARAMETRY TECHNICZNE (WYTRZYMALOSCIOWE) JAK SKLEJKA BRZOZOWA.
Fot. BUuRAPHA AGRO-FORESTRY

zych whascicielskich polskich firmach, zaréwno w Europie, jak i w Azji. Niestety,
w kazdej z nich, niezaleznie od lokalizacji, pracownicy bardzo rzadko utoz-
samiali si¢ z firma, w ktdrej pracowali. Jest to ogromne wyzwanie w kazdym
przedsigbiorstwie, aby zintegrowaé pracownikow z jego DNA.

W Burapha jestem zachwycony, jak mocno nasza misja jest zaszczepiona w ser-
cach moich koleg6w i kolezanek. To naprawde niesamowite i mocno motywu-
jace do dalszego rozwoju firmy. Dodatkowo, oprécz zatrudniania stalych pra-
cownikéw; oferujemy mozliwo$¢ pracy na naszych plantacjach dla prawie 2 000
rolnikéw i ich rodzin z obszaréw wiejskich, gdzie rozwijamy nasze plantacje.

Meble News: Czy mogtby nam Pan zdradzic strategie rozwoju firmy?

P.P: Strategia rozwoju firmy opiera si¢ na dwoch filarach. Pierwszy z nich doty-
czy rozwoju i zwigkszenia mocy produkcyjno-sprzedazowych zakladu sklejko-
wego, tak Zebysmy w perspektywie kilku lat mogli zacza¢ pracowaé nad budowa
kolejnego zaktadu produkujacego sklejke.

Drugie wyzwanie strategiczne to jak najszybsze zalesienie tych 60 000 ha, ktore
otrzymali$my od rzedu laotanskiego. Nie bede ukrywal, Ze jest to bardzo trud-
ne, ale zarazem ambitne zadanie, ktdre jest postawione przed calym zespolem
zarzadzajacym w firmie. W chwili obecnej nasze mozliwosci zwigzane z sadze-
niem nowych obszaréw wynosza okoto 1 000 ha rocznie, chcemy potroié te
mozliwosci i w roku 2024 zasadzi¢ ponad 3 000 ha, a w latach kolejnych, po-
czynajac od 2025, cel dla firmy to 5 000 ha nowych plantacji rocznie. Aby to
osiaggnaé, potrzebujemy oczywiscie odpowiednich srodkéw finansowych oraz
wybudowania nowej szkétki lesnej, w ktorej bedziemy nie tylko produkowaé
potrzebna ilos¢ sadzonek, ale rowniez dalej rozwija¢ program R&D, dotycza-
cy pozyskania jeszcze lepszych odmian eukaliptusa (klonéw), co bezposrednio
przelozy sie na uzyskanie wigkszej masy surowca pozyskanego po 7 latach wzro-
stu, a moze bedziemy w stanie skroci¢ cykl z 7 do 6 lat, kto wie...

Jednym z mankamentéw posiadania zaktadu produkeyjnego w kraju takim jak
Laos, gdzie przemyst jest bardzo stabo rozwiniety, jest niski poziom kadry;, gtow-
nie technicznej, dlatego tez bardzo wazna czescia naszej strategii jest rozwijanie

naszych pracownikéw i podnoszenie ich kompetencji.

Meble News: Jakie miejsce zajmuje w Panistwa strategii Polska?

P.P.: Polska jest dla nas bardzo wazna ze wzgledu na to, ze nasza sklejka jest ide-
alnie ,,dopasowana’ do potrzeb producentéw mebli tapicerowanych. Obecnie
50 proc. naszej produkgji trafia do polskich klientéw z tej branzy, a w przyszlym
roku planujemy zwiekszy¢ ten udziat do nawet 80 proc. W chwili obecnej jeste-
$my na etapie uzyskania dwoch waznych certyfikatow potrzebnych na rynku
europejskim, tj. EPA i CARB, ktore potwierdza, ze poziom emisji formaldehy-
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du naszej sklejki jest w limicie EO - to najwyzsza mozliwa klasa do uzyskania.
Posiadanie tych certyfikatéw bedzie oficjalnym potwierdzeniem dla naszych
Kklientow, ze nasz produkt jest superbezpieczny i spelnia najwyzsze parametry
jakosciowe.

Bardzo waznym elementem, ktéry umozliwia nasz dalszy wzrost, jest réwniez
to, ze jeste$my w pelni certyfikowani przez FSC: zaréwno nasza gospodarka le-
$no-plantacyjna, caly lanicuch dostaw; jak i fabryka produkujaca sklejke. Jest to,
jak wiemy, bardzo wazne dla klientéw nie tylko z Polski, ale i z innych czeéci
Europy.

Meble News: Dlaczego Panstwa sklejka jest idealna wlasnie do produkcji
mebli tapicerowanych?

P.P.: Bardzo dobre pytanie, juz ttumacz¢. Okazuje sie, ze sklejka, ktéra produku-
jemy z naszego specjalnego klonu eukaliptusa, posiada identyczne parametry
techniczne (wytrzymato$ciowe) jak sklejka brzozowa! W ten sposob jest $wiet-
nym zamiennikiem dla sklejki brzozowej, ktrej, jak wiemy, brakuje na rynku
europejskim. Musze przyznaé, ze mankamentem naszej sklejki jest to, ze nie
mozemy osiagna¢ wysokiej klasy jakosci powierzchni, tak jak jest to mozliwe
przy sklejce brzozowej. Nie moze ona przez to zastapic sklejki brzozowej u klien-
tow produkujacych meble nietapicerowane, poniewaz klient nie zaakceptuje wi-
zualnie nizszej jako$ci powierzchni naszej sklejki od sklejki brzozowej. Z drugiej
strony, oferujemy idealne rozwigzanie dla pozostalych producentéw, glownie,
tak jak wspomnialem, z branzy mebli tapicerowanych, a takze tam, gdzie licza
si¢ parametry wytrzymalosciowe sklejki, a nie wizualne. Dzigki temu nasz pro-
dukt znalazt sie w Polsce, co jest naturalng konsekwencja bycia drugim rynkiem
meblarskim na §wiecie. A my, jako szwedzki producent sklejki eukaliptusowej,
mamy coraz wigksza baze klientéw z Polski.

Dodajac do tego pelng zgodno$¢ z nowa regulacja europejska EUDR (EU De-
forestation Regulation) plus posiadanie certyfikacji FSC, poziom EO emisji for-
maldehydu oraz bardzo konkurencyjna cene - jesteémy w stanie dociera¢ do
coraz wigkszej liczby klientéw i wierze w to, ze za dwa lata bedziemy miesiecznie
wysyla¢ do Polski 80-100 konteneréw z nasza sklejka.

Z drugiej strony, warto wspomnie¢, ze mierzymy sie z brakiem $wiadomosci
po stronie rynku i niezrozumieniem réznic w produkji i parametrach pomieg-
dzy sklejka eukaliptusowa produkowang przez nas a oferowana przez naszych
konkurentéw z Wietnamu i Chin, ktérzy wytwarzaja sklejke z zupelnie innymi
parametrami i w zupelnie inny sposéb niz my. Stad tez kolejny wazny krok to
edukacja rynku i naszych potencjalnych klientow.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.
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WYMIANA HANDLOWA MATERACY
[ MEBLI SKRZYNIOWYCH

Rosnie znaczenie Rumunii jako dostawcy materacy do Polski, a polskie meble
skrzyniowe zyskuja na popularnosci w USA.

@ MiLENA DorozINSsKA, MATEUSZ STRZELCZYK, B+R STtubpio ToMasz WIKTORSKI

Produkcja mebli skrzyniowych w Polsce stanowi drugg najwazniejsza kate-
gorie mebli pod wzgledem wartosci produkgji, tuz za meblami tapicerowa-
nymi. Na potrzeby raportu ,Rynek mebli skrzyniowych do mieszkan” do tej
grupy mebli zakwalifikowano dane GUS-u i Eurostatu, sklasyfikowane jako:
»meble sypialniane” i ,meble do salonu i jadalni”. Wartos¢ produkgji tychze
mebli w ostatnich latach sukcesywnie rosla i w 2022 r. wyniosta facznie 11,4
mld zt, co oznacza, ze rynek zwiekszyl sie o blisko 35 proc., liczac od 2018 r.
Z kolei na podstawie opracowanego raportu ,,Rynek materacy w Polsce”
mozna stwierdzié, ze rynek ten stanowi niewielka cze$¢ w wartosci produk-
cji mebli w Polsce (okoto 9 proc.), co przektada si¢ na wartos¢ ponad 4,2 mld
zt (2021 r.). Na przestrzeni ostatnich pieciu lat produkcja materacy zwiek-
szyla sie 0 35 proc. w ujeciu warto$ciowym i o 32 proc. w ujeciu ilo$ciowym.
Wedlug poczynionych szacunkéw, prognoz oraz badan stwierdza sie, ze ry-
nek ten jest dynamiczny i nieustannie ewoluuje. Pozytywny wplyw maja na
to chociazby rozwdj technologii oraz zmieniajace si¢ preferencje i potrzeby
konsumentéw. Niewatpliwie materace sa kluczowym elementem zdrowego
i komfortowego snu, a swiadomo$¢ zwigzana z jakoscia snu i wpltywem ma-
teraca na nig ro$nie wéréd Polakow.

W dobie niepewnej sytuacji i ograniczonego popytu na meble na rynku
krajowym B+R Studio przeanalizowalo dane dotyczace wymiany handlowej
trzech grup mebli: materace, meble sypialniane oraz meble do salonu i jadal-
ni. Wybrane wnioski z tejze analizy zostaly zawarte w niniejszym artykule.
Na podstawie analizy wymiany handlowej materacy wnioskuje sie, ze rynek
detaliczny w Polsce gléwnie zaopatrywany jest przez krajowa produkcje.
W 2022 r. Polska zaimportowata materace o wartosci ponad 66 mln euro,
z czego 16,3 mln euro stanowily materace z Chin. Jest to gléwny dostawca
zaréwno mebli, jak i materacy do Polski. Bylo to jednak az o 35 proc. mniej
w poréwnaniu z rokiem 2021. Mimo tego spadku, udziat Chin w ogélnej
warto$ci importowanych materacy wynidst 25 proc. Jeszcze wyrazniej
zmniejszyt sie wolumen importu. W 2022 r. do Polski trafito z Chin 3,3 tys. t
materacy, czyli o 37 proc. mniej niz w roku poprzednim. Drugim najwaz-
niejszym dostawca materacy do Polski byta Rumunia. W roku 2022 warto$¢
sprowadzonych materacy z Rumunii wyniosta okolo 11 mln euro. Nadal
znacznie mniej niz w przypadku Chin, jednak warto zauwazy¢, ze w sto-
sunku do 2021 jest to warto$¢ wigksza az o 73 proc.! Nalezy dodac, ze nieco
korzystniej w poréwnaniu z Chinami (494 euro/100 kg) wypadta przecietna
cena materacy w imporcie, ktéra wyniosta 467 euro/100 kg. Przy czym po
uwzglednieniu takich czynnikéw, jak odleglo$é, koszty i terminy dostaw,
import z Rumunii zdaje si¢ mie¢ przewage nad Chinami. Jedli rozpoczety
w minionym roku, bardzo dynamiczny trend spadku importu z Chin, przy

NA PRZESTRZENI OSTATNICH PIECIU LAT PRODUKCJA MATERACY ZWIEKSZYLA SIE
0 35 PROC. W UJECIU WARTOSCIOWYM | 0 32 PROC. W UJECIU ILOSCIOWYM.
FoT. MALGORZATA GACKOWSKA

jednoczesnym wzroscie z Rumunii, si¢ utrzyma, to mozliwe jest, ze jeszcze
w 2023 r. kraj ten stanie sie najwiekszym partnerem Polski w zakresie do-
staw materacy.

Meble skrzyniowe do sypialni oraz do salonu i jadalni sg rowniez waznym
towarem eksportowym. Na podstawie danych dotyczacych eksportu stwier-
dzono, ze tak jak w przypadku caloéci eksportu mebli, zdecydowanie naj-
wiekszym odbiorca mebli sypialnianych, jak tez mebli do salonu i jadalni
s3 Niemcy. W 2022 r. warto$¢ wystanych do Niemiec mebli wyniosta od-
powiednio 396,9 mln euro i 988,1 mln euro. W stosunku do 2021 r. byt to
wzrost odpowiednio o 10 proc. i 11 proc.

O ile pozycja Niemiec jako najwigkszego partnera handlowego dla Polski
nie jest zaskakujaca, o tyle wysokie miejsca w rankingach odbiorcéw z Pol-
ski (trzecie w przypadku mebli sypialnianych i drugie w przypadku mebli do
salonu i jadalni) zajmowane przez Stany Zjednoczone sa interesujace i jak
najbardziej godne odnotowania. W 2022 r. warto$¢ eksportu mebli sypial-
nianych i mebli do salonu i jadalni do Stanéw Zjednoczonych wyniosta ko-
lejno 72,2 mln euro i 198,6 mln euro (sumarycznie 270,8 mln euro). Ozna-
cza to, ze eksport tylko mebli sypialnianych oraz mebli do salonu i jadalni
stanowil az 51 proc. calosci eksportu mebli do Standéw Zjednoczonych i po-
kazuje, ze najwigksze zainteresowanie tamtejszych dystrybutoréw sposréd
wszystkich mebli z Polski wzbudzaja wlasnie meble skrzyniowe.
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DYREKTY WA OMNIBUS
- PRZYPOMNIENIE NAJWAZNIEJSZYCH ZMIAN

Wielu przedsiebiorcow, w tym oczywiscie | producentow mebli, prowadzi sprzedaz
swoich towarow nie tylko kanatami tradycyjnymi, tj. w sklepach stacjonarnych, ale
takze za posrednictwem platform internetowych. Niestety, pomimo wejScia w zycie
nowych przepisow juz w styczniu 2023 r., do dzis nie wdrozyli do swoich kanatow
sprzedazy nowych zasad prawnych. Tym samym warto przypomniec, w jaki sposob
dyrektywy UE w tym roku zmienity obowiazujace w Polsce przepisy regulujace sprzedaz
na rzecz konsumentow i zweryfikowac, czy aby na pewno wewnetrzne regulaminy
zostaty dostosowane do wprowadzonych zmian i1 czy nowe obowiazki sa realizowane.

@ ARTUR SZYNAKA, RADCA PRAWNY

Jak pokazuje praktyka, ,czarne scenariusze” towarzyszace wdrazaniu
w naszym kraju przepiséw unijnych (np. wielomilionowych kar za naru-
szenia RODO) zazwyczaj okazuja si¢ znacznie przesadzone i zapewne tak
samo bedzie z nizej opisanymi zmianami. Aczkolwiek nalezy pamietac,
ze w tym przypadku zgloszen ze strony konsumentéw moze by¢ znacznie
wiecej, a kontrole prowadza zaréwno Inspekcja Handlowa, jak i UOKIK.
Sama materia jest niezwykle bogata, miejsca w niniejszym Biuletynie jak
na lekarstwo, stad tez ponizszy artykut ma za zadanie sktoni¢ do pochyle-
nia si¢ nad omawiang kwestig i analizy zagadnienia we wlasnym zakresie
lub z pomoca profesjonalisty.

Czym jest Omnibus

Dyrektywa Omnibus nazywana jest Dyrektywa Parlamentu Europejskiego
iRady (UE) 2019/2161 z dnia 27 listopada 2019 r., zmieniajaca Dyrektywe
Rady 93/13/EWG i dyrektywy Parlamentu Europejskiego i Rady 98/6/WE,
2005/29/WE oraz 2011/83/UE w odniesieniu do lepszego egzekwowania
i unowocze$nienia unijnych przepiséw dotyczacych ochrony konsumenta.
Zaczely zatem obowigzywaé nowe unijne dyrektywy: towarowa, cyfrowa
i Omnibus. Wprowadzone zmiany maja za zadanie chroni¢ prawa konsu-
menckie, a dzigki natozeniu obowigzkéw na przedsiebiorcéw - staé na stra-
zy partnerskiej wymiany handlowej pomiedzy kupujacym a sprzedajacym.
Tym samym, na mocy uchwalonych dyrektyw, do polskiego porzadku
prawnego z dniem 1 stycznia 2023 r. wprowadzono ustawe o zmianie
ustawy o prawach konsumenta oraz niektérych innych ustaw oraz ustawe
o zmianie ustawy o prawach konsumenta, ustawy — Kodeks cywilny oraz
ustawy — Prawo prywatne miedzynarodowe.

W zwigzku z tym, Ze nowe przepisy dotycza uméw zawieranych po no-
wym roku, to wszystkie porozumienia zawarte przed styczniem 2023 pod-
legaja pod stare regulacje.
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Cel wprowadzonych zmian
Wprowadzenie Dyrektywy Omnibus mialo za zadanie przede wszystkim
uchroni¢ konsumentéw przed nieuczciwym manipulowaniem cenami
produktéw i ustug przez przedsiebiorcow. Jednakze pojawiaja si¢ takze
nowe obowigzki oraz zmiany dotykajace nie tylko kwestii cenowych, ale
réwniez zachowania prawidtowo$ci w wystawianiu opinii, pozycjonowa-
nia ofert i produktéw na stronach internetowych, procesu dokonywania
reklamacji oraz wielu innych, m.in. takich jak:

- wprowadzenie obowiazkéw zwigzanych z informowaniem o zasadach
dziatania platformy sprzedazowej, za posrednictwem ktorej oferowane
sg towary;

- wprowadzenie obowiazku informowania o statusie sprzedawcy, o braku
ochrony konsumenckiej, o podziale obowigzkéw na platformie sprze-
dazowej;

- wprowadzenie obowigzkowych dziatan informacyjnych zwigzanych

z plasowaniem ofert, z informowaniem o indywidualnym dostosowaniu



ceny, z publikowaniem opinii o produktach, z informowaniem o obniz-
kach cen, z odpowiedzialno$cig przedsiebiorcy;

- wprowadzenie sankeji za naruszenie obowigzkow informacyjnych wo-
bec konsumenta;

oraz

- wprowadzenie zmian w zakresie prawa odstgpienia od umowy o §wiad-
czenie uslug, zawartej na odleglos¢ i zglaszania niezgodnosci towaru

Z UMOW3.

Najbardziej istotne zmiany

Jak wida¢, wdrozonych zmian jest wiele, ale dla sprzedawcy i konsumenta
najwazniejszymi sg przepisy regulujace sposob przedstawiania ceny sprze-
dazy oraz sposdb zatatwiania niezgodnosci towaru z umowa.

Przed wprowadzeniem nowych regulacji, czesto zdarzalo sie, ze przed-
siebiorcy ,sztucznie” podwyzszali ceny oferowanych dobr tymczasowo,
aby w pdzZniejszym czasie znaczaco je obnizaé. W rezultacie, produkt byt
sprzedawany za ceng, za jaka go wystawiono poczatkowo lub nawet wyz-
sza niz pierwotnie oferowano. Zdarzaly si¢ réwniez sytuacje, w ktorych
sprzedawcy celowo nie zmieniali ceny, a informowali o realnie nieistnie-
jacych promocjach.

Wprowadzone przepisy zdecydowanie poprawiajg komfort konsumentéw
i chronig ich prawa przed mozliwymi naduzyciami.

Na skutek wprowadzenia Dyrektywy Omnibus, w sytuacji, gdy cena towa-
ru lub ustugi zostanie obnizona, przedsiebiorcy sa zobowiazani do udo-
stepnienia informacji zaréwno o nowej, nizszej cenie, jak i o najnizszej ce-
nie obowigzujacej w okresie ostatnich 30 dni przed dokonaniem obnizki.
Jesli oferta dotyczaca danego towaru lub ustugi zostala przedstawiona
w ciagu krotszego niz 30-dniowego okresu przed zmniejszeniem ceny,
sprzedawca jest réwniez zobligowany do prezentacji informacji o najniz-
szej cenie, ktéra obowigzywata od momentu wprowadzenia tego produktu
lub ustugi do oferty az do dnia, w ktérym nastapila obnizka ceny.
Opisane wyzej reguly maja zastosowanie takze do dziatan reklamowych
zwigzanych z towarami i ustugami, w ktérych uwzglednione sg informa-
cje o cenie. Dyrektywa Omnibus wprowadza réwniez odrebny obowiazek
poinformowania konsumenta o spersonalizowanym dostosowaniu ceny,
wynikajacym z procesu zautomatyzowanego podejmowania decyzji (pro-
filowania). Innymi stowy, jedli cena produktu lub ustugi, jaka prezentuje
sie¢ konsumentowi, jest wynikiem profilowania opartego na analizie jego
danych osobowych, przedsigbiorca musi wskaza¢ te okolicznos¢.

»Rekojmia konsumencka” - nowy rodzaj rekojmi
Wprowadzenie zmian wynikajacych z tzw. dyrektywy towarowej przyczy-
nilo si¢ do wyodrebnienia rekojmi przystugujacej zaréwno konsumentom,
jak i przedsigbiorcom na podstawie prawa konsumenckiego, jako osobnej
instytucji prawniczej.

Warto zaznaczyé¢, ze nabywcy, ktorzy czerpia prawa z tytutu rekojmi kon-
sumenckiej, sa ograniczeni do wykorzystywania dedykowanego im typu
rekojmi, podczas gdy opcja skorzystania z tradycyjnej rekojmi zostala dla
nich wylgczona. Niemniej jednak, nie powinno to stanowi¢ trudnosci,
biorac pod uwage, ze proces reklamacyjny zwigzany z rekojmia konsu-
mencka okazuje si¢ dla nich znacznie korzystniejszy.

Podobnie jak w przypadku klasycznej rekojmi, uprawnienia wynikajace
z rekojmi konsumenckiej obowiazuja, kiedy dostarczony towar nie jest
zgodny z zawarta umowa. Nowosécia w tym kontekscie sa kryteria oceny
zgodnosci produktu z umowa, ktére w poréwnaniu do standardowej re-
kojmi ulegly istotnemu rozszerzeniu.

Zgodnie z nowymi regulacjami, towar jest zgodny z umows, jezeli w zgo-
dzie z jej postanowieniami beda pozostawaly w szczegélnosci:

INFORMACJE < IS

- opis towaru, jego rodzaj, ilo$¢, jako$¢, kompletnos¢ i funkcjonalnosé;
- przydatno$¢ towaru do szczegdlnego celu, o ktérym kupujacy poinfor-
mowal sprzedawce, a sprzedawca to zaakceptowal.

Ponadto, aby towar mogt zosta¢ uznany za zgodny z umowsa, powinien on:

- nadawac sie do celéw, do ktorych zazwyczaj uzywa sie towaru tego ro-
dzaju, z uwzglednieniem obowiazujacych przepiséw prawa, norm tech-
nicznych lub dobrych praktyk;

- wystepowa¢ w takiej ilosci i mie¢ takie cechy, w tym trwalo$¢ i bezpie-
czenstwo, jakie s3 typowe dla towaru tego rodzaju i ktérych kupujacy
moze zasadnie oczekiwad;

- by¢ dostarczany z akcesoriami i instrukcjami, ktérych dostarczenia ku-
pujacy moze rozsadnie oczekiwaé;

- by¢ takiej samej jakosci jak probka lub wzdr, ktore sprzedawca udostep-
nit kupujacemu przed zawarciem umowy, i odpowiada¢ opisowi takiej

probki lub takiego wzoru.

W przypadku, gdy dostarczony towar nie spelnia cho¢by jednego z po-
wyzszych kryteriéw, kupujacemu przystuguja uprawnienia wynikajace
z rekojmi konsumenckiej.

Roszczenia kupujacego — nowe przepisy

Zgodnie z nowymi regulacjami, w przypadku niezgodno$ci towaru z umo-
wa, kupujacy moze: zazada¢ naprawy lub wymiany towaru niezgodnego
z umowa; zlozy¢ o$wiadczenie o obnizeniu ceny towaru albo odstapieniu
od umowy.

Co wazne, przepisy oficjalnie uporzadkowaly kolejnos¢ zglaszanych
przez konsumenta roszczen pod wzgledem wadliwego produktu lub ustu-
gi. W pierwszej kolejnosci musi to by¢ naprawa lub wymiana towaru,
a w przypadku braku mozliwoéci ze strony sprzedawcy spelnienia tych
zadan, konsument moze zwrdci¢ si¢ o obnizenie ceny lub catkowite od-
stapienie od umowy.

Niezmiennie obowiazuje zasada, ktéra méwi o tym, ze na przedsigbiorcy
spoczywa ciezar poniesienia kosztéw odeslania towarow, czyli transportu,
a takze robocizny czy uzytych materialéw do naprawy.

Wprowadzona ustawa reguluje rowniez kwestie zwiazane z domniemana
niezgodno$cia towaru z umowsa. Do tej pory okres ,ochrony” wynosit
rok. Po 1 stycznia 2023 okres posiadania takiego przywileju zostal wy-
dituzony do 2 lat od kupna, co daje kupujacym wiecej czasu na docho-

dzenie swoich racji.

Sankcje za naruszenie obowigzkow informacyjnych
wobec konsumenta

Przedsigbiorcy, ktérzy implementujg na swoich platformach funkcje
umozliwiajace realizacje opisanych w artykule zadan informacyjnych
skierowanych do konsumentéw, powinni podej$¢ do tego zadania z wy-
jatkowa staranno$cia. Konieczne jest, aby przekazywane za pomoca tych
funkcji informacje byly pelne i wiarygodne.

Jesli informacje te okaza si¢ niekompletne, sprzeczne z obowiazujacymi
przepisami prawnymi lub niezgodne ze stanem faktycznym, istnieje ry-
zyko, ze przekazywanie ich moze zosta¢ zaklasyfikowane jako dzialanie
naruszajace zbiorowe interesy konsumentoéw. W konsekwencji przedsie-
biorca moze by¢ narazony na réznego rodzaju sankcje, wlacznie z admini-
stracyjnymi karami pienieznymi w wysokos$ci do 10 proc. obrotu osiagnie-
tego przez niego w poprzednim roku obrotowym.

Niezaleznie od tego, naruszenie obowigzkéw informacyjnych wobec kon-
sumentow stanowi wykroczenie, za ktore grozi grzywna o maksymalnej
wysokosci do 5000 z1.
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s > WYDARZENITA

Tarcl MEBLE POLSKA 2024

MEBLE POLSKA HUBEM TARGOWYM
EUROPY SRODKOWO-WSCHODNIEJ

TargiMEBLE POLSKA to najwieksza na Swiecie prezentacja oferty polskiejbranzy meblarskie;.
Ambicje organizatorow-Grupy MTP -sa jednak wieksze. Docelowo poznanskie targimeblowe,
ktorych kolejna edycja odbedzie sie od 20 do 23 lutego 2024 r., maja stac sie gtownym hubem
targowym dla producentéw mebli z Europy Srodkowo-Wschodniej.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW GRUPY MTP

Juz teraz targi MEBLE POLSKA to najwigksze i najwazniejsze kontraktacje
meblowe w tej czeéci Europy. Zadne inne wydarzenie targowe, organizowa-
ne w krajach naszego regionu, nie przyciaga tak licznej grupy zagranicznych
kupcoéw meblowych. Co roku do Poznania przyjezdzaja tysiace przedstawicieli
najwigkszych europejskich grup zakupowych oraz hurtowni i sieci salonéw me-
blowych z calego $wiata. Podczas ostatniej edycji w lutym tego roku w targach
MEBLE POLSKA wrzieli udziat zwiedzajacy z 71 krajow.

Tradycyjnie zdecydowanie najwieksza grupe stanowili kupcy z Niemiec (az 15,9
proc. handlowcow z zagranicy). Bardzo licznie w targach uczestniczyli takze
goscie z Litwy, Wielkiej Brytanii, Czech, Francji, Ukrainy i Holandii. Stoiska
wystawcow odwiedzili réwniez przedstawiciele handlu meblami z tak waznych
dla rozwoju polskiego eksportu mebli rynkéw; jak Stany Zjednoczone, Izrael czy
Zjednoczone Emiraty Arabskie. Wsréd zwiedzajacych byli takze kupcy z tak
egzotycznych krajow, jak: Angola, Arabia Saudyjska, Australia, Chiny, Gujana
Francuska, Indie, Jordania, Kenia, Kostaryka, Kuwejt, Liban, Libia, Mali, Mau-
ritius, Mongolia, Nigeria, Palestyna, Peru, Sri Lanka, Uzbekistan czy Wybrzeze
Kosci Stoniowej.

Laczna liczba uczestnikéw targéw wyniosta 13 744 osoby. Z danych systemu
rejestracji wynika, Ze z zagranicy pochodzilo 51 proc. wszystkich zwiedzajacych.

Wystawcy nie tylko z Polski

— Targi MEBLE POLSKA ewidentnie w branzy meblarskiej staly sie juz marka
globalng. Ponad 10 lat intensywnej kampanii promocyjnej za granica sprawito,
ze poznanskie targi meblowe sg juz znane praktycznie na catym $wiecie, a zagra-
niczni kupcy meblowi wiedza, ze to idealne miejsce do poszukiwania dostaw-
cow i kontraktowania nowych kolekeji na kolejny sezon — méwi Jozef Szyszka,
dyrektor targéw MEBLE POLSKA.

Nic zatem dziwnego, ze od kilku lat rosnie liczba zagranicznych producentéw,
ktérzy jako wystawcy poszukuja w Poznaniu klientéw na globalnym rynku.
W tym roku na targach MEBLE POLSKA swoje meble prezentowali wystawcy
z 14 krajow.

- Liczymy, ze w przysztym roku wystawcow z zagranicy bedzie jeszcze wigcej.
Prowadzimy intensywna akwizycje wérdd firm aktywnie poszukujacych no-
wych rynkéw zbytu na innych waznych zagranicznych wydarzeniach targo-
wych branzy meblarskiej. Nasze dziatania koncentrujemy gtéwnie na produ-
centach mebli z Europy Srodkowo-Wschodniej, ale wérod zainteresowanych
udzialem sg tez wystawcy z Chin, Danii czy Turcji - moéwi Jézef Szyszka. — Co
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Pobczas 0STATNIEJ EDYCJI W LUTYM TEGO ROKU W TARGACH MEBLE POLSKA

WZIELI UDZIAE ZWIEDZAJACY Z 71 KrAJOW. FoT. GRuPA MTP

wazne, wielu z nich juz dawno przestato traktowa¢ poznanskie targi meblowe
jako narzedzie dotarcia wylacznie do polskiego rynku. Coraz cz¢éciej jako glow-
ny powdd udzialu w targach jednoznacznie wskazuja na che¢ dotarcia ze swoja
oferta do miedzynarodowej grupy kupcow, ktéra regularnie odwiedza Poznan.

Na podbdj nowych rynkéw

Dlatego organizatorzy nie spoczywaja na laurach, lecz zgodnie z przyjeta kilka
lat temu strategia ,Go global” kontynuuja intensywna promocj¢ wydarzenia na
kolejnych zagranicznych rynkach. Poza Europg gléwne dziatania przewidziane
s na strategiczne rynki z punktu widzenia polskiego eksportu mebli, jak USA,
Izrael, Zjednoczone Emiraty Arabskie oraz Indie.

- Spory potencjal rozwoju widzimy takze w Afryce. Dlatego i w tym regionie
planujemy w tym roku szereg bezposrednich dziatan, ktére skutkowa¢ maja
zwigkszeniem znajomosci marki targéw MEBLE POLSKA, a co za tym idzie
liczby kluczowych handlowcéw przyjezdzajacych z krajéw afrykanskich do Po-
znania - zdradza Jozef Szyszka.

Promocyjne ceny

Jak zwykle na firmy, ktére najwczesniej dokonaja rezerwacji powierzchni, czeka
specjalna oferta promocyjna. Z nizszych cen skorzystaja wszyscy wystawcy, ktd-
rzy zglosza swoéj udzial w targach MEBLE POLSKA do 30 wrzesnia.

Wiecej informacji o targach MEBLE POLSKA na www.meblepolska.pl



VIl OcoLNOPOLSKI KONGRES MEBLARSKI

WYDARZENITA< NS

»POLSKIE MEBLE - KONKURENCY]JNA

POLSKA”

Juz 13 wrzesnia 2023 r,, podczas targéw DREMA, na terenie Miedzynarodowych Targow
Poznanskich branza meblarska spotka sie na dorocznym Ogolnopolskim Kongresie
Meblarskim ..Polskie Meble - Konkurencyjna Polska”, organizowanym przez Ogolnopolska
Izbe Gospodarcza Producentow Mebli. Wspotorganizatorami wydarzenia sa Grupa MTP

| Promedia Jerzy Osika.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Celem kazdej edycji Ogoélnopolskiego Kongresu Meblarskiego jest
zdefiniowanie aktualnych wyzwan stojacych przed polska branza
meblarska i znalezienie rozwiazan, ktore pomoga firmom z sukcesem
zmierzy¢ si¢ ze zmieniajacym si¢ otoczeniem rynkowym.

Kongres Meblarski ,,Polskie Meble - Konkurencyjna Polska” bedzie
jak zwykle doskonalg okazja zaréwno do poszerzenia wiedzy na waz-
kie obecnie tematy i zdobycia waznych branzowych informacji, jak
tez do wymiany pogladoéw oraz networkingu. To wydarzenie, ktore
na state juz wpisalo si¢ w kalendarz najwazniejszych spotkan branzy
meblarskiej. Tu trzeba po prostu by¢.

Udzial w Kongresie jest bezplatny. Zapraszamy do wcze$niejszej
rejestracji w biurze Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producen-
téw Mebli. Wigcej informacji, zgtoszenia: Paulina Swiezek, paulina.
swiezek@oigpm.org.pl; Joanna Gruszczynska, joanna.gruszczynska@
oigpm.org.pl, tel.: 22 245 19 20.

Partnerami wydarzenia sa: EGGER, Towarzystwo Gospodarcze ME-
BLOPOL Sp. z o.0., Unity Group

Serdecznie zapraszamy!

VII Ogolnopolski Kongres Meblc

~POLSKIE MEBLE - KONKUREN NA POLSKA®

LJAK ZWIEKSZYC ZYSKOWNOSC W CZASIE NOWYCH WYZWAFI"“

AGENDA WYDARZENIA

10:00 - 10:30 - Rejestracja gosci, kawa, herbata

10:30 - 10:45 - Powitanie gosci, wprowadzenie

10:45 - 11:30 - Wyklad i panel dyskusyjny:

Konkurencja z producentami z Azji na rynkach zagranicznych
11:30 - 12:15 - Panel dyskusyjny:

Automatyzacja branzy! - Jak wygladamy na tle $wiata?

12:15 - 12:30 - Wyklad:

Ekoprojektowanie - perspektywa polskiego meblarstwa

12:30 - 12:50 - Przerwa kawowa

12:50 - 13:20 - Wyklad:

Biezaca sytuacja i perspektywy branzy drzewno-meblarskiej w Polsce -
Bank Pekao SA

13:20 - 14:05 - Panel dyskusyjny:

Strategie na trudne czasy! Przyklady firm i marek, ktore opieraja si¢ reces;ji!
14:05 - 14:50 - Panel dyskusyjny:

O designie i jego wplywie na konkurencyjnos¢ branzy! Czy polskie
meble wypracowaly unikalny design, a Polska potrafi zbudowa¢ marke
oparta na designie?

14:50 - 15:10 - Podsumowanie Kongresu

DOKAD ZMIERZA POLSKA BRANZA MEBLARSKA, W JAKI SPOSOB ZWIEKSZYC ZYSK | UTRZYMAC SIE NA RYNKU, JAK PRZEPROWADZIC SWOJA FIRME PRZEZ KRYZYS, GDZIE POSZUKIWAC

NOWYCH SZANS DLA SWOICH PRZEDSIEBIORSTW — TO WSZYSTKO BEDZIE PRZEDMIOTEM DYSKUSJI PoDCZAS VIII O66LNOPOLSKIEGO KONGRESU MEBLARSKIEGO ,,POLSKIE MEBLE —

KONKURENCYJNA PoLSKA™, KTORY ODBEDZIE SIE 13 WRZESNIA. FOT. MALGORZATA GACKOWSKA
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B+R STUDIO

Tomasz Wiktorski

POMAGA W TRUDNYCH CZASACH

teraz -15% na raporty

cena od

oferta _ [pln nefto]  po rabacie
RYNEK MEBLI SKRZYNIOWYCH
DO MIESZKAN | 3799 NOWOSC!
RYNEK MATERACY w POLSCE | 3799 NoOwoOSC!
POLSKIE MEBLE OUTLOOK | 4490 3817
PRODUKCJA | DYSTRYBUCJA PLYT
!l DREWNOPOCHODNYCH W POLSCE |3899 3314
| - | NAJWIEKSI DYSTRYBUTORZY MEBLI A

- | WUSA: meble skrzymowe i szkueletowe | 3499 2974
NAJWIEKSI DYSTRYBUTORZY MEBLI
W USA meble taplcerowane | 3499 2974
RANKING E- SKLEPOW MEBLOWYCH
w EUROPIE | 3299 2804
STRATEGIE CENOWE SKLEPOW - "
MEBLOWYCH W POLSCE | 3490 2967
IMPORT MEBLI DO EUROPY | 1999 1 699
WSKAZNIK CEN MEBLI: POLSKA | 2999 2 549
WSKAZNIK CEN MEBLI: NIEMCY | 3999 QQE’SEEE;S‘Q{SCQ'

zainteresowania
KONSULTACJA ONLINE (60 MIN.) | ZA DARMO |
BADANIA RYNKOWE W METODYCE BRS 360° i
PROJEKTY B+R | DOKUMENTACJA DO
PROJEKTOW UNIJNYCH
WYCENA

WYSTAWA HIGH POINT MARKET — USA
WYSTAWA INDEX MUMBALI/ DELHI — INDIE

INDYWIDUALNA

mocja potrwa do 30.09.2023




