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MICHAL STRZELECKI,

DYREKTOR Biura OIGPM

Szanowni Panstwo,

Dobiegl konica 2022 r. i wszyscy staramy si¢ odpowiedzie¢ na
pytanie, w jakim stopniu globalny kryzys wplynie na polska
branze meblarska w 2023 r.? Czego mozemy si¢ spodziewac
i jak mozemy przeciwdziala¢ kolejnym negatywnym czynni-
kom wplywajacym na polska branze meblarska?

W obliczu wydarzen, ktére majg miejsce od 2020 r., wydaje sie
by¢ oczywiste, ze polska branza meblarska bardziej niz kiedy-
kolwiek potrzebuje méwic jednym, silnym gtosem. Potrzebuje
silnej reprezentacji swoich intereséw przed organami rzado-
wymi. Niezwykle wazne jest jednoczenie si¢, aby$my mogli
by¢ dalej tak poteznym graczem na arenie miedzynarodowe;.
Na naszych oczach, nieprzerwanie juz od 2 lat, zmienia sie¢
charakter wyzwan, przed ktérymi stoimy. Jeszcze na poczatku
2020 r. nie mysleli$my, Ze przyjdzie nam zy¢ w $wiecie pande-
mii, zbrojnej agresji Rosji na Ukraing czy galopujacej inflacji,
ktéra odczuwamy zaréwno jako pracownicy branzy, jak i oso-
by prywatne, prowadzace gospodarstwa domowe.

Izba, jako organizacja wspierajaca polska branze meblarska,
zabiera glos w szeregu spraw regulacyjnych na poziomie kra-
jowym i miedzynarodowym. Staramy sie zapobiega¢ stratom
i zabezpieczaé zyski branzy meblarskiej w Polsce, aby ta mogta
si¢ nieustannie rozwijaé. Zeby ten glos byt bardziej styszalny,
niezbedne jest aktywne uczestnictwo firm w OIGPM, aby$my
mogli aktywnie reprezentowac Panstwa interesy i odpowiadaé
na potrzeby tu i teraz.

Kornczac pierwszy kwartal nowego roku, zycze Panstwu,
abysmy szybko podniesli sie po tych stratach, ktére aktual-
nie ponosimy. Wspdlnie pokonali§émy niewidzialnego wroga
w postaci koronawirusa, osiagajac przy tym rekordowe wy-
niki, dlatego wierze, ze ten rok, ktéry bedzie pelen wyzwan,

réwniez wygramy.
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MEBLARSTWO W LICZBACH

KOLEJNY ROK WYZWAN DLA BRANZY

MEBLARSKIE]

Szacuje sie, ze polska branza meblarska zakonczyta kolejny rok z rekordowym

wynikiem wartosci produkcji sprzedane] w wysokosci 68 mld zt. Mimo tak
dobrego wyniku, nastroje w branzy sa dalekie od optymizmu, z uwagi na
liczne trudnosci, z ktorymi trzeba sie mierzyc. Analitycy spodziewaja sie, ze
2023 r. bedzie rokiem wyzwan dla branzy meblarskiej. Prawdopodobnie beda

to wyzwania zblizone do tych z 2022 r.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Aktualnie Polska jest jednym z najwiekszych graczy w branzy meblar-
skiej na arenie miedzynarodowej i w Europie. Potwierdzenie mozna
znalez¢ we wszystkich rankingach dotyczacych produkeji i eksportu
mebli. W 2021 r. zajmowali$my szdste miejsce w rankingu producen-
tow mebli na $wiecie, w ktérym wyprzedzaty nas jedynie Chiny, Stany
Zjednoczone, Wlochy, Niemcy oraz Indie. Aktualnie oczekujemy na
potwierdzenie danych dotyczacych 2022 r. Naszej konkurencyjnosci
zagraza Wietnam, ktory przez ostatnie lata potroil swoja produkcje,
co budzi nasze obawy w perspektywie dlugoterminowej. W 2021 r.
Polska zajeta drugie miejsce w rankingu eksporteréw mebli pod
wzgledem warto$ci. Wyprzedzily nas Czechy z niedos$cignionym wy-
nikiem 88 mld dol. (Polska 15,8 mld dol.).

Spodziewamy sie, ze 2023 r. bedzie kolejnym rokiem wyzwan dla
branzy meblarskiej. Prawdopodobnie beda to wyzwania zblizone
do tych z 2022 r. Ze strony producentéw mebli do Izby nieustan-
nie splywajg sygnaly zwigzane z trudnodciami, ktére tworzy nam
wzrost kosztéw energii elektrycznej i gazu, wysoka inflacja i trud-
no$ci w pozyskaniu kredytow. Wedlug wydanego przez PKO Bank
Polski ,,Kwartalnika Branzowego” — koszt energii u producentéw me-
bli wzrdst w trzecim kwartale 2022 r. o 77 proc. r/r, natomiast udzial
energii w kosztach wzrést o 1,1 pp. r/r — do 2,5 proc. Analitycy zato-
zyli w tym przypadku, ze wiele firm korzystalo jeszcze z nizszych cen
zakontraktowanych w umowach dtugoterminowych.

Od lat borykamy si¢ rowniez z dostepnosciag surowcow, a w dobie ak-
tualnych wydarzen dotyczy to takze certyfikowanego drewna - jesli
nie nastapi porozumienie pomiedzy Lasami Panstwowymi oraz FSC.

Te czynniki znaczaco wplywaja na rosnace koszty produkeji i zapew-

ne bedg czynnikami wywolujacymi kolejne spadki zamoéwien na me-
ble wyprodukowane w Polsce, co oslabi konkurencyjnos¢ polskich
firm na tak waznych dla nas rynkach eksportowych. Na ten moment
prognozujemy, ze warto$¢ produkeji sprzedanej w polskim sektorze
meblarskim spadnie o okolto 3 proc. w stosunku do roku 2022, a jej
wolumen nawet o okoto 20 proc.

Firmy licza na poprawe sytuacji w branzy w drugiej polowie roku,
zapewne po wakacjach. Do tego czasu branza moze znalez¢ sie w bar-
dzo trudnej sytuacji i moze stana¢ pod presja zwolnien wiekszej licz-
by pracownikéw. Na przestrzeni ostatnich lat Polska charakteryzo-
wala si¢ najwigkszym zatrudnieniem w naszej branzy na arenie eu-
ropejskiej. Dotychczas méwiliSmy o wzrostach produkeji, co zwigk-
szalo zapotrzebowanie na nowych pracownikéw, a tych brakowato na
rodzimym rynku. Czg¢sto méwito si¢ o tym, ze w naszych zaktadach
zatrudnia sie pracownikéw ze wschodniej Europy, ale juz takze z Azji
i Afryki.

Wybiegajac w przysztosé, spodziewamy sie, ze na wygranej pozycji
beda firmy, ktére inwestuja w automatyzacje. Nasza bolaczka jest
niska wydajno$¢ pracy, a dzieki zaawansowanym technologiom na
pewno przyczynimy sie do poprawy konkurencyjnosci oraz uodpor-
nimy sie na zjawiska od nas niezalezne, do ktérych nalezg mie¢dzy
innymi rosnace ceny energii, inflacja. Producenci mebli wciaz spo-
dziewaja sie kolejnych wzrostéw kosztéw prowadzenia firmy i oba-
wiaja sie dalszego hamowania popytu na terenie catej Europy. Przy
spadku realnych dochodéw dobra takie jak meble schodza na dalszy
plan zakupowy. Zla sytuacje w naszej branzy napedza pogorszenie

si¢ koniunktury na rynku budownictwa, co hamuje sprzedaz mebli.

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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PRoDUKCJA WYTWORZONA: DREWNO | WYROBY Z DREWNA | KORKA, Z WYLACZENIEM MEBLI

2022
WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Wyrobéw i Ustug (PKWiU] / PRODPOL Jegﬁ”.‘gf;"a " i 12 01-12
122021=100 | 112022=100 | 01-122021=100

Tarcica ogotem dam? 197 3031 87,4 83,1 91,4
tarcica iglasta dam?® 179 2780 88,4 82,7 91,6
tarcica lisciasta dam?® 17,5 251 78,6 87,7 88,9
Sktejka, ptyty fornirowane i podobn‘e Léminowane ptyty i arkusze; ptyty wiérowe dam? 794 11584 79.8 89.8 86,7
i podobne ptyty z drewna lub materiatéw drewnopochodnych
w tym:
ptyty wiérowe i podobne ptyty z drewna lub materiatéw drewnopochodnych dam?® 419 5790 83,2 92,2 81,5
ptyty pilSniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 46709 680594 69,6 94,0 88,8

dam?® 323 4954 70,9 89,4 86,2
Okleiny tys. m? 1441 171 90,1 104,7 87,1

(O OMONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONONO,

PRODUKCJA WYTWORZONA: MEBLE

2022
WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Wyrobéw i Ustug (PKWiU) / PRODPOL Jefn”‘.gf;ka 12 01-12
B o 122021=100 | 112022=100 | 01-122021=100

Meble do siedzenia o konstrukcji gtéwnie drewnianej tys. szt. 1205 17 055 78,4 86,7 92,5

w tym:

meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. szt. 221 3033 93,0 80,5 1051
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. szt. 260 3549 84,6 91,8 86,7
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 525 7197 85,8 100,9 98,0
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. szt. 3159 38388 93,3 95,6 88,9

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

PRODUKCJA WYTWORZONA MEBLI W POSZCZEGOLNYCH MIESIACACH 2021 12022

WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji
Wyrobéw i Ustug (PKWiU) / PRODPOL J:m. | Rok MIESIACE
01-12 | 01 02 | 03 | 04 05 | 06 | 07 | 08 | 09 | 10 11 12
Meble do siedzenia o konstrukcji gtéwnie drewnianej tsyzst 2021 | 18431 | 1453 | 1479 | 1614 | 1455 | 1428 | 1498 | 1223 | 1464 | 1717 | 1732 | 1701 | 1538
2022 | 17055 | 1504 | 1602 | 1744 | 1526 | 1549 | 1420 | 1009 | 1282 | 1410 | 1351 | 1390 | 1205
W tym:
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do WS- ono1 | 2885 | 219 | 231 | 239 | 221 | 218 | 236 | 205 | 246 | 267 | 255 | 259 | 238
spania szt.
2022 | 3033 | 237 | 263 | 292 | 249 | 269 | 242 | 184 | 242 | 280 | 256 | 275 | 221
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni ;\/ZSt 2021 | 4091 344 345 431 307 338 | 324 | 303 | 334 | 367 | 333 360 308
2022 | 3549 | 298 | 347 | 334 | 306 | 307 | 333 | 254 | 298 | 272 | 250 | 284 | 260
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tSyZSt 2021 | 7347 563 628 742 550 560 613 570 538 670 674 624 612
2022 | 7197 | 590 | 469 | 772 | 588 | 580 | 609 | 544 | 578 | 656 | 563 | 520 | 525
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach | tys. | ,001 | 43989 | 3491 | 3587 | .4 | 3595 | 3588 | 3439 | 3144 | 3504 | 3917 | 3502 | 3507 | 3388
stotowych i salonach szt. 335
2022 | 38388 | 3408 | 3580 | 3861 | 3166 | 3222 | 3400 | 2304 | 2816 | 2862 | 3151 | 3304 | 3159

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

5 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / marzec 2023



>WYWIAD

/ 7YCIA BRANZY

W 2022 r. Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentow Mebli przyznata tytuty
Ambasadorow Meblarstwa osobom szczegolnie zastuzonym dla branzy. Rozmawiamy
z jednym z laureatow nagrody - Wojciechem Chlubkiem, Category Developerem IKEA

Industry Poland.

Przede wszystkim dzigkuje OIGPM za uhonorowanie mnie
tytufem Ambasadora Meblarstwa. Musze si¢ pochwali¢, ze jest to juz druga
funkcja ambasadora. Do tej pory z perspektywy zawodowej bylem ambasado-
rem IKEA, a teraz dodatkowo ambasadorem polskiego meblarstwa. Informacja
o tym fakcie byla dla mnie duzym zaskoczeniem, ale tez ogromnym wyrdznie-
niem. Ciesze si¢, ze moja wspolpraca, dzielenie si¢ wiedza i doswiadczeniem
zostalo docenione przez Radg Izby.

Moja kariere zawodowa zaczalem jako inzynier mechanik w przemysle
papierniczym, nastepnie zaczalem pracowaé w przemysle drzewnym — w grupie
tartakow, ktora wkrétce zostata nabyta przez Swedwood (firma produkeyjna na-
lezaca do IKEA). IKEA zawsze mnie fascynowala, dotyczy to skandynawskiego
wzornictwa, traktowania drewna jako dziedzictwa marki, kultury pracy itp.

Praca powinna dawa¢ nam satysfakcje, w przeciwnym razie nie bedzie-
my efektywni, a jej brak odbije sie takze na naszym zdrowiu. Praca w IKEA
daje mi taka satysfakcje. Oczywiscie, jak to bywa w zyciu, sa momenty lepsze
igorsze, ale patrzac z perspektywy ponad 30 lat, ktore przepracowatem w IKEA,
jestem zadowolony z bycia jej czgécia. Wizja IKEA jest tworzenie lepszego zycia
codziennego dla wielu ludzi. Firma ma swoja unikatowa kulture organizacyjna
oraz wartosci, ktére sa spdjne z moimi, np. prostota (Simplicity), bycie razem
(Togetherness), bycie innym ze znaczeniem (Different with a meaning), dbanie
0 ludzi i planete (Caring for people and planet) itd.

Przez wigkszo$¢ mojej kariery w IKEA Industry bylem zaangazowany w tar-
tacznictwo, stanowigce czes$¢ tanicucha produkeji mebli dla IKEA. Od 2014 roku
jestem zwigzany z dzialem zaopatrzenia strategicznego, ktéry wspottworzytem.
Moja specjalnoscia jest surowiec drzewny (gtéwnie tartaczny), wspotpraca z La-
sami Panistwowymi, tematy certyfikacji FSC.

Jednoczesnie wspieram inne projekty wewnatrz grupy. Nalezy takze doda¢, ze
pomimo iz obszar mojej odpowiedzialnoéci jest na poczatku fanicucha produk-
¢ji, to ma on ogromny wplyw na to, co widzi i kupuje klient koricowy w sklepie.

Moja wspolna podréz z OIGPM rozpoczela si¢ kilka lat temu, pod-
czas wspdlnych spotkan z Lasami Paristwowymi (ja bralem w nich udziat jako
IKEA Industry, natomiast Izba byla reprezentowana przez $p. pana Marka Ada-

mowicza). Moim celem bylo i jest dzielenie si¢ wiedzg oraz doswiadczeniem
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w zakresie tartacznictwa, le$nictwa, certyfikacji itp., jakie udato mi si¢ zdoby¢
w trakcie kariery zawodowej. Jest to takze element ,,bycia razem’, nie tylko w ra-
mach IKEA, mozliwo$¢ wsparcia polskich producentéw mebli, a takze pozosta-
tych kolegéw z sektora drzewnego w kraju. Dzialajac razem, jako zespol, mamy
wiekszg szanse wsparcia polskiego meblarstwa, ktdre jest tak waznym elemen-

tem w gospodarczym krajobrazie Polski.

Jest to bardzo trudne pytanie. W mojej karierze zawodowej nie pamie-
tam takiego momentu, gdzie naraz wystepowalo tyle wyzwan. Bedg si¢ powta-
rzal, ale nadal odczuwamy efekty Covid w wielu aspektach rynkowych/gospo-
darczych, negatywne efekty wojny na Ukrainie, rosnace koszty bezposrednie,
zmniejszenie zainteresowania Klientow zakupami (inne priorytety) — takze
w branzy meblarskiej.

Wydaje mi sig, Ze nie ma uniwersalnych porad. Kazda firma musi si¢ zmierzy¢
z wyzwaniami samodzielnie. Wydaje si¢ jednak, ze przyszloscia jest e-commerce,
ale w wymiarze wielokanalowym. Nie wystarczy tylko obejrze¢ meble, trzeba je
takze poczud - jaka jest faktura obicia, komfort siedzenia itp. W naszej branzy
nie da sie zastosowa¢ downsizingu, zabiegu zmniejszenia opakowania lub za-
warto$ci, przy utrzymaniu ceny. Czy mozna sobie wyobrazi¢ zmniejszenie krze-
sta lub sofy? Chyba nie.

Na pewno nalezy szuka¢ innowacyjnych rozwigzan, projektéw i technologii. Moz-
na probowa¢ stosowac fornirowanie zamiast drewna litego, aby zachowad wyglad
i strukture drewna. Ale jest to juz ingerencja w mebel. Oczywiscie wszystko zalezy
od tego, czego oczekuje i co zaakceptuje klient w sklepie. Nowe technologie to au-
tomatyzacja, cyfryzacja, nadruk, materialy z recyklingu itp. Oznaczaja one jednak
naklady finansowe oraz ponownie badanie reakgji klienta.
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PRZEMYSL. MEBLARSKI
ZANIEPOKOJONY PLANAMI BRUKSELI

Prezes 0Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow Mebli Jan Szynaka,
w Imieniu polskich producentéw mebli, wystosowat list do premiera Mateusza
Morawieckiego, w ktorym wyrazit zaniepokojenie inicjatywami Parlamentu

Europejskiego i Komisji Europejskiej w zakresie gospodarki lesnej. OIGPM ocenia,
1z zagrazaja one bezposrednio bytowi i funkcjonowaniu polskiej branzy meblarskiej.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Polskim producentom mebli, ktérzy i tak juz dotkliwie odczuwaja
braki surowca zwiazane z zakazem importu drewna i materialow
drewnopochodnych z Rosji i Bialorusi oraz zmagaja sie z gospo-
darczymi konsekwencjami wojny, dodatkowo zaczynaja zagrazal
plany Brukseli. Pismo w tej sprawie do premiera, w imieniu branzy,
wystosowal prezes Ogélnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw
Mebli. ,Z duzym niepokojem przyjmujemy do wiadomo$ci, iz poza
Strategia Lesna UE 2030 w ramach FIT for 55, ktéra w sposéb zna-
czacy moze negatywnie wplyna¢ na pozyskanie surowca drzewnego
w polskich lasach, Parlament Europejski rozwaza takze wprowa-
dzenie rozwigzan, majacych na celu centralne zarzadzanie lasami
w panstwach czlonkowskich Unii Europejskiej. Uwazamy, iz takie
podejscie dla panstw, w ktérych mamy do czynienia z dominujaca
rola lasow zarzadzanych przez skarb panstwa, jest nie do przyjecia”
- alarmuje branza.

Jednocze$nie Izba wyraza swoje poparcie dla stanowiska w tej spra-
wie rzadu, Ministerstwa Klimatu i Srodowiska oraz Laséw Panstwo-
wych. O niebezpiecznej polityce unijnej w zakresie m.in. Strategii
Lesnej UE 2030, FIT for 55 oraz o projektach centralnego zarza-
dzania polskimi lasami przez urzednikéw unijnych rozmawiano
juz bowiem w styczniu na spotkaniu branzy drzewnej z ministrem
Edwardem Siarka.

W liscie do premiera Jan Szynaka podkresla, iz polska branza
meblarska zawsze doceniata wktad polskich le$nikéw w hodowle
i ochrone laséw. Zwraca uwage, iz skuteczno$¢ ich dziatan znajduje
odzwierciedlenie w stalym wzro$cie lesisto$ci w Polsce od II woj-
ny $wiatowej. Jak pisze: ,W naszej ocenie to wlasnie polscy le$nicy,
dzialajacy w kraju, znajacy lokalne realia, jak i zagrozenia, powin-
ni decydowaé, co w zakresie hodowli i ochrony lasu jest najlepsze.
Dlatego tez nie zgadzamy sie z tym, aby tego typu decyzje podejmo-
wane byly przez urzednikdw, ktorzy czesto nie maja z gospodarka
le$ng nic do czynienia lub nie znajg realiéw funkcjonowania gospo-
darki le$nej w poszczegdlnych krajach”

Jan Szynaka, w imieniu polskich przedsigbiorcéw meblarskich, wy-
razil nadzieje, iz polski rzad zawiaze w tej sprawie szersza koalicje
z pafnstwami, w ktorych znajduja sie takze lasy zarzadzane przez
skarb panstwa (np. ze Szwecjg, Litwa, Rumunia, Stowacja, Czecha-
mi czy Bulgaria). Branza liczy, ze przepisy, ktore stanowia powazne
zagrozenie dla bytu ponad 32 000 firm meblarskich, zatrudniajg-
cych blisko 200 000 osob, zostana zablokowane i nie wejda w Zycie.
Prezes Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli
wyrazil réwniez gotowos¢ do udzielenia wszelkiego niezbednego
wsparcia w pracach zwiazanych z tg tematyka i zadeklarowal zaan-

gazowanie ze strony przemystu meblarskiego.

(ONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMO),

W liscie do premiera Jan Szynaka podkresla, iz polska branza meblarska zawsze doceniata
wktad polskich lesnikow w hodowle i ochrone laséw. Zwraca uwage, iz skutecznosc ich dzia-
tan znajduje odzwierciedlenie w statym wzroscie lesistosci w Polsce od Il wojny Swiatowe.
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SEKTOR DRZEWNY WALCZY O SWOJA PRZYSZEOSC

Reprezentanci przemystu drzewnego przedstawiaja gtéwne problemy zagraza-
jace polskim producentom wykorzystujacym surowce drewnopochodne, a takze
wskazuja dziatania, ktore mogtyby poprawic ich sytuacje.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

18 stycznia 2023 r. przedstawiciele Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Pro-
ducentéw Mebli uczestniczyli w spotkaniu poswigconym sytuacji przemystu
drzewnego, ktére odbylo sie w Ministerstwie Klimatu i Srodowiska. W roz-
mowach, zorganizowanych przez NSZZ Solidarnos¢ Region Podlaski i Pflei-
derer Polska, udziat wzigli takze przedstawiciele Stowarzyszenia Papiernikéw
Polskich oraz Koalicji na rzecz Polskiego Drewna. Po drugiej stronie zasiedli
przedstawiciele Ministerstwa oraz Dyrekcja Generalna Laséw Pafistwowych.
Reprezentanci przemystu drzewnego przedstawili gtéwne problemy zagra-
zajace polskim producentom wykorzystujacym surowce drewnopochodne,
a takze zaproponowali dziatania ze strony Ministerstwa, ktére moglyby popra-
wic ich sytuacje. Sektor drzewny postuluje miedzy innymi zmiany w systemie
sprzedazy drewna w Lasach Panistwowych, ktore wyeliminowatyby zjawiska
poérednictwa i eksportu dotowanego drewna. Przedstawiciele przemystu
uwazaja, ze krajowe zasoby drewna muszg by¢ traktowane jako zasoby stra-
tegiczne z priorytetem ich wykorzystania przez przedsi¢biorstwa dziatajace
w Polsce. Jak podkreslaja, w najlepszym interesie polskiej gospodarki jest pro-
mocja przerobu drewna i generowanie wartosci dodanej w kraju.

Klopoty z dostepnoscia surowca drzewnego poglebia dodatkowo to, iz pro-
ducenci musza konkurowaé o pelnowartosciowe drewno z sektorem energe-
tycznym. Spalanie drewna jest bowiem dotowane certyfikatami CO,, co czy-
ni drewno atrakcyjniejszym od innych Zrédet energii i winduje jego ceny do
pozioméw, przy ktérych produkeja artykutéw drewnopochodnych, takich jak
np. meble czy papier, staje si¢ nieoptacalna.

Przemyst oczekuje wprowadzenia ograniczenn w przyznawaniu certyfikatow
CO, za spalanie pelnowarto$ciowego drewna oraz przyjecie rozwigzan, ktore
w pierwszej kolejnosci obligowatyby do wykorzystywania pelnowarto$ciowe-
go drewna w produkgji przemystowej.

Wirdd zagrozen dla przysztosci branz drzewnych wymieniono réwniez nie-
rozwigzang kwestie certyfikacji drewna sprzedawanego przez Lasy Panstwowe.
Chodzi 0 wymagany na mi¢dzynarodowych rynkach certyfikat prowadzenia
odpowiedzialnej gospodarki lesnej FSC FM. Odchodzenie Laséw Panstwo-
wych od tego certyfikatu spowoduje utrate kontraktéw przez polskich produ-
centow artykutdow z drewna i spadek ich konkurencyjnosci, dlatego domagaja
sie oni zaangazowania Ministerstwa Klimatu w rozwigzanie tego problemu.
Dotychczasowe rozmowy pomiedzy Lasami Pafistwowymi a Forest Steward-
ship Council w sprawie przediuzenia certyfikacji ugrzezlty w martwym punk-
cie i jest bardzo duze ryzyko, ze Lasy Pafistwowe nie beda jej kontynuowaty.
Kilka Regionalnych Dyrekcji LP (m.in. Gdansk, Torun, Poznan, Warszawa)
juz utracito certyfikaty.

Kolejna bolaczka polskiego przemystu sa ograniczone mozliwosci korzystania

z zalet recyklingu. Odpady drzewne (stare palety, meble, opakowania drew-

niane etc.) moga stanowi¢ surowiec do produkeji plyt widrowych (dodatkowo
redukujac zuzycie paliw i emisje CO, w procesie produkgji), jednak Polska
eksportuje wiekszos¢ mebli i przewazajaca ilo§¢ zasobow do recyklingu znaj-
duje sie za granica. Gléwny Inspektorat Ochrony Srodowiska blokuje spro-
wadzanie takich surowcéw, mimo iz pochodzg one ze Zrédet kontrolowa-
nych i majg zgody na przetwarzanie na terenie UE w procesie R3. To obniza
konkurencyjnos¢ polskich przedsigbiorcéw w stosunku do zachodnich firm,
ktdre korzystaja nawet w stu procentach z surowcéw z recyklingu. Na przy-
ktad Niemcy w roku 2021 wydaty zgody na import okoto 500 000 t odpaddéw
z drewna.

Branza wskazuje rowniez na brak jasnych przepiséw dotyczacych uznawania
pozostatosci z produkeji ptyt drewnopochodnych za produkt uboczny, co blo-
kuje mozliwos$¢ energetycznego wykorzystania masy drzewnej, tak jak ma to
miejsce w krajach zachodnich.

Przedstawiciele sektora drzewnego uwazaja, iz potrzebne jest wypracowanie
wytycznych gospodarki odpadem drzewnym, dlatego poprosili o powotanie
w tym celu zespolu zlozonego z przedstawicieli przemystu, Ministerstwa Kli-
matu oraz Gléwnego Inspektoratu Ochrony Srodowiska. Postuluja przyje-
cie rozwigzan analogicznych do istniejacych w innych krajach unijnych, np.
w Niemczech i Austrii.

Przemyst zwrdcit réwniez uwage, iz problemy z dostepnosécia drewna beda
prawdopodobnie poglebialy si¢ w kolejnych latach w zwiazku z przeniesie-
niem obowigzku pochtaniania CO, z LULUCF na Lasy Panstwowe w ramach
Strategii Lesnej UE, dlatego tak wazne jest wdrozenie wszystkich zapropo-
nowanych rozwigzan: umozliwienie odzysku surowca w ramach recyklingu,
ograniczanie spalania drewna, zmiany zasad jego sprzedazy przez Lasy Pan-
stwowe oraz ulatwienia w imporcie surowca drzewnego.

W efekcie spotkania ustalono, ze przedstawiciele przemystu drzewnego w naj-
blizszych dniach zaprezentuja ponownie swoje stanowisko i propozycje zmian
w systemie sprzedazy surowca drzewnego na rok 2024. Lasy Panstwowe zgo-
dzily sie takze wlaczy¢ przedstawicieli przemystu w rozmowy z Forest Ste-
wardship Council w sprawie certyfikacji. Ministerstwo Klimatu i Srodowiska
obiecalo rowniez powolanie szeregu innych grup roboczych. Do niektérych
z nich, na przyklad do grupy pos$wieconej rewizji definicji drewna energe-
tycznego, beda wlaczeni dodatkowo przedstawiciele Ministerstwa Rozwoju
i Technologii. W sprawie blokowania przez Gléwny Inspektorat Ochrony Sro-
dowiska wydawania zezwolen na transgraniczne przemieszczanie odpadéw
drzewnych planowane jest spotkanie wewnetrzne MKiS z GIOS.

Kolejne spotkanie z Ministerstwem Klimatu i Srodowiska odbedzie si¢ na
przefomie maja i czerwca 2023 r. Bedzie ono podsumowaniem tego, co udato

si¢ juz zrobi¢, a co wymaga jeszcze dalszych staran.
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RYNEK AMERYKANSKI

CZY POLSKIE MEBLE PODBIJA USA?

Stany Zjednoczone sa najwiekszym odbiorca mebli na swiecie. Mimo iz wsrod
gtownych dostawcow tego asortymentu prym wioda Chiny, to ostatnie problemy

z zaopatrzeniem z Azji sktaniaja coraz czesciej amerykanskich dystrybutorow
do szukania alternatywy. To otwiera szanse na coraz wiekszy udziat w tym
gigantycznym rynku przed polskimi producentami mebli. Sprawdzmy, jak nasze

firmy wykorzystaja swdj czas.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

USA to najwigkszy importer polskich mebli poza Europg. Wedlug
danych Eurostat, w 2021 r. warto$¢ polskiego eksportu mebli do tego
kraju osiagneta 432 mln euro, co stanowi 25-proc. wzrost w stosun-
ku do roku 2020. Warto doda¢, ze w roku ubiegltym, tylko w samym
okresie styczen-sierpien eksport polskich mebli do USA wynidst az
384 mln euro - to niemal tyle, co w calym 2018 r. W duzej mierze
jest to zastuga, koordynowanych przez Ogolnopolska Izbe Gospo-
darcza Producentéw Mebli, polskich wystapien narodowych na naj-
wigkszych targach meblowych na $wiecie, ktére odbywaja si¢ dwa
razy w roku w High Point w USA. Targi te gromadza okoto 2 tys.
wystawcOw 1 przyciagaja ponad 75 tys. osob zwiazanych z branza
meblarsky. Do dyspozycji meblarzy z calego $wiata jest okoto 1 mln
m? powierzchni wystawienniczej w 180 budynkach. W ostatniej, je-
siennej edycji imprezy, w ramach wspélnego pawilonu narodowego
zaprezentowaly sie firmy: Black Red White, Meble Wojcik, Wajnert
Meble, Timbart.net, Intermeble i Homenestry. Zapytali$my niektdre
z nich, jak oceniajg swéj udzial w targach High Point, skad bierze si¢
ich zdaniem zainteresowanie naszymi meblami w USA oraz jak pol-
skie firmy moga zaistnie¢ na amerykanskim rynku.

Piotr Wojcik,

prezes Meble Wojcik
Tegoroczna edycja targow
w High Point byta debiutem
targowym Meble Wéjcik na
rynku amerykanskim i jed-
noczes$nie sporym wyzwa-
niem. Mimo ze na targach
wystawiamy si¢ jako firma
od 30 lat, to specyfika tego
rynku jest calkowicie inna
i wymaga od nas nowego
podejécia. Gtowny cel, jaki

sobie postawilismy w tym
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roku, to przede wszystkim nauka tej specyfiki, poznanie regul rza-
dzacych targami w High Point i nawigzanie relacji biznesowych, kt6-
re bedziemy mogli rozwija¢ wraz z kolejnymi edycjami.

Ameryka potrzebuje alternatywy dla mebli z Azji, co dobitnie poka-
zal czas pandemii. Kupcy amerykanscy coraz laskawszym okiem pa-
trza na Europe Srodkowo-Wschodnig, jako bezpieczne i atrakcyjne
miejsce do zakupu mebli. Dla amerykanskich kontrahentéw liczy sie
zdecydowanie stabilna jako$¢ naszej produkeji, elastycznos$é serwisu
oraz konkurencyjno$¢é cenowa. O ile z pierwszymi dwoma elementa-
mi polscy producenci nie maja problemu, o tyle z tym trzecim wiaze
si¢ réwniez stabilna polityka panstwa w stosunku do catego sektora
drzewnego, czyli przede wszystkim peten dostep do konkurencyjnego
cenowo surowca oraz utrzymanie przez Lasy Panstwowe certyfikacji
FSC, ktora jest powszechnie respektowana przepustka dla mebli i in-
nych produktéw na globalne rynki.

Uwazam, ze jest to dobry czas dla polskich mebli na rynku amery-
kanskim - musimy go wlasciwie wykorzysta¢ i pokazac¢ si¢ jako rze-
telny, jakosciowy i elastyczny dostawca. Jeéli teraz przekonamy do
siebie kupcéw amerykanskich, mamy szanse¢ na state zakorzeni¢ sig¢
na rynku za oceanem. Zdecydowanie wigkszych szans na zaistnienie
na rynku USA upatruje we wspdlnej promocji polskich mebli. Nie ma
znaczenia, czy na jednym stoisku czy kilku niezaleznych, sasiaduja-
cych ze sobg. Chodzi o wystepowanie jako konkretna meblarska sila,

ktéra ma wigkszy potencjal w przypadku wspoélnej prezentacji.

Kamil Kaczmarek,

export department director, Black Red White

Charakter targéw High Point Market jest nieco inny niz wigkszoéci
targdw w Europie. Odwiedzajacych stoiska jest mniej, natomiast spo-
tkania sg bardzo konkretne i ukierunkowane na nawigzanie wspol-
pracy. Malo odwiedzajacych przychodzi spontanicznie po prostu si¢
rozejrzel. Jesienne targi w High Point byly dla nas drugg edycja, na
ktorej zaprezentowalismy nasza oferte. W ciagu kilku dni targéw od-
bylis$my kilkadziesiat spotkan z kontrahentami z Ameryki Pétnocne;j.



INFORMACJE < IS

ZAINTERESOWANIE POLSKIMI MEBLAMI TO EFEKT PRACY POLSKICH PRODUCENTOW NA RYNKU AMERYKANSKIM W OSTATNICH LATACH. FoT. OIGPM

Czgs¢ z nich to firmy, z ktorymi relacje nawiazalismy wczeéniej i juz
z nimi wspélpracujemy. ZorganizowaliSmy tez spotkania z nowymi
kontrahentami, do ktérych wkrétce rozpoczniemy dostawy. Moim
zdaniem dobrze dziala formuta polskiego stoiska agregujacego roz-
nych dostawcow. Dzigki temu, oprécz budowania indywidualnego
wizerunku kazdej z firm, prezentujemy Polske jako jednego z lideréw
produkcji i eksportu mebli na §wiecie.

Zainteresowanie polskimi meblami to efekt pracy polskich producen-
téw, w tym Black Red White, na rynku amerykanskim w ostatnich
latach. JesteSmy w stanie zaoferowa¢ bardzo dobra jako§¢ naszych
produktéw w atrakcyjnych cenach. Duzym atutem polskich produ-
centow jest elastycznoé¢ i umiejetnos¢ adaptacji do nieco innych
standardow i wymagan amerykanskiego rynku. Sprzyja nam tez chec
dywersyfikacji portfela dostawcow przez najwigksze sieci handlowe
w USA.

Rynek Ameryki Pélnocnej jest ogromny i bardzo zréinicowany.
Bogactwo styléw, wzornictwa oraz réznych segmentéw cenowych
stwarza mozliwoéci zaistnienia wielu producentom. Bardzo wazne
sa odpowiednio duze moce produkcyjne, szybki czas wdrazania no-
wych produktéw i wysoka jako$¢. Dla mnie bardzo istotne jest to,
ze znajdujemy tam zainteresowanie niemal wszystkimi kategoriami
produkowanych przez Black Red White mebli - poczawszy od mebli
skrzyniowych, stoléw i krzesel, po meble tapicerowane. Zaistnienie

na tym rynku wymaga jednak zaangazowania i cierpliwosci.

Monika Henke,
dyrektor ds. rozwoju
i innowacgji,
Intermeble

Jestesmy bardzo zadowo-
leni z uczestnictwa w tar-
gach w High Point. Byla
to fantastyczna okazja do
zaprezentowania naszych
produktow. Podobal nam
si¢ poziom zaintereso-

wania i zaangazowania

uczestnikdw. Cieszymy sie,
ze mogliSmy poznaé wielu
nowych klientéw i uslysze¢ ich opinie na temat naszej oferty. Kontakt
z innymi firmami i poznanie trendéw meblowych na rynku USA byty
warto$ciowym doswiadczeniem. Przed nami kolejne edycje. Ufamy,
ze okazg sie one owocne i przyniosg konkretne efekty w postaci na-
wigzanych relacji handlowych. Przy tej okazji pragniemy podzigko-
waé wszystkim, ktorzy odwiedzili nasze stoisko i przyczynili si¢ do
sukcesu targow!

Z czego wynika zainteresowanie polskimi meblami w Stanach Zjed-
noczonych? Mysle, ze jednym z wazniejszych aspektow jest to, ze

Polska jest znaczagcym producentem mebli w skali $wiatowej. Rodzi-

OOPPPPPOOPEOOMOOOLOPOOMOOPOPOMOO®OOOO

Wedtug danych Eurostat, w 2021 r. wartosc polskiego eksportu mebli do tego kraju osiagne-
ta 432 mln euro, co stanowi 25-proc. wzrost w stosunku do roku 2020.

IONONONONONONONONOMONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMO,
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ma branza meblowa ma powazny potencjat eksportowy, co nie jest
bez znaczenia w kontekscie ogromnej skali i potrzeb rynku USA. Po-
nadto uwazamy, ze produkcja mebli w Polsce znana jest z wysokiej
jakosci oraz konkurencyjnych cen. Sg to wystarczajace powody, aby
Stany Zjednoczone okazaly zainteresowanie polskimi meblami i wi-
dzialy w nas solidng alternatywe dla innych rynkoéw, chociazby Chin.
Je$li chodzi o szanse na zaistnienie na rynku amerykanskim, w naszej
opinii, jedng z wazniejszych kwestii jest wlasciwe poznanie rynku
amerykanskiego, zrozumienie sposobu jego dzialania i organizowa-
nia kanatéw sprzedazy. Aby na nim skutecznie zaistnie¢, niezbednym
wydaje sie takze skorzystanie z dostepnych form, dajacych mozliwo-
$ci prezentacji firmy oraz jej oferty i mozliwosci produkcyjnych. Nie
sposdb nie wspomnie¢ ponadto o odpowiednim rozpoznaniu rodzaju
asortymentu, obowigzujacej kolorystyki oraz gabarytéw mebli, bo-
wiem produkty meblowe sprzedawane w USA ro6znig sie znaczaco od
mebli sprzedawanych w Europie. Aby z powodzeniem sprzedawaé
meble na rynku amerykanskim, koniecznym wydaje sie zatem wla-

$ciwe dostosowanie kolekcji.

Magdalena
Cierniewska,

sales director,
Homenestry (PUR)
Niezmiennie od 2003 r.
Polska plasuje si¢ w pierw-
szej dziesigtce rankingu za-
réowno produkeji, jak i eks-
portu mebli. Dotychczas
ich najwigkszym odbiorca
byl nasz zachodni sgsiad
- Niemcy. Sytuacja geopo-
lityczna na §wiecie w ostat-
nich latach, a w szczegdl-
noéci trudne relacje pomiedzy potentatami rynku meblarskiego, USA
i Chinami, zachwialy dotychczasowym status quo. Wojna handlowa
i wzrastajace koszty transportu zmusity amerykanskich dystrybuto-
réow do poszukiwania innego, stabilnego szlaku dostaw. Wielu pol-
skich producentéw, wlaczajac Homenestry, spostrzeglo wowczas
mozliwos§¢ ekspansji swoich wyrobéw na ten rynek.

USA to najwigkszy rynek meblarski na $wiecie i poza Europg naj-
wigkszy odbiorca polskich mebli. Wysoka klasyfikacja w rankingach
nie zagwarantowala jednak rozpoznawalno$ci Polakom. Wizerunek
polskich mebli nadal skoncentrowany jest wokdt niskiej ceny i wyso-
kiej jako$ci. Budowanie silnej polskiej marki jest szczegolnie istotne

P1oTR WOJCIK UWAZA, ZE NADSZEDE DOBRY CZAS DLA POLSKICH MEBLI NA RYNKU

AMERYKANSKIM — MUSIMY GO WEASCIWIE WYKORZYSTAC | POKAZAC SIE JAKO
RZETELNY, JAKOSCIOWY | ELASTYCZNY DOSTAWCA. FoT. OIGPM

dla takich firm, jak Homenestry, gdzie poza jakos$cig ogromny na-
cisk ktadziemy na design, innowacyjnos¢ i dobdr najwyzszej klasy
naturalnych tkanin. Udzial w targach High Point, z ponad 100-letnia
tradycja, to szansa nie tylko na zaistnienie na lokalnym rynku, ale
réwniez mozliwo§¢ wzmocnienia rozpoznawalnosci polskich mebli
na wschodnim wybrzezu USA.

Jeff Holmes — amerykanski specjalista w obszarze miedzynarodowe-
go rynku meblowego, podkresla wage i istote zglebienia i zrozumie-
nia rynku, na ktérym chcemy operowac. Byl to jeden z celow, ktory
chcieli$my osiagnaé¢ podczas wizyty w Karolinie PéInocnej. Uczest-
nictwo w targach w High Point zdecydowanie pomoglo nam posze-
rzy¢ wiedze z tego obszaru i jeszcze lepiej zrozumieé potrzeby jego
konsumentéw. Targi od lat przyciagaja rzesze¢ profesjonalistow, desi-
gneréw, architektow wnetrz, analitykow biznesowych i inwestordéw,
dywersyfikujac tym samym kanaty marketingowe i Zrédlo wiedzy.
Nasza obecnos$¢ w High Point byla dla nas szczegdlnie istotna, jako ze
byt to nasz debiut w rozumieniu ogélnym, jak réwniez na arenie mig-
dzynarodowej. Cieszymy sie, ze mogliSmy wystartowa¢ z tak silnej
pozycji, stajac ramie w ramie z takimi markami, jak: BRW, Wajnert,
Meble Wojcik, Timbart czy Intermeble.

lONONONONONONONONOMONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMO,

W ostatnigj, jesiennej edycji imprezy, w ramach wspolnego pawilonu narodowego zaprezen-
towaty sie firmy: Black Red White, Meble Wojcik, Wajnert Meble, Timbart.net, Intermeble

| Homenestry.

IONONONONONONONOMNOMONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMNO,
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PrRoJEKT INFURI

ROZWOJ CYRKULARNYCH ROZWIAZAN

W BRANZY MEBLARSKIE]

INFORMACJE < IS

Snfuri

Od grudnia 2020 r. Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Producentow Mebli jest zaan-
gazowana w realizacje miedzynarodowego projektu INFURI, dzieki ktoremu firmy
meblarskie moga zyskac wsparcie na wdrozenie cyrkularnych rozwiazan.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

UczesTNicY PROGRAMU INFURI MAJA MOZLIWOSE NAWIAZANIA KONTAKTOW, KTORE ULATWIA IM ROZWOJ SILNEGO EKOSYSTEMU W ZAKRESIE CYRKULARNOSCI. FoT. OIGPM

- Przejscie z modelu liniowego na cyrkularny wymaga znaczacych zmian
- od innowacji na poziomie modelu biznesowego i faricucha wartosci, do
wprowadzania nowych technologii. Udzial w programie INFURI z pew-
noécig w znacznym stopniu usprawni ten proces — méwi Sylwia Olenska,
menadzer ds. projektéw, OIGPM.

Dzieki realizacji projektu polskie firmy meblarskie zyskaja dostep do naj-
bardziej innowacyjnej platformy edukacyjnej, ktora dostarczy im wiedze
w zakresie zastosowania zasady cyrkularnosci w przemysle meblarskim,
naprawy, odnawiania i regeneracji materiatdw meblarskich.

- Od dawna szeroko moéwi si¢ na temat wplywu branzy meblarskiej na
$rodowisko, poczawszy od materialow, ktore wykorzystywane sg do pro-
dukeji, a koniczac na transporcie gotowych juz produktéw. Dzisiejsi kon-
sumenci s coraz bardziej $wiadomi wplywu dokonywanych zakupéw na
$rodowisko, co wymusza zréwnowazong produkcje mebli. Klienci coraz
bardziej doceniaja wykorzystywanie w meblach materiatéw przyjaznych
$rodowisku, tych pochodzacych z recyklingu, oraz wszystko to, co wplywa
na zmniejszenie §ladu weglowego. Dzisiejszy konsument jest bardzo $wia-
domy - dodaje Sylwia Olenska.

Uczestnicy programu beda mieli mozliwo$¢ nawigzania kontaktow,
ktore ulatwig im rozwdj silnego ekosystemu w zakresie cyrkularnosci

World of Business (firmy z innych sektoréw, przedstawiciele przemystu,

inkubatory przedsiebiorczoéci i organizacje posredniczace w biznesie).
Rozwoj cyrkularnych rozwigzan to réwniez wdrazanie potencjalnych in-
nowagcji, ktore moga przyczyni¢ sie do zwiekszenia przewagi konkuren-
cyjnej firm na rynku. Przedsigbiorstwa beda mialy takze mozliwos¢ po-
szerzenia wiedzy na temat ekologicznych zakupow i utylizacji mebli. Tym
samym beda w stanie wybra¢ bardziej przyjazne dla srodowiska produkty
meblowe i zmniejszy¢ swoj negatywny wplyw na srodowisko.

INFURI promuje neutralng pod wzgledem emisji dwutlenku wegla, za-
sobooszczedna i konkurencyjng gospodarke. Jest uzupetnieniem zatwier-
dzonego przez Komisj¢ Europejska planu dziatan na rzecz gospodarki
cyrkulacyjnej, ktérego ramy monitorowania (2018) pokazuja, ze przejscie
to pomaga skierowa¢ UE z powrotem na $ciezke tworzenia miejsc pracy.
Projekt na poziomie makro ma da¢ wiec nowy impuls do wzrostu gospo-
darczego i inwestycji.

Wryniki projektu doskonale wpisujg si¢ w strategiczne wskazania UE i za-
angazowanych krajow, sa komplementarne do inicjatyw podejmowanych
na poziomie europejskim w zakresie potrzeby opracowania planu dziatan
na rzecz gospodarki cyrkularnej. Projekt INFURI wytwarza konkretne
i mozliwe do przekazania rezultaty (lub produkty intelektualne), ktére
moga by¢ wykorzystane nawet po zakonczeniu projektu, zaréwno przez

partnerdw, jak i przez inne zainteresowane podmioty.
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VIl OcOLNOPOLSKI KONGRES MEBLARSK]

KONFERENCJA,
MOZLIWOSC DIALOGU,

WYMIANY DOSWIADCZEN

Vi Ogonopotsk] Kongres Mebiorskl =
~POLSKIE MEBLE - KOMKLIREMCYINA POLSKA™

Fot. GruPA MTP

Celem kazdej edycji Kongresu Meblarskiego jest zdefiniowanie aktualnych wyzwan
stojacych przed polska branza meblarska i znalezienie rozwiazan, ktore pomoga
firmom z sukcesem zmierzyc sie ze zmieniajacym sie otoczeniem rynkowym. O pa-
nujacej sytuacji oraz dokad zmierza sektor meblarski i jak sie przygotowac na nowe

zjawiska gospodarcze, opowiedza specjalisci podczas wyktadu i dyskusji rozpoczy-

najacych tegoroczna edycje spotkania.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

13 wrze$nia 2023 r., podczas targéw DREMA w Poznaniu, odbedzie si¢ VIII

edycja Ogdlnopolskiego Kongresu Meblarskiego ,,Polskie Meble — Konku-
rencyjna Polska” Organizatorem wydarzenia jest Ogolnopolska Izba Gospo-

darcza Producentéw Mebli, a wspélorganizatorami Grupa MTP i Promedia

Jerzy Osika.

Podczas tegorocznej edycji eksperci beda debatowa¢ na nastepujace tematy:

- Konkurowanie z producentami z Azji na rynkach zagranicznych. Jakie za-
grozenia plyna dla eksportu mebli ze strony producentéw azjatyckich? Ja-
kie realne przewagi konkurencyjne maja polskie meble wobec tych z Azji?
Design? Jakos¢? Certyfikacja? Ekologia? Marka?

- Digitalizacja i automatyzacja branzy - jak wygladamy na tle $wiata? Po-
rozmawiamy o automatyzacji i robotyzacji proceséw produkeyjnych i lo-

%ﬁ%{ﬂ?‘;;"_ + - Ob LAT obwiEDZAM TARGI DREMA
e T —ry e | UCZESTNICZYLEM Juz W VII EDYCJACH
‘.le h OGOLNOPOLSKIEGO KONGRESU

% " - i U MEBLARSKIEGO. DocENIAM, ZE

""T ~ TARGI TO NIE TYLKO EKSPOZYCJA

Ty

MASZYN, ALE TAKZE KONFERENCJA,
MOZLIWOSC DIALOGU, WYMIANY
DOSWIADCZEN. KONGRES JEST DLA
MNIE IDEALNA OKAZJA DO SPOTKANIA
SIE Z PRZEDSTAWICIELAMI BRANZY
MEBLARSKIEJ, KTORYCH ZDECYDOWANIE ZA RZADKO WIDUJE Z RACJI PRACY NA

UCZELNI. Co ROKU PRELEGENCI PORUSZAJA NIEZWYKLE WAZNE KWESTIE DOTYCZACE

BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ. MYSLE, ZE NIE TYLKO DLA MNIE, ALE TEZ DLA
MOICH KOLEGOW Z BRANZY KONGRES JEST WYDARZENIEM, KTORE MAMY WPISANE
CO ROKU W KALENDARZU — MOWI DR HAB. MARCIN ZBIEC, KATEDRA TECHNOLOGI!
I PrzepsieBIorRczoScl W PRzEMYSLE DRzEWNYM, SGGW.
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- OG6LNOPOLSKI KONGRES MEBLARSKI
TO BARDZO CENNA INICJATYWA |zBY,
Z JEDNEJ STRONY DAJACA MOZLIWOSC
PORUSZENIA ISTOTNYCH KWESTII DLA
BRANZY, ALE TEZ WYJATKOWO DOBRA
OKAZJA, ABY POKAZAC DYNAMICZNY
ROZWOJ POLSKIEGO MEBLARSTWA.
PoRUSZANA W TRAKCIE KONGRESU
TEMATYKA POKAZAEA, PRZED JAKIMI
WYZWANIAMI STOI NASZE MEBLARSTWO
| JEDNOCZESNIE DALA WSKAZOWKI, W JAKIM KIERUNKU POWINNQ SIE ROZWIJAC, ABY
UTRZYMYWAC SWOJA KONKURENCYJNA POZYCJE NA GLOBALNYCH RYNKACH.
ORGANIZACJA KONGRESU W TRAKCIE TARGOW TO ROWNIEZ MOZLIWOSC SPOTKANIA

WIELU WAZNYCH PRZEDSTAWICIELI BRANZY MEBLARSKIEJ. ZRESZTA DLA WIELU

WEASNIE UCZESTNICTWO W KONGRESIE | TEMATY PORUSZANE W JEGO PROGRAMIE
BYLY IMPULSEM DO ODWIEDZENIA TARGOW — MOWI WALDEMAR ZAWISLAK, DYREKTOR
sprzepazy EGGER BISKUPIEC SP. Z 0.0.

gistycznych, digitalizacji w marketingu i sprzedazy, budowaniu wirtual-
nych relagji z klientami.

- Liderzy branzy meblarskiej podzielg si¢ z nami strategiami na trudne cza-
sy. Porozmawiamy z przedstawicielami firm i marek, ktore opierajg si¢
recesji.

Kongres Meblarski ,,Polskie Meble — Konkurencyjna Polska” bedzie jak
zwykle doskonalg okazjg zaréwno do poszerzenia wiedzy na wazkie obec-
nie tematy i zdobycia waznych branzowych informacji, jak tez do wymiany
pogladéw oraz networkingu. To wydarzenie, ktore na stale juz wpisalo sie
w kalendarz najwazniejszych spotkan branzy meblarskiej.



ForRUM DREWNA POUZYTKOWEGO

WYDARZENITA< NS

NADSZEDL CZAS NA WYKREOWANIE RYNKU
DREWNA POUZYTKOWEGO

Racjonalne wykorzystanie drewna pouzytkowego powieksza baze surowco-
wa, stajac sie cennym, alternatywnym zrodtem drewna do przemystowego

wykorzystania.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Wraz ze zwigkszonym pozyskaniem i przemystowym wykorzystaniem
drewna, roénie takze ilo$¢ pouzytkowych produktéw drzewnych o za-
konczonym cyklu zycia, ze wzgledu na ich zuzycie techniczne badz
w wyniku nowych trendéw i wzorcéw w konsumpcji. Poniewaz drewno
jest odnawialnym surowcem, to produkty z niego nie musza trafia¢ do
utylizacji, tylko moga by¢ i sa atrakcyjnym substytutem surowca drzew-
nego.

Ekonomiczne i spoteczne podejécie do gospodarki materiatowej i ener-
getycznej to dobra okazja do zaprezentowania technologii zagospodaro-
wania drewna pouzytkowego, sposobow jego pozyskiwania, transportu
i przygotowania pod wzgledem technicznym dla okreslonych proceséw.
Tylko nieliczne branze, gtéwnie producenci ptyt drewnopochodnych czy
papiernie, uzupelniajg swoje potrzeby surowcowe, angazujac si¢ w pro-
ces odzysku drewna pouzytkowego, tworzac zalazki sieci skupu i wstep-
nego zagospodarowania.

Juz przed laty podjeto w dwczesnym Instytucie Technologii Drewna ba-
dania na temat oceny zasobéw drewna pouzytkowego, okreslenia wskaz-
nikéw rotacji réznych wyrobéw drzewnych i podazy takiego drewna.
Niestety, nie spowodowato to zwigkszenia racjonalnego gospodarowania
zasobami surowca drzewnego, wigc znaczaco odbiegamy od standardow
w Unii Europejskiej.

Organizowane przez powermeetings.eu Forum Drewna Pouzytkowe-
go w dniach 17-18 kwietnia 2023 r. w Warszawie, to doskonala okazja
do zaprezentowania sytuacji rynkowej, technologii, rynkéw zbytu oraz
dyskusji nt. wykreowania rynku zbytu drewna pouzytkowego, zorgani-
zowania sprawnego systemu skupu i utylizacji drzewnych pozostatosci
pouzytkowych.

W jednym miejscu spotkaja sie na Forum przedstawiciele firm kupuja-
cych, przetwarzajacych i dostarczajacych drewno pouzytkowe, przemy-
stow: plytowego, meblowego, celulozowo-papierniczego, opakowanio-
wego, ale tez producenci peletu i firm przetwarzajacych surowiec drzew-
ny na cele energetyczne oraz firm dostarczajacych technologie i ustugi
dla przemystu drzewnego, ktérym jednoczesnie bliska jest zasada zrow-
nowazonego rozwoju. Zabiora tez glos przedstawiciele srodowisk na-

ukowych i urzedéw centralnych. Wszak przetwdrstwo drewna pouzyt-

kowego ma znaczenie spoleczne, ale i biznesowe, gdyz w gre wchodzi
wykorzystanie na réznorodne cele produkeyjne kilku mln m?® cennego,
odnawialnego surowca.

Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli objeta nadchodza-
ce Forum Patronatem Wspierajgcym.

DLACZEGO WARTO DO NAS DOLACZYC

PODCZAS FDP?

Forum stwarza doskonalg okazje do spotkan, wymiany doswiadczen
i nawigzania nowych relacji biznesowych z przedstawicielami branzy -
ktorzy beda dostepni w jednym miejscu i czasie.

FORUM DREWNA POUZYTKOWEGO 2023 TO:

- 2 dni konferencji - a w tym najwazniejsze aktualnosci z branzy, do-
$wiadczenia przedstawicieli rynku i dyskusja panelowa

- warsztaty z obliczania $ladu weglowego dla produktéw drzewnych

- 20 prelegentéw — praktykow i ekspertow

- znakomite grono uczestnikow - ekspertéw reprezentujacych wiele
branz wykorzystujacych drewno w dzialalnosci swojej firmy

- kolacja networkingowa

DO UDZIALU W FDP 2023 ZAPRASZAMY

PRZEDSTAWICIELI:

- firm kupujacych, przetwarzajacych i dostarczajacych drewno pouzyt-
kowe

- przemystu: plytowego, meblowego, celulozowo-papierniczego, opako-
waniowego, paletowego. ..

- firm / zakladéw komunalnych zajmujacych si¢ odbiorem odpadéw,
w tym drewna pouzytkowego, od lokalnych spotecznosci

- firm przetwarzajacych surowiec drzewny na cele energetyczne

- firm dostarczajacych technologie i ustugi dla przemystu drzewnego

- firm transportowych i logistycznych.

Szczegbly i rejestracja dostepna jest pod linkiem: https://powermeetings.
eu/forum-drewna-pouzytkowego/
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Spokojnych i radosnych
Swiat Wielkanocnych
spedzonych w gronie

najblizszych osob,
zdrowia, szczescia i radosci
Czlonkom i Sympatykom Izby
oraz wszystkim Pracownikom branzy
meblarskiej i ich rodzinom
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