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MICHAL STRZELECKI,

DYREKTOR Biura OIGPM

Szanowni Panstwo,

Przed nami kolejna edycja targéw High Point Market, podczas ktorych wspdlnie bedziemy
celebrowa¢ $wieto polskiego meblarstwa. Targi te to wyjatkowe wydarzenie, w szczegdlnosci
ze wzgledu na forme, w ktorej si¢ odbywaja. High Point Market to najwieksze i najstarsze
targi meblowe na $wiecie, zlokalizowane w miescie High Point w stanie Karolina PéInocna.
Do dyspozycji meblarzy oddawanych jest co roku okofo 1 mln mkw. powierzchni wystawien-
niczej w 180 réznej wielkoéci budynkach. Wiosenna i jesienna edycja tego wydarzenia $ciaga
nawet 2 tys. wystawcow, ktorych stoiska odwiedzane sg przez ponad 75 tys. 0sob zwigzanych
z branzg meblarska, gtéwnie z USA.

Polska jako najwiekszy eksporter mebli w Europie oraz drugi na $wiecie ma potencjal i ambi-
cje, aby zawalczy¢ o jeden z najwigkszych rynkéw meblowych, jakim jest bez watpienia rynek
amerykanski. Celem naszego udzialu w tych targach jest wsparcie ekspansji polskich firm
na rynku Stanéw Zjednoczonych w formie grupowej wystawy, minimalizujagc w ten sposéb
ryzyko wejscia i zwigzane z tym koszty.

W tym roku uruchomilismy drugi etap budowy polskiego showroomu. Jest to wielki sukces
polskiej branzy meblarskiej i okazja do pokazania, ze mozemy skutecznie wchodzi¢ na nowe
rynki, taczac sily i prezentujac kompleksowa oferte polskiego meblarstwa. Biorac pod uwage
nasze doswiadczenia z pierwszego etapu projektu, podjelismy decyzje wspdlnie z naszymi
Partnerami - fabrykami mebli, o kontynuacji dotychczasowego modelu promocji, ktéry po-
zwala polaczy¢ potencjal firm z budowaniem wizerunku Polski jako kraju oferujacego marko-
we produkty. Z dumg mozemy powiedzie¢, ze przez trzy najblizsze lata w polskim showroomie
wspolnie swoja oferte zaprezentuja: Black Red White, Meble Wojcik, Intermeble, Homenestry
Furniture, Wajnert Meble i Timbart. Udzial w poprzedniej edycji, pomimo panujacej pande-
mii COVID-19, nie przeszed! bez echa i okazat si¢ sukcesem. Po latach zmeczenia trwajaca
pandemia, udzial w targach wciaz jest odpowiedzia na potrzeby spotkan odbywajacych sig
twarza w twarz. Uczestnicy naszego projektu, dzieki udzialowi w przedsiewzigciu, beda mieli
mozliwo$¢ nawigzania nowych kontaktéw, odnowienia juz posiadanych i znalezienia nowych
inspiracji.

Serdecznie zapraszamy Panstwa do $§ledzenia newsoéw dotyczacych naszego udziatu w tych
prestizowych targach. Mamy nadzieje, ze kolejny raz stworzymy niepowtarzalng promocje
polskiego wzornictwa meblowego i wzbudzimy zainteresowanie otwartego na nowosci po-
teznego rynku amerykanskiego. Jednoczesnie wszystkich zainteresowanych dofgczeniem do

naszego przedsiewzigcia zachecamy do kontaktu z Biurem Izby.
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MEBLARSTWO W LICZBACH

CZY NADCHODZI WYHAMOWANIE
BRANZY MEBLARSKIE]J?

Rosnace ceny, inflacja, problemy z dostepnoscia komponentow i surowcow

oraz inwazja Rosji na Ukraine przy politycznym wsparciu Biatorusi sprawiaja

7!

ze sytuacja na rynku w Polsce staje sie coraz trudniejsza.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Z danych udostepnionych przez Giéwny Urzad Statystyczny wynika,
ze w lipcu 2022 r. warto$¢ produkeji sprzedanej wyniosta 4,4 mld zt.
W poréwnaniu z 2021 r. jest to wzrost jedynie o 3,5 proc. Co wazne,
jest to 0 13,9 proc. mniej w poréwnaniu do czerwca 2022 r.

W pierwszym pélroczu 2022 r. warto$¢ produkeji mebli wyniosta 31,8
mld zt i oznaczata wzrost o 21,1 proc. w stosunku do tego samego
okresu w 2021 r. Stabszy wynik w lipcu 2022 r. moze by¢ zwiastunem
nadchodzacego wyhamowania branzy. W zwiazku z panujaca infla-
cja wynik ten nie jest zadowalajacy. Wedtug danych udost¢pnionych
przez GUS inflacja dla ,mebli, artykutéw dekoracyjnych, sprzetu
oswietleniowego” wyniosta 12,6 proc. w czerwcu i 10,5 proc. w lipcu.
Sytuacja na rynku ptyt drewnopochodnych jest bardziej dynamiczna
i nieprzewidywalna niz kiedykolwiek. Rosnace ceny, inflacja, proble-
my z dostgpnoscig oraz inwazja Rosji na Ukraing przy politycznym
wsparciu Biatorusi sprawiajg, ze sytuacja na rynku plyt drewnopo-
chodnych w Polsce staje si¢ coraz trudniejsza. Obecnie Polska jest
trzecim najwigkszym producentem plyty widrowej, drugim plyty
pilsniowej w Europie. Jednak pomimo tak wysokich miejsc w ran-
kingu musimy importowa¢ plyte wiérowa i eksportowa¢ ptyte MDE.
Z punktu widzenia naszej konkurencyjnosci, wazne jest, skad i jaka

plyte mozemy importowaé, a dokad eksportowac.

Meblarze apeluja o wsparcie

W zwiazku z pojawiajacymi sie trudnos$ciami w branzy meblarskiej,
w lipcu br. prezes OIGPM Jan Szynaka apelowal do premiera Ma-
teusza Morawieckiego z wnioskiem o pilne wprowadzenie dodat-
kowych sankcji gospodarczych na Rosj¢ i Biatorus, ktére zablokuja
import mebli i ich czeéci z tych krajow na teren Polski oraz catej Unii

Europejskiej. Dotychczasowe sankcje daja w branzy meblarskiej od-

wrotny efekt od zamierzonego — polscy producenci traca, a rosyjscy
i bialoruscy zyskujg. Polskiej branzy meblarskiej grozi fala upadtosci
i masowych zwolnien pracownikéw.

W wyniku dotychczasowych sankcji, firmy meblarskie z Polski nie
moga kupowaé w Rosji i na Bialorusi materialéw drewnopochod-
nych i surowca drzewnego (ktérych brakuje w Polsce), natomiast
przedsigbiorstwa z Rosji i Bialorusi moga na rynek polski i unijny
wprowadza¢ z powodzeniem swoje produkty meblowe. To stawia pol-
skich producentéw w trudnej sytuacji - nie moga kupowa¢ tanszego
surowca z tych rynkéw, podczas gdy producenci z Rosji i Biatorusi
sprowadzaja do nas meble z wykorzystaniem tego surowca. W dodat-
ku, oferowane na rynku europejskim meble z Bialorusi i Rosji sg $red-
nio o 30 proc. tansze od mebli z Polski. Wynika to z cen surowcéw,
ktdre na Biatorusi i w Rosji sg okolo trzykrotnie nizsze od cen mate-
rialéw dostepnych obecnie w Polsce. W efekcie, na niepeinych sank-
cjach zyskujg firmy bialoruskie i rosyjskie, natomiast tracg polskie.
Prezes OIGPM Jan Szynaka podkresla, ze polska branza meblarska
znalazla si¢ w szczegdlnie trudnej sytuacji, na ktérg naltozyly sie
problemy trwajacej od dwdch lat pandemii oraz wojny na Ukra-
inie. Agresja militarna Rosji na sasiada, poza tragedig humanitarnag,
spowodowata bardzo odczuwalne w branzy meblarskiej zaburzenia
ekonomiczne, w tym dotkliwe problemy z pozyskiwaniem surowcow
strategicznych (drewno okragle i plyty drewnopochodne), jak row-
niez z drastycznym spadkiem zaméwien.

Obecnie w firmach meblarskich znajduje zatrudnienie okolo
200 000 os6b. Kolejne 200 000 pracuje w przedsiebiorstwach wspot-
pracujacych z branza meblarska. Brak rozwigzan chronigcych pol-
skich przedsigbiorcow doprowadzi do upadku wielu firm, a w efekcie

zatrudnienie stracg tysigce pracownikow.

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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Probukcia wytworzoNa - MEBLE

WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Wyrobéw i Ustug (PKWiU] / PRODPOL Jednostka 2022
miary
07 01-07 07 01-07
07 2021=100 06 2022=100 01-07 2021=100

Meble do siedzenia o konstrukcji gtéwnie drewnianej tys. szt. 994 10272 81,3 71,3 101,0
w tym:
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. szt. 184 1661 89,4 80,9 105,8
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. szt. 253 2182 83,5 76,2 91,3
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 531 4268 93.1 89,0 101,0
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. szt. 2301 23081 73,2 67,7 91,2

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

MEBLE
WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Wyrobow i Ustug (PKWiU) / PRODPOL Jednostka 2022
miary
07 01-07 07 01-07
07 2021=100 06 2022=100 01-07 2021=100

Meble do siedzenia o konstrukcji gtéwnie drewnianej tys. szt. 1055 10355 80,1 76,2 98,1
w tym:
meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. szt. 195 1638 92,4 89,7 104,5
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. szt. 264 2045 88,3 82,2 91,0
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. szt. 534 4280 86,8 89,1 107.3
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. szt. 2 bbb 22274 76,9 84,7 91.4

(0NN O ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

Propukcia wytworzona - DREWNO | WYROBY Z DREWNA | KORKA
WYROBY ZE S£OMY | MATERIALOW W RODZAJU STOSOWANYCH DO WYPLATANIA

WYROBY wedtug Polskiej Klasyfikacji Jednostka 2022
Wyrobéw i Ustug [PKWiU) / PRODPOL miary
07 01-07 07 01-07
07 2021=100 06 2022=100 01-07 2021=100

Tarcica ogdtem dam?® 216 1875 76,7 82,5 93,1
tarcica iglasta dam?® 197 1720 75,7 81,6 93,2
tarcica liciasta dam?® 20,0 154 87,6 92,7 91,9
Sklejka, ptyty fornirowane i podobne laminowane ptyty i arkusze; ptyty wiérowe dam?® 956 7329 80,9 95,6 94,0
i podobne ptyty z drewna lub materiatéw drewnopochodnych
w tym:
ptyty wiérowe i podobne ptyty z drewna lub materiatéw drewnopochodnych dam?® 479 3628 75,1 98,2 87,3
ptyty pilSniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 54586 431798 90,4 87,2 98,0

dam’® 409 319 81,8 92,8 95,6
Okleiny tys. m? 1311 10 684 72,9 85,7 91,0

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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Najwazniejsza organizacja meblarska w Polsce ma kolejnego nowego cztonka. Do
OIGPM dotaczyto wtasnie polskie przedstawicielstwo szwedzkiego giganta. O tym,
co stoi za ta decyzja oraz o planach zwiazanych z obecnoscia w Ogdlnopolskiej Izbie
Gospodarcze] Producentow Mebli, opowiada Katarzyna Warchat, cztonkini zarzadu
IKEA Purchasing Services Polska, w rozmowie z Meble News.

W IKEA kierujemy si¢ naszg wizja, ktdra jest
tworzenie lepszych warunkéw codziennego zycia dla wielu ludzi.
Zakupy zawsze byly dla nas istotnym czynnikiem wnoszacym
wklad w realizacje wizji i idei dziatalnosci IKEA. Nieustannie po-
dejmujemy dziatania w zakresie wspdlpracy i wspdlnego rozwoju
z naszymi dostawcami. Czlonkostwo w Ogdlnopolskiej Izbie Go-
spodarczej Producentéw Mebli widzimy jako dbalos¢ o rozwdj
meblarstwa w Polsce, w ktorym chcemy czynnie i aktywnie bra¢
udzial.

Dbalos¢ o integracje i dobry dialog to podstawa poradzenia
sobie z obecng trudng sytuacja na $wiecie i przygotowaniem sie na
najblizsza przysztosé. Koszty surowcdw naturalnych i energii obec-
nie budza najwigkszy niepokéj. Widzimy takze potrzeby zwigza-
ne ze zmieniajagcym sie rynkiem pracy i konieczno$¢ uczynienia
z naszej branzy atrakcyjnego miejsca pracy dzisiaj i w przysztosci.
Mamy nadziejg, ze nasza obecno$¢ w Ogolnopolskiej Izbie Gospo-

darczej Producentéw Mebli wesprze branze meblarska w Polsce.

IKEA Purchasing Services to przedstawicielstwo, ktdre
dziata jako lacznik pomiedzy dostawcami a dzialalno$cig IKEA
na calym $wiecie. Budujemy dlugoterminowe partnerstwo i re-
lacje oparte na zaufaniu, intensywnym rozwoju i dlugotermi- Y
nowych celach. IKEA Purchasing wspolpracuje w Polsce ze 192

partnerami biznesowymi (79 dostawcéw mebli, 46 dostawcédw
komponentéw, 10 dostawcoéw zywnosci i 57 ustug transporto-
wych). Ponad 18 proc. globalnej produkgji dla IKEA pochodzi
z Polski. Chcemy rozwija¢ si¢ wraz z branzg meblarska w Polsce.
Wierzymy, ze nasza obecno$¢ w Izbie przyniesie ciekawe pomy-
sty i owocne rozwiazania. Z checia podzielimy sie nasza wiedza,

a takze poszerzymy nasze horyzonty, biorgc udzial w spotka-

niach z cztonkami Izby. =
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WALNE ZGROMADZENIE IZBY
Z OPTYMISTYCZNYMI WNIOSKAMI

Razem stajemy sie coraz silniejsi i odnosimy sukcesy, mimo niepewnych czasow
- taki wniosek ptynie z corocznego podsumowania dziatalnosci Ogolnopolskiej
|zby Gospodarczej Producentow Mebli, ktére miato miejsce podczas czerwcowe-

go Walnego Zgromadzenia Izby.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

28 czerwca odbylo si¢ Zwyczajne Walne Zgromadzenie Sprawozdawcze Izby.
Czlonkowie Izby mogli zapozna¢ sie ze sprawozdaniem Rady Izby z dziatalno-
$ci w2021 r. Ubiegly rok, mimo wielu wyzwan, przyniést szereg sukcesow. Jed-
nym z nich jest imponujacy wzrost liczby cztonkéw do 165 firm (jeszcze kilka
lat temu bylo ich tylko 60). Zaangazowanie tak wielu podmiotéw pozwala
jeszcze efektywniej dziala¢ Izbie w zmiennych czasach i w pelni reprezentowa¢
interesy calej branzy. Dzigki szerokiej reprezentacji branzy, a takze za sprawa
osobistych dzialan prezesa Izby Jana Szynaki w Radzie ds. Przedsiebiorczosci
przy Prezydencie RP, OIGPM ma coraz wigkszg site lobbingowa — instytucje
rzadowe niezwykle szybko i zyczliwie rozpatruja kolejne wnioski organiza-
cji, co daje branzy nadziej¢ na wigkszy wplyw na polityke gospodarczg kraju.
Dziatania lobbingowe Izby wspierane s3 od ubieglego roku dziataniami public
relations, ktore maja na celu m.in. pozyskanie pozytywnego nastawienia opi-

nii publicznej do postulatéw Izby i wywieranie przez nig dodatkowej presji
na wladze. Stuzg takze do budowania pozytywnego wizerunku catej polskiej
branzy meblarskiej i jej produktéw oraz wzmacniania komunikacji zewnetrz-
nej i wewnetrznej.

Mimo pandemii, OIGPM kontynuuje caly czas swoja misj¢ edukacyjna
w branzy, dostarczajac firmom warto$ciowa i praktyczng wiedze. Oprocz
webinaréw online, Izba z powodzeniem organizowata wyklady towarzysza-
ce targom Meble Polska, a takze swoje sztandarowe wydarzenia, takie jak:
Ogdlnopolski Kongres Meblarski, Gala Wreczenia Ambasadoréw Meblarstwa
i Spotkanie Kobiet.

Miejmy nadzieje, ze kolejny rok bedzie réwnie dobry, mimo narastajacych
wokot problemow. Jak pokazuja wyniki OIGPM za 2021 r., razem mozemy
pokonac trudnoéci i sta¢ sie jeszcze silniejsi.

IOJN O ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

Michat Strzelecki, dyrektor Biura OIGPM

- Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentow Me-
bli jest najwieksza, niezalezng organizacja zrzeszajaca
i integrujaca producentéw mebli oraz firmy z otoczenia
branzy meblarskiej w Polsce. Powstata w 1996 r. i dzisia]
Smiato moge powiedziec, ze wciaz sie rozwijamy, aby od-
powiadac na potrzeby naszej branzy.

Od zawsze dla polskiego meblarstwa niezwykle wazna
jest integracja, jednos¢ stanowi site. My jako Izba tworzy-
my dla naszych cztonkéw platforme porozumienia, gdzie
moga sie wymieniaC opinia, wiedza, doswiadczeniami
I udziela¢ sobie wzajemnie wsparcia. Izba realizuje po-
trzebe przynaleznosci i budowania wspélnoty, dzieki niej
pracownicy firm spotykaja sie z osobami, ktére zmagaja

sie z tymi samymi wyzwaniami rynkowymi | wzajemnie
czerpig od siebie inspiracje - zaréwno duze, jak | mate
firmy. Cztonkowie Izby dzieki przynaleznosci do naszej or-
ganizacji maja mozliwos$¢ nawiazywania kontaktéw bizne-
sowych, posiadaja dostep do informacji | maja utatwiony
kontakt do podnoszenia kompetencji wsrdd pracownikéw.
Oczywiscie zawsze bedziemy zmagac sie z krytyczna
opinia na temat stowarzyszen. Firmy, ktére do nich nie
naleza, zawsze beda oceniaty ja jako .towarzystwo wza-
jemnej adoracji”. Za nami stoja jednak liczby. Przedsie-
biorstwa, ktére podejmuja decyzje o przystapieniu do
OIGPM, rzadko kiedy decyduja sie na odejscie z niej (jest
to zaledwie 3 proc. firm).

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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CERTYFIKACJA FSC

REALNA PERSPEKTYWA BRAKU
DREWNA Z CERTYFIKATEM FSC
TO CIOS DLA BRANZY MEBLARSKIE]

Ogdlnopolska lzba Gospodarcza Producentéw Mebliwalczy o utrzymanie certyfikacji

Forest Stewardship Council (FSC) przez wszystkie jednostki Lasow Panstwowych.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Dla firm meblarskich mozliwo$¢ pozyskania surowca certyfikowanego
w systemie FSC to czesto kwestia przetrwania na coraz bardziej wyma-
gajacym rynku. Klienci polskich firm, zaréwno zagraniczni, jak i krajowi,
wymagaja bowiem od producentéw dostarczania wyrobéw certyfikowa-
nych wlasnie w tym systemie. W zwigzku z tym Ogdlnopolska Izba Go-
spodarcza Producentéw Mebli w imieniu catej branzy od dluzszego czasu
podejmuje aktywne dziatania, ktére maja na celu sklonienie wszystkich
jednostek Lasow Panstwowych do utrzymania przez nie certyfikacji FSC.
W celu zwigkszenia presji na instytucje panstwowe OIGPM laczy swo-
je sily z innymi organizacjami branzowymi, takimi jak: Stowarzyszenie
Papiernikéw Polskich (SPP), Stowarzyszenie Producentéw Plyt Drew-
nopochodnych w Polsce (SPPDwP), Ogélnopolskie Stowarzyszenie
Producentéw Programu Ogrodowego (OSPPO), Polski Komitet Naro-
dowy EPAL (PKN EPAL), Polska Izba Gospodarcza Przemystu Drzew-
nego (PIGPD), Stowarzyszenie Przemystu Tartacznego i Zwiazek Polskie
Okna i Drzwi (POID).

W efekcie tych skonsolidowanych dzialan, w czerwcu i lipcu udalo si¢
doprowadzi¢ do rozméw z Dyrekcja Generalng Laséw Panstwowych.
OIGPM wraz z innymi organizacjami branzowymi wyjasnila, jak waz-
ng kwestig dla polskich firm, ktére wykorzystuja w swoich produktach
drewno i materialy drewnopochodne, jest ich odpowiednia certyfikacja.
Podczas wspdlnego spotkania Dyrekcja Generalna LP zapewnila o che-
ci utrzymania certyfikacji dla wszystkich jednostek Laséw Panstwowych,
ktére obecnie ja stosuja.

Pomimo ustalen z Dyrekcja Generalng LP, w sierpniu Regionalna Dy-
rekcja Lasow Panstwowych w Gdansku podjeta jednak jednostronng de-
cyzje o rezygnacji z certyfikacji w systemie FSC, co spotkato si¢ z btyska-
wiczng reakcjg ze strony Ogélnopolskiej Izby Gospodarczej Producen-
tow Mebli. 25 sierpnia prezes Izby - Jan Szynaka wystosowal pismo do
wiceminister rozwoju i technologii Olgi Semeniuk, w ktérym wyjasnia,
jak wazna jest certyfikacja drewna dla polskiego sektora meblarskiego
i prosi o podjecie pilnych dziatan, zmierzajacych do utrzymania, przy-
wrécenia lub wprowadzenia certyfikatéw FSC we wszystkich Regional-

nych Dyrekcjach Laséw Panstwowych.
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POSIADANIE PRZEZ WSZYSTKIE JEDNOSTKI LASOW PANSTWOWYCH CERTYFIKATU

FSC® Jest GWARANCJA PROWADZENIA ODPOWIEDZIALNEJ GOSPODARKI LESNEJ.

Fot. Tomasz Krawczyk

Do lobbingu na rzecz branz, ktérych funkcjonowanie uzaleznione jest
od dostepnosci do certyfikowanego surowca drzewnego, dotaczyly takze
kolejne organizacje. 25 sierpnia Krajowy Sekretariat Przemystu Chemicz-
nego NSZZ ,Solidarno$¢” wystosowal do Ministerstwa Klimatu i Srodo-
wiska pismo, w ktérym wyrazil zaniepokojenie obecng sytuacja na rynku
drewna i jej negatywnym wplywem na przedsiebiorstwa z branzy drzew-
nej oraz wezwat do pilnego zorganizowania spotkania w tej sprawie.

W rezultacie présb o spotkanie, ponawianych réwniez przez OIGPM, oraz
zaangazowania réznych organizacji i izb zwigzanych z przemystem drzew-
nym, 7 wrze$nia w siedzibie Dyrekcji Generalnej Laséw Panstwowych od-
beda si¢ kolejne wspdlne rozmowy poswiecone certyfikacji gospodarki
lesnej. Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli, wraz z inny-
mi organizacjami branzowymi, domaga sie, aby w spotkaniu wzigli takze
udzial przedstawiciele Forest Stewardship Council.

Czy tym razem uda sie sktoni¢ Dyrekcje Generalng LP do wiekszej presji
na regionalne oddzialy w zakresie certyfikacji? Przekonamy sie juz wkrot-
ce. Najwazniejsze, ze dzialamy wspdlnie, co daje nam wigksza site oraz

dajemy sygnal, ze nie poddamy sie tatwo i bedziemy walczy¢ dalej.
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Trwa nabor do projektu INFURI, dzieki ktéremu firmy meblarskie moga zyskac
wsparcie na wdrozenie cyrkularnych rozwiazan.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Przej$cie z modelu liniowego na cyrkularny wymaga znaczacych zmian
- od innowacji na poziomie modelu biznesowego i tanicucha wartosci,
do wprowadzania nowych technologii.

Udzial w INFURI z pewno$cig w znacznym stopniu usprawni ten pro-
ces. Dzieki projektowi, firmy zyskaja dostep do najbardziej innowacyj-
nej platformy edukacyjnej, ktora dostarczy im wiedze w zakresie zasto-
sowania zasady cyrkularno$ci w przemysle meblarskim, naprawy, od-
nawiania i regeneracji materialéw meblarskich. Uczestnicy programu
beda mieli mozliwo$¢ nawigzania kontaktow, ktére utatwia im rozwoj
silnego ekosystemu w zakresie cyrkularno$ci World Of Business (firmy
z innych sektoréw, przedstawiciele przemystu, inkubatory przedsie-
biorczosci i organizacje posredniczace w biznesie).

Rozwdj cyrkularnych rozwigzan to réwniez wdrazanie potencjalnych
innowacji, ktére moga przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia przewagi konku-
rencyjnej firm na rynku. Przedsigbiorstwa beda mialy takze mozliwosc¢
poszerzenia wiedzy na temat ekologicznych zakupéw i utylizacji mebli.
Tym samym beda w stanie wybra¢ bardziej przyjazne dla $rodowiska
produkty meblowe i zmniejszy¢ swdj negatywny wplyw na §rodowisko.
INFURI promuje neutralng pod wzgledem emisji dwutlenku wegla,
zasobooszczednag i konkurencyjna gospodarke. Jest uzupetnieniem za-
twierdzonego przez Komisje Europejska planu dziatan na rzecz gospo-
darki cyrkularnej, ktérego ramy monitorowania (2018) pokazuja, ze

przejécie to pomaga skierowaé UE z powrotem na $ciezke tworzenia
miejsc pracy. Projekt na poziomie makro ma da¢ wigc nowy impuls do
wzrostu gospodarczego i inwestycji.

Wyniki projektu doskonale wpisuja si¢ w strategiczne wskazania UE
i zaangazowanych krajow, s3 komplementarne do inicjatyw podejmo-
wanych na poziomie europejskim w zakresie potrzeby opracowania
planu dzialan na rzecz gospodarki cyrkularnej. Projekt INFURI wy-
twarza konkretne i mozliwe do przekazania rezultaty (lub produkty
intelektualne), ktére moga by¢ wykorzystane nawet po zakonczeniu
projektu, zaréwno przez partnerdéw, jak i przez inne zainteresowane
podmioty.

Whioskodawca projektu jest Uniwersytet Wittenborg w Holandii oraz
o$miu uczestnikow projektu INFURI, tj. CIAPE - Centro Italiano
per 'Apprendimento Permanente oraz Material Connexion Italia SRL
(Wtochy); Creative Thinking Development (Grecja); Wirtualny Kam-
pus LDA (Portugalia); STEP Institut, zavod za psihologijo dela in pod-
jetnistvo oraz Mizarstvo Ornik (Slowenia); Instituto Tecnologico Me-
talmecanico, Mueble, Madera, Embalaje y Afines ~AIDIMME (Hisz-
pania); Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli (Polska).

W przypadku zainteresowania udziatem w projekcie zapraszamy do kon-
taktu z panig Sylwig Olenska pod adresem sylwia.olenska@gmail.com.

IONONONONONONONONONONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMO,

INFURI promuje neutralna pod wzgledem emisji dwutlenku wegla, zasobooszczedna 1 kon-
kurencyjna gospodarke. Jest uzupetnieniem zatwierdzonego przez Komisje Europejska pla-
nu dziatan na rzecz gospodarki cyrkularnej, ktérego ramy monitorowania (2018) pokazuija,
ze przejscie to pomaga skierowac UE z powrotem na Sciezke tworzenia migjsc pracy.

lONONONONONONONONOMONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMO,
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ANALIZA EKSPERTA

SUCHA NOGA PRZEZ PANDEMIE

Popyt na polskie meble do domu jest pochodna trzech gtownych czynnikow: eks-
portu, sprzedazy krajowe| oraz sytuacji na rynku mieszkaniowym. Analiza wymie-
nionych zrodet popytu nie napawa optymizmem. Wszystko to sprawia, ze przed
krajowymi producentami mebli jest kilka trudnych lat petnych wyzwan. Historia
polskie| branzy meblarskie] pokazuje jednak, ze naprawde trudno o wyzwania,

z ktorymi miataby sobie nie poradzic.

Pawet RADWANSKI, DYREKTOR DS. ANALIZ SEKTOROWYCH,

@ DEPARTAMENT STRATEGI | RozwoJu KLIENTA BizNESowEGO, ALIOR BANK

Branza meblarska stala sie w ostatnich latach jedna z wizytéwek polskiej
gospodarki na rynkach zagranicznych. O sile krajowych producentéw
$wiadczg rosnace od wielu lat przychody z eksportu, ktérych wzrostu nie
zdotala na dtugo przerwa¢ nawet pandemia COVID-19 i lockdown gospo-
darki w 2020 r. Lacznie eksport odpowiada za okoto 65 proc. przychodéw
(dane dla firm zatrudniajacych powyzej 9 pracownikéw. W mniejszych
podmiotach udzial eksportu jest niewielki) firm zajmujacych sie produk-
cja mebli do domu. W 2021 r. branza ta odpowiadata za 4,4 proc. wartosci
polskiego eksportu ogétem, a najwazniejszym kierunkiem byla UE (80
proc.). Najwazniejszymi odbiorcami polskich mebli byty Niemcy, Wielka
Brytania, USA i Francja. W ostatnich latach szybko roénie tez eksport do
Czech i Holandii. Od 2017 r. Polska jest najwi¢kszym eksporterem mebli
sposrod krajow Unii Europejskiej.

Obok sukceséw eksportowych w ostatnich latach bardzo szybko rosta tez
sprzedaz na rynku krajowym, ktéra w latach 2016-2021 zwigkszyla si¢
o okoto 50 proc., podobnie jak w segmencie eksportowym.

Rok 2021 byt pod tym wzgledem wyjatkowo udany. Przychody ze sprzeda-
zy krajowej rosty o ponad 30 proc., a eksportowe o blisko 20 proc. Branze
wspieraly popandemiczne ozywienie popytu oraz hossa na rynku miesz-

kaniowym, tradycyjnie skutkujaca wzrostem popytu na elementy wyposa-
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zenia domu. Sukcesy gospodarki polskiej i europejskiej w neutralizowaniu
skutkéw pandemii w duzym stopniu realizowane byly jednak na kredyt,
ktérym bylo znaczne zwigkszanie wydatkéw publicznych i obnizki stop
procentowych, przy czym decydenci w najwigkszych gospodarkach liczyli
zapewne na wigkszg skutecznos$¢ zastosowanych narzedzi w pobudzeniu
strony podazowej, tj. produkcji. Dostosowanie mocy wytworczych i tan-
cuch6éw dostaw okazalo si¢ jednak znacznie mniejsze od oczekiwan, przez
co nad wiekszoscig gospodarek i branz, w tym nad producentami mebli
zawista grozba ,,rachunku” za wczeséniejsze wydatki w walce z pandemia.
Tym rachunkiem sg inflacja i wzrost stép procentowych.

Zalezno$¢ od budownictwa i eksportu

Popyt na polskie meble do domu jest pochodna trzech gtéwnych czyn-
nikéw. Pierwszym jest oczywiscie eksport, ktory z kolei zalezy mocno od
popytu w duzych gospodarkach Unii Europejskiej oraz kursu walutowego.
Drugim jest krajowy popyt wynikajacy z koniecznoéci lub checi okreso-
wej wymiany mebli na nowe. Trzecim czynnikiem jest sytuacja na rynku
mieszkaniowym, ktéra stanowi ,wzmocnienie” tendencji wymiany mebli
- zmiana mieszkania na wigksze lub zakup nowego automatycznie zwiek-
sza popyt na meble oraz inne artykuly wyposazenia domu.



INFORMACJE < IS
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Popyt na meble nie moze tez w najblizszym czasie liczy¢ na wsparcie ze strony rynku
nieruchomosci mieszkaniowych. Dynamiczne podwyzki stop procentowych dokonane
przez NBP, aby zapobiec wzrostowi oczekiwan inflacyjnych i zbyt duzemu ostabieniu
ztotego, doprowadzity do niemal zatamania popytu na mieszkania.

(ONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONOMOMOMONOMO,

Analiza wymienionych Zrédel popytu nie napawa optymizmem. Zaréwno
Polska, jak i strefa euro, podobnie jak duza czes¢ gospodarki $wiatowej,
zmagajg si¢ z dramatycznym wzrostem kosztéw, m.in. materialéw, trans-
portu i energii po stronie przedsiebiorstw. Prowadzi to do pogorszenia
wynikéw finansowych i skutkuje ograniczeniem przestrzeni do podwyzek
wynagrodzen. Dodatkowo wzrost kosztéw po stronie firm zmusza je do
znacznych podwyzek cen produktéw. Lacznie prowadzi to wigc do obnize-
nia mozliwoéci zakupowych gospodarstw domowych. Niestety, popyt na
meble, podobnie jak inne produkty niebedace dobrami pierwszej potrze-
by, ulega w takich sytuacjach mocnemu ograniczeniu, tzn. odkladany jest
na czas poprawy dochodéw.

Popyt na meble nie moze tez w najblizszym czasie liczy¢ na wsparcie ze
strony rynku nieruchomos$ci mieszkaniowych. Dynamiczne podwyzki
stop procentowych dokonane przez NBP, aby zapobiec wzrostowi ocze-
kiwan inflacyjnych i zbyt duzemu ostabieniu zlotego, doprowadzity do
niemal zalamania popytu na mieszkania. Obecnie branza meblarska nie
odczuwa jeszcze tego problemu, poniewaz na rynek nadal trafia duzo
mieszkan, ktérych budowa rozpoczeta si¢ 1-1,5 roku temu, w czasie
boomu. Spadek popytu na mieszkania odbije si¢ jednak juz w 2023 r. na
wszystkich branzach produkujgcych wyposazenie domu, a wiec takze na
branzy meblarskiej.

Jedynym pozytywem obecnej sytuacji wydaje sie wigc kurs ztotego, kto-
ry znajduje sie na historycznie wysokich poziomach, wspierajac eksport.
Wsparcie ze strony kursu walutowego jest tym bardziej istotne, ze polskie
meble na rynkach zagranicznych konkuruja gtéwnie ceng, co z kolei moz-
liwe byto dzigki relatywnie niskim kosztom pracy oraz duzemu wykorzy-
staniu relatywnie tanich materiatéw drewnopochodnych. Plynny kurs zlo-
tego jest wiec dla branzy meblarskiej bardzo skutecznym automatycznym
stabilizatorem koniunktury, cho¢ w nieco mniejszym stopniu odczuja to

firmy opierajace produkcje o surowce i materialy importowane.

Problemy po stronie kosztow

Podobnie jak w calej branzy przetwérstwa przemystowego, najwazniejsza
pozycja kosztowa w branzy meblarskiej sa materiaty, ktore stanowig nie-
co ponad polowe ogoétu kosztéw. Materialy te moga oczywiscie réznic sie
w zaleznosci od rodzaju wytwarzanych mebli, jednak na poziomie catej
branzy dominujgcym materialem pozostaje drewno oraz produkty drew-
nopochodne. W tym kontekscie warto zwrdci¢ uwage na ciekawg sytuacje
krajowej branzy meblarskiej, wynikajaca z dominujacej roli Laséw Pan-
stwowych w dostawach drewna na krajowy rynek. Specyfika ustalania cen
na aukcjach Laséw Panstwowych sprawia, Ze cena pozostaje znacznie bar-
dziej stabilna niz na $wiatowych gietdach, co z pewnoscia ulatwia firmom
wspolpracujacym z Lasami Panstwowymi przewidywanie kosztow pro-
dukgji. Z drugiej strony ostatnie kwartaly ukazaly duza stabo$¢ tej sytuacji
w postaci duzej presji na eksport, jesli tylko ceny za granica beda znacznie

wyzsze niz krajowe. Doprowadzilo to do nieco kuriozalnej sytuacji, w kto-

rej drewna zaczeto miejscami brakowa¢. Dla firm wykorzystujacych drew-
no i materialy drewnopochodne sytuacja stafa si¢ tym bardziej dotkliwa,
ze w tym samym czasie wojna na Ukrainie odcieta mozliwos¢ importu
z waznych kierunkéw wschodnich. Problem wzrostu cen drewna byl wiec
dla krajowych producentéw mniej bolesny niz w niektérych innych kra-

jach, jednak nasilit si¢ klopot z dostepnoscia surowca.

Perspektywy i wyzwania

Z punktu widzenia czynnikdw o charakterze makroekonomicznym, tj. do-
tykajacych calej branzy, najwigksze wyzwania pojawiaja si¢ ze strony wy-
sokich kosztow finansowych zwigzanych z inwestycjami, ktdre trzeba po-
nie$¢, aby dostosowac si¢ do popandemicznej rzeczywisto$ci. Wzrost in-
westycji moze tez stac si¢ konieczno$cig wobec rosnacych kosztow pracy,
ktore przez diugi czas byty niskie i stanowity wazny czynnik poprawiajacy
konkurencyjnos¢ branzy. Obecnie, na skutek silnej presji ptacowej i wzro-
stu wynagrodzenia minimalnego, czynnik ludzki w procesie produkeji
staje si¢ coraz drozszy, a na skutek wojny na Ukrainie - takze mniej do-
stepny. W ostatnich latach, pomijajac bardzo dobry rok 2021, wydajnos¢
pracy — mierzona jako $redni przychdd na pracownika — w branzy meblar-
skiej rosta raczej powoli, osiagajac w 2019 i 2020 r. okoto 300 tys. PLN na
pracownika wobec 270 tys. PLN w roku 2015. W tym okresie wzglednie
stabilne byly tez srednie na firme naktady inwestycyjne w branzy. Wynika
z tego, Ze wyzwania zwigzane z wiekszg automatyzacja produkeji caly czas
stojg przed branzg.

Na poziomie branzy duze znaczenie w kolejnych latach bedzie mie¢
zdolno$¢ firm do adaptacji do zmieniajacych si¢ warunkéw w posta-
ci poszukiwania nowych rynkéw dostaw, zbytu oraz kanaléw sprze-
dazy i reklamy. W ostatnim przypadku mozna przypuszczaé, ze coraz
wieksza warto$¢ bedzie mie¢ reklama internetowa, pozycjonowana
do odbiorcéw o okreslonym profilu. Umiejetnos¢ dotarcia do klien-
ta, podobnie jak wyrdznienia swojej oferty na tle konkurencji, bedzie
najprawdopodobniej zyskiwa¢ na znaczeniu takze dlatego, ze branza
meblarska jest mocno rozproszona i panuje w niej silna konkurencja.
Wraz z rosnacymi kosztami sprawia to, ze konkurowanie ceng bedzie
w kolejnych latach coraz trudniejsze, a wraz z tym coraz trudniej be-
dzie utrzymac¢ atrakcyjne marze na sprzedazy.

Wszystko to sprawia ze przed krajowymi producentami mebli jest kil-
ka trudnych lat pelnych wyzwan, z ktérymi nie wszystkie firmy zdotaja
sobie poradzi¢. Historia polskiej branzy meblarskiej pokazuje jednak, ze
naprawde trudno o wyzwania, z ktérymi miataby sobie nie poradzi¢. Tym
bardziej, ze liczne przebyte juz turbulencje procentujg coraz wigkszym
doswiadczeniem kadry zarzadzajacej. Jak zawsze w sytuacji kryzysowej
pocieszeniem jest wiec fakt, Ze oprécz probleméw kazda nowa sytuacja
tworzy tez szanse dla najlepiej zarzadzanych podmiotéw, ktére moga
zwiekszy¢ swoj udzial w rynku. m.in. poprzez udane inwestycje lub proce-

sy konsolidacyjne, zmierzajace do synergii kosztowych.
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POLSKA BRANZA MEBLARSKA
W TARGOWYM ZWIERCIADLE

Po dwuletnich zawirowaniach spowodowanych pandemia, targowe kalendarze
wracaja do normy | btyskawicznie sie zapetniaja. Sektor meblarski w tym roku
mogt wreszcie spotkac sie ponownie na imprezie Meble Polska w Poznaniu

| Juz szykuje sie na kolejna edycje 21-24 lutego 2023. Jak wiadomo, targi to

zwierciadto branzy. Co pokazata nam tegoroczna - zorganizowana wyjatkowo
w maju - edycja Meble Polska, zapytaliSmy jej organizatorow oraz wystawcow,
nalezacych do Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Jozef Szyszka, dyrektor projektu / project manager Meble Polska

Targi Meble Polska odbyly si¢ w maju tego roku po dwuletniej przerwie spowodowa-
nej pandemig. Zastanawiali$my sie, czy nasi dotychczasowi wystawcy — ktorzy przez ten
okres musieli sobie radzi¢ bez targéw i rozwijali alternatywne formy dotarcia do swoich
miedzynarodowych klientéw — nadal beda chetni, by korzystac z naszej oferty. Do konca
nie mieli$my tez pewnoéci, czy w tak trudnej popandemicznej sytuacji kupcy beda go-
towi na dalekie zagraniczne podroze, zwlaszcza w obliczu trwajacej na Ukrainie wojny.
Okazalo sie, ze w obu przypadkach nasze obawy okazaly si¢ bezpodstawne.

Poznanskie targi meblowe od lat stynely z wysokiego odsetka zwiedzajacych. Tym ra-
zem jednak liczba zagranicznych zwiedzajacych pobita wszelkie rekordy. Po raz pierw-
szy udziat kupcéw meblowych z zagranicy przekroczyl w tym roku 50 proc. To zreszta
bylo doskonale stycha¢ w holach wejéciowych i na stoiskach wystawcéw. Do Poznania
przyjechali handlowcy z 71 krajow, w tym takze z tak obiecujacych rynkéw, jak: Stany
Zjednoczone, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Izrael, Chiny, Arabia Saudyjska czy eg-
zotyczny Mauritius. Na targach meble kontraktowali przedstawiciele niemal wszystkich
Kluczowych miedzynarodowych grup zakupowych i sieci salonéw meblowych z kluczo-
wych rynkéw dla polskiego eksportu mebli.

Targi Meble Polska 2022 pokazaly, ze polskie firmy meblarskie sa generalnie w dobrej
kondycji. Z raportéw wynika, ze branza meblarska szybko rosta w zasadzie przez caly
okres pandemii, poza drobnym wahnieciem nastrojow w jej poczatkowym okresie.
Mimo Ze tegoroczna ekspozycja nie zajela calego terenu targéw, w imprezie uczestni-
czyta zdecydowana wiekszo$¢ wiodacych polskich producentéw. Cze$¢ wystawcow zre-
zygnowata z udziatu w wydarzeniu po zmianie (z uwagi na obostrzenia pandemiczne)
terminu targéw z lutego na maj. Ale pojawila si¢ za to liczna grupa producentéw mebli
z Ukrainy, ktdrzy postanowili zaprezentowa¢ swoja oferte podczas targéw Meble Polska
i dotrze¢ z nig do odwiedzajacych je kupcow z calego $wiata. Ukrainska ekspozycja cie-
szyla si¢ bardzo duzym zainteresowaniem zwiedzajacych i mamy juz zapowiedzi jeszcze
liczniejszego udziatu wystawcéw z Ukrainy w przyszlorocznej edycji targow.

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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Aldona Czechowska, manager ds. produktu, Fabryka Mebli Wersal

Po dwdch latach przerwy, w tym roku producenci mebli mogli wreszcie spo-

tkac si¢ na poznanskich targach ze swoimi partnerami handlowymi, klientami,
projektantami oraz dostawcami. Dla Fabryki Mebli Wersal targi Meble Polska
w Poznaniu byly nadzwyczaj udane. Pokazaliémy ponad 50 nowych kolek-
¢ji mebli wypoczynkowych, 16zek i materacy oraz 38 nowych kolekgji tkanin.
Oprocz tego zaprezentowano meble, ktdre pojawily sie w ofercie w ciggu ostat-
nich dwoch lat, ale nigdy nie byly pokazane na taka skale. Pojawily sie réwniez

INFORMACJE < IS

bestsellery z kolekgji regularnej, ktore w dalszym ciggu ciesza si¢ ogromnym
zainteresowaniem. Nalezy nadmieni¢, ze wszystkie z prezentowanych nowosci
beda wdrozone do produkgji. Dodajmy, ze nie zawsze tak bylo. Z reguty, na tar-
gach jeden lub dwa produkty cieszyly sie mniejszym zainteresowaniem. W tym
roku mozna méwi¢ o pewnym fenomenie — 100 proc. prezentowanych kolekeji
trafi do regularnej oferty Fabryki Mebli Wersal.

Z Kkluczowymi kontrahentami, z ktérymi wspélpraca trwa od wielu lat,
Wersal spotyka sie stale, w ciaggu roku. Niemniej nie wykluczylo to obec-
nosci wieloletnich partneréw na targach Meble Polska. Nie zabraklo réw-
niez klientéw, z ktérymi firma do tej pory nie miala okazji wspéipracowaé
i kontrahentéw z panstw, ktorych dotychczas jeszcze nie bylo w portfolio
firmy. Meble Wersal wzbudzily zainteresowanie wéréd odbiorcéw z Arabii
Saudyjskiej, Izraela, Iraku czy Kanady.

Nie da sie ukry¢, ze targi w Poznaniu wiazaly sie z pewnymi obawami
ze wzgledu na obowiazujace jeszcze niedawno obostrzenia i aktualna
sytuacje gospodarczo-polityczng. Najwigksza niewiadoma wydawala sie
frekwencja. Na szczg$cie obawy okazaly sie bezzasadne i juz pierwszego
dnia zainteresowanie oferta firmy Wersal byto ogromne. Klienci docenili
kierunek, w ktérym zmierza firma. Jej celem jest nie tylko podazanie za
trendami w branzy meblarskiej, ale przede wszystkim state podnoszenie
jakosci i funkcjonalnosci mebli, dzigki zastosowaniu nowoczesnych, inno-

wacyjnych technologii w ich produkcji.

(OO ONONONONONONONONONOMOMOMONONONONONONONONONONONO)

1

Dominika Wajnert, czlonek zarzagdu Wajnert Meble

Obecnos¢ na targach po trzyletniej absencji data poczucie, ze wychodzimy na dobre
z pandemii i prowadzenie biznesu wraca na znane nam tory. Pozytywnie postrzega-
my termin organizacji targéw. Przesuniecie z lutego na maj, w naszej opinii, przyczy-
nilo sie do duzej liczby odwiedzajacych. Pomimo obaw, zwigzanych z trwajaca wojna
na Ukrainie, zauwazylismy duza liczbe gosci z zagranicy, w szczegélnosci z takich
krajow, jak: Wielka Brytania, Francja, Holandia czy Litwa. Jest to dla nas szansa na
rozwiniecie nowych i wzmocnienie obecnych rynkéw dzialalnosci poza Polska.
Udziat w targach meblowych byt dla nas waznym wydarzeniem przyczyniajacym si¢
do wzmacniania wizerunku naszej marki, ktory sukcesywnie budujemy od wielu lat.
Zaprezentowalismy nowe kolekcje mebli tapicerowanych. Kolekeja sof Misty zostata
doceniona za komfort i design w kategorii Meble tapicerowane i otrzymata Zloty Me-
dal. Natomiast nagroda Acanthus Aureus zostata nam przyznana za stoisko. JesteSmy

wdzieczni za obydwa wyrdznienia, ktére utwierdzaja nas w przekonaniu, ze pasja

i energia wlozona w nasza prace zostaje zauwazona.

(OJOONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONONO,
- 4B  Kamil Lenart, prezes zarzadu Dig-Net, marka Lenart
Tegoroczna edycja Meble Polska to edycja niewatpliwie wy-
jatkowa, ktora przyciagnela liczne grono odwiedzajacych. Po
dluzszej przerwie spowodowanej pandemig w koncu mieliémy

okazje spotka¢ sie z klientami i zaprezentowa¢ meble, nad kto-

i

rymi pracowali$my przez ostatnie miesigce. Nie zabrakto emocji

il

zwigzanych z celebrowaniem wyjatkowych jubileuszy. Jednym
z nich bylo 30-lecie firmy Lenart, ktdre starali$émy si¢ szczeg6lnie

wyeksponowac¢ na stoisku.

Targi niewatpliwie sg zwierciadtem branzy i nadchodzacych

trenddw, zaréwno meblowych, jak i wnetrzarskich. Jako wystaw-
cy zdecydowali$my si¢ na nowoczesnie i nieco surrealistycznie
zaaranzowang ekspozycje, kolor oraz niebanalne ksztalty. Tego-
roczna edycja Meble Polska to czas, ktéry uplynal nieubtaganie

szybko, ale niezwykle milo i w przyjaznej atmosferze.
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TRENDY W DESIGNIE Z MEDIOLANU

CO BEDZIE MODNE WE WNETRZACH?

Targl Salone del Mobile Milano wyznaczaja najwazniejsze tendencje w wyposazeniu
wnetrz. Mozna tu podejrze¢ najgoretsze nowinki zaréwno w aranzacji salonéw, sypialni
czy kuchni, jak 1 przestrzeni biurowych. Na tegorocznej edycji wystawito sie 2 175 marek
wnetrzarskich, a odwiedzito ja ponad 262 000 specjalistow z branzy wyposazeniowe).
Wsrdd nich nie zabrakto oczywiscie firm zrzeszonych w Ogélnopolskie] Izbie Gospodarcze,
Producentow Mebli. Poprosilismy je o relacje z pierwsze| reki na temat najwazniejszych
trendow w wyposazeniu wnetrz, podpatrzonych na mediolanskich targach.

Michatl Kuryllo, czlonek zarzadu,
dyrektor sprzedazy i marketingu Paged Meble
Tegoroczne targi Salone del Mobile w Mediolanie byly dtugo oczekiwang impre-

Joanna Chybowska-Kaczmarek,
dyrektor zarzadzania produktem w Black Red White

Targi w Mediolanie, jak zawsze, przyniosly branzy cala gar§¢ inspiracji.
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z3. Wyglodzeni udzialem w niej wystawcy, dystrybutorzy mebli, projektanci oraz
zwykli odwiedzajacy oczekiwali ze zniecierpliwieniem tej edycji. Co do trendéw,
to bezwzglednie trzeba podkresli¢, ze dominuje w nich wiele nawigzan do ekolo-
gii. Materialy uzyte do produkcji mebli, tkaniny eko (z recyklingu), odpowiedzial-
ne procesy produkcyjne — wszystko to wpisywato sie¢ w trend sustainability, czyli
w zréwnowazony rozwoj, i stanowilo przewodni motyw calych targow.

Bardzo duzy nacisk potozono na nature, co odzwierciedlaly zielone stoiska pet-
ne zywej rodlinnosci (lub sztucznej, ale bardzo wysokiej jakosci). Zaprezentowa-
no sporo elementéw eksponujacych surowe belki drewna, elementy drewniane.
Kolorystyka, ktora sie rzucala w oczy, to pastele lub kolory ziemi (brazy, ceglasty,
zielen, niebieski). Nadal modny i promowany jest rowniez trend na meble z wy-
plotami. Generalnie, widoczne byly trzy gtéwne style, ktére moga zdominowa¢
nasze wnetrza — japandi, avant basic i neo retro. Jako producenta mebli z drew-
na cieszy nas najbardziej zwlaszcza ten pierwszy. Promuje on bowiem meble
trwale, z naturalnych surowcéw, dobrej jakosci i 0 minimalistycznym designie.
Trend ekologiczny wpasowuje si¢ idealnie w koncepcje rozwoju i podejscia do

produkeji mebli w Paged Meble, dlatego patrzymy optymistycznie w przyszlos¢.

Producenci postawili nade wszystko na stonowane barwy ziemi - kro-
lowata szalwiowa zielen, beze, ochra czy delikatne szaro$ci. Dekorem
dominujacym byly szlachetne odcienie orzecha. Meble plytowe prak-
tycznie spajaly si¢ z otoczeniem, postawiono na konstrukcje kryjace swe
funkcjonalnoéci w $cianie, zupelnie niewidoczne. Nowinka bylo zasto-
sowanie dworkéw kamiennych w konstrukcjach mebli skrzyniowych,
ito juz nie tylko na blatach, ale réwniez na tylach witryn czy jako ozdob-
ne wstawki we frontach. Réwniez tutaj spotykane byly fronty lamelkowe
czy inspirowana stylem boho plecionka wiedenska. Meble tapicerowane
réwniez mocno nawigzywaty ksztaltem do natury - dominowaly formy
oble, kamykowe, migkkie. Praktycznie na kazdym stoisku spotka¢ byto
mozna tkanine bouclé w kolorach bezu i écru. W kuchniach réwniez
dominowaly kolory ziemi, a w wielu aranzacjach wystepowaly dekory
supermatowe, eleganckie, o satynowym wykonczeniu. Réwniez w tej
kategorii widoczne byly fronty lamelkowe, analogiczne jak w meblach
skrzyniowych. Cata wystawe zwieniczal motyw przewodni zwigzany z re-
cyklingiem i §wiadoma produkcja, a w prezentowanych projektach czu¢

bylo troske o nature.



Anna Dzierzanowska, dyrektor kreatywny Halupczok

W trendach niewatpliwie wida¢ wplyw zmian w trybie zycia, wymuszo-
nych przez sytuacje na $wiecie. Odnosi si¢ to takze do tendencji w aranza-
¢ji wnetrz kuchennych. Kuchnia zaprezentowana zostata jako przestrzen
multifunkcjonalna, praktyczna, przenikajaca si¢ z innymi przestrzeniami
w domu, a nawet wychodzaca na zewnatrz, poza mury budynku. Praw-
dopodobnie jest to konsekwencja pandemii. Kuchnia nie pelni juz wy-
facznie swoich pierwotnych funkcji. Stala si¢ centrum domu i miejscem
integracji rodziny, pracy zdalnej, nauki, rozméw i relaksu. Sprzyjaja
temu rozmaite udogodnienia, takie jak wysuwane i zmieniajace wyso-
kos¢ blaty. Strefa robocza i strefa ze sprzetem AGD jest czesto umiejetnie
skrywana za duzymi, sktadanymi skrzydtami drzwiowymi. Coraz cze-

FoTt. HALUPCZOK
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$ciej w kuchennych aranzacjach pojawiaja si¢ tez meble wypoczynkowe.
Wspdlczesne kuchnie s3 naszpikowane nowoczesnymi, inteligentnie
sterowanymi urzadzeniami AGD, akcesoriami i o$wietleniem. Mate-
rialy wykorzystywane przez producentéw posiadaja coraz lepsze wta-
$ciwosci i odporno$¢ na uszkodzenia. Gwarantuje to wydltuzenie ich
czasu uzytkowania.

Widoczny jest tez trend podkreslajacy lacznos¢ z naturg — wykorzysty-
wanie drewna, kamienia i koloréw ziemi. Na topie sa stonowane barwy,
jak rowniez bardziej zdecydowane odcienie terakoty czy kolory przypraw.
Wyrazne jest odejécie od minimalistycznych kompozycji w czerni i bieli.
Dominujg matowe powierzchnie. Jedli chodzi o forme, ksztalty staly sie
bardziej miekkie, czasami zaokraglone.

il
il

Joanna Jablonska-Sztyk,
junior product manager w GTV Poland
Tegoroczne targi Salone del Mobile potwierdzily, ze s3 wyznacznikiem $wiato-

wych trendéw wnetrzarskich. Na targach zaprezentowalo sie wielu wybitnych
projektantéw. Wystawcy skupiali si¢ na tematyce zréwnowazonego rozwoju
i $wiadomosci ekologicznej w produkgji mebli. Wérdd prezentowanych tren-
déw dominowala neutralnoé¢. Organizatorzy niejednokrotnie podkreslali, ze
wazniejsze od mody jest to, aby wnetrze byto dostosowane do potrzeb uzytkow-
nika. Takie podejscie jest wynikiem pandemii, lockdowndw i tego, Ze coraz wie-
cej czasu spedzamy w przystowiowych czterech katach. Oczywiscie nadal pra-
gniemy, aby zycie w domu bylo wygodne, komfortowe, zorganizowane i zeby-
$my mogli si¢ w nim w pelni zrelaksowa¢, ale... dom coraz czesciej staje si¢ tez
naszym miejscem pracy, dlatego naturalnym krokiem jest poszukiwanie w nim

Fot. GTV PoLanD

przestrzeni do wydzielania powierzchni biurowej. W zwiazku z zachodzacymi
zmianami w projektowaniu wnetrz, stol odzyskat nalezne mu miejsce — serca
domu. Znéw jest centrum zycia rodzinnego, to tu spozywa si¢ positki i pracuje.
W tym sezonie stoly sa znacznie wieksze. Maja pelni¢ wiecej zadan, wiec musza
zapewni¢ wiecej przestrzeni. Nadal kréluje drewno, ale coraz odwazniej projek-
tanci siegaja po inne materialy, np. plytki ceramiczne.

Jesli jestesmy przy kwestii organizacji stref home office, to nie mozemy poming¢
tematu oswietlenia. W lampach w dalszym ciagu zaobserwowa¢ mozna trend
na szklo biale i przezroczyste w polaczeniu ze zlotem. Jednak wiekszo$¢ lamp -
niezaleznie, czy sa wiszace, stojace czy stolowe — ma naprawde duze rozmiary,
przez co we wnetrzu graja pierwsze skrzypce. Przeskalowane lampy w rozmia-
rze XXL wygladaja spektakularnie i ocieplaja wnetrze, szczegdlnie jesli maja in-
tensywny kolor i daja ciepte, nierazace $wiatlo.
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