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JOZEF SzYSZKA,

DYREKTOR TARGOW
MEBLE POLSKA 1 MEBLE JESIEN

Szanowni Panstwo,

Za nami MEBLE POLSKA Edycja Specjalna. Specjalna gtéwnie ze wzgledu
na forme. Po raz pierwszy, z uwagi na obostrzenia wynikajace z zagroze-
nia epidemicznego, zamiast w pawilonach, producenci mebli spotykali si¢
z kupcami online. Ale to wydarzenie bylo wyjatkowe takze z innego powo-
du - w kampanii promocyjnej postawiliémy na catkiem nowe rynki.
Chcieli$my dotrze¢ do kupcéw meblowych, ktérzy nie mieli dotad okazji
odwiedzi¢ poznanskich targéw. Wyszliémy z zalozenia, zZe spotkania online
to dla naszych wystawcow dobra okazja do znalezienia nowych klientéw
i poszerzenia dotychczasowych rynkéw zbytu. W efekcie w wydarzeniu
wzieto udzial 1002 uczestnikéw z 44 krajow, a udzial uczestnikéw z za-
granicy wyniost az 55 proc. Cieszy nas szczeg6lnie obecnoé¢ handlowcow
z tak odlegtych i waznych rynkéw dla rozwoju eksportu polskich mebli,
jak Arabia Saudyjska, Hongkong, Indie, Indonezja, Izrael, Kanada, Katar,
Kazachstan, Kenia, Meksyk, Mongolia, Stany Zjednoczone, Tunezja, Turcja
czy Zjednoczone Emiraty Arabskie.

Biznesowym spotkaniom online przedstawicieli branzy meblarskiej i wy-
posazenia wnetrz towarzyszyl bogaty program wydarzen na wirtualnej
scenie wydarzenia, ktérego wspdlorganizatorem byla Ogolnopolska Izba
Gospodarcza Producentéw Mebli. W ciagu czterech dni wystapilo na niej
blisko 40 prelegentow i panelistéw z Polski i z zagranicy.

Wszyscy pytaja jednak, kiedy wreszcie branza bedzie miala okazje spotka¢
si¢ na Zywo. Juz wkrotce! Po wakacjach zapraszamy na Jesienne Kontrak-
tacje Meblowe MEBLE JESIEN. Wydarzenie ma sie odbywa¢ od 31 sierp-
nia do 3 wrze$nia 2021 r. w klasycznej formule ekspozycji w pawilonach.
Wychodzimy naprzeciw firmom, ktérym zalezalo na prezentacji kupcom
swojej aktualnej oferty podczas tradycyjnych targéw, jakich w pierwszej
potowie roku ze wzgledéw epidemicznych nie udato si¢ zorganizowac. I juz
dzi$§ rozpoczynamy przygotowania do kolejnej edycji targow MEBLE POL-
SKA, ktére - mamy nadzieje — w lutym przyszlego roku znéw zgromadza

w Poznaniu tysiagce kupcow z calego swiata.
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RYNEK SUROWCOW | KOMPONENTOW

TRUDNA SYTUACJA NA RYNKU
MATERIAL.OW DLA MEBLARSTWA

Od poczatku pandemii Covid-19 drozeja wszystkie podstawowe surowce

| komponenty stuzace do produkcji mebli. Branzy doskwiera nie tylko skala,
ale tez tempo wzrostu. O tym, czy podwyzki cen | brak dostepnosci niektdrych

surowcow | komponentow moga przesadzac o optacalnosci produkcji, mowi
Robert Mosinski, cztonek zarzadu w firmie IMS SOFA.

@ Z ROBERTEM MOSINSKIM ROZMAWIA MAELGORZATA GACKOWSKA

Meble News: Od grudnia zeszlego roku probuje - bezskutecznie,
kupi¢ nowy rower. Jestem w stalym kontakcie z kilkoma sprzedaw-
cami, ktorzy bezradnie rozkladaja rece i powtarzaja, Ze z powodu
pandemii dostawy cze$ci sa tak niestabilne, Ze wlasciwie rowery
sa dostepne w znikomych ilosciach. Czy problem z ograniczong
dostepnoscig komponentow spedza sen z powiek rowniez polskim

producentom mebli?

Robert Mosinski: Branza meblarska nie jest az tak uzalezniona od
komponentéw pochodzacych z Azji jak np. rowerowa, wigc nie sa to
az tak duze opdznienia, ale trzeba powiedzie¢ jasno, ze od miesiecy
mamy do czynienia z kryzysem na rynku materiatéw. Problem istnie-
je zarowno z dostepnoscia, jak tez z gwaltownie rosngcymi cenami.
Nasi klienci w tej chwili czekaja na swoje zaméwienie dwu-, trzy-,

a nawet czterokrotnie dluzej niz przed pandemia.
Meble News: Czego najbardziej brakuje?

R.M.: Podczas pierwszej fazy pandemii Covid-19, ktéra uderzyta
w Azje, brakowalo tkanin obiciowych, oku¢. Transport kontenerowy
miedzy Azja a Europg praktycznie zamarl. Gdy tylko wirus rozprze-
strzenil si¢ w Europie, problemy z dostawami materialéw zaczely
dotyczy¢ pozostalych materialow, tj. pianek poliuretanowych, mate-
riatéw drewnopochodnych, opakowan, okué. Wplyw na to ma wiele
czynnikow, wéréd nich mozemy wymieni¢ postoje u naszych dostaw-
cOdw czy problemy z transportem, ale tez i zwigzane ze zmiang na-
szych zachowan czy stylu Zycia, np. zwiekszona podaz na opakowania

poprzez wzrost sprzedazy on-line. Innym ciekawym zjawiskiem jest
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Pianka tapicerska stanowi okoto 10 proc.
kosztow mebla tapicerowanego, a wzrost jej
ceny o 40-50 proc. przektada sie na utrate 5
proc. rentownosci produkcji. W wielu przypad-
kach moze oznaczac to produkcje deficyto-
wa, zwtaszcza dla firm produkujacych meble

z segmentu ekonomicznego.
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takze deficyt zwigzkéw chemicznych wykorzystywanych do produk-
cji pianek, a pozyskiwanych przy produkcji paliw lotniczych.

R.M.: Jeéli powiem tylko o wzro$cie ceny pianki rzedu 120-130 proc.
i plyty wiérowej na poziomie 100-120 proc., to w sposob petnopraw-

ny mozemy powiedzie¢ o kryzysie cenowym.

R.M.: Méwimy tu o ograniczonej dostepnosci, opéznieniach w do-
stawach, ale chyba najgorsze w tym wszystkim sa nieprzewidywal-
no$¢ i zmiany w planach dostaw z dnia na dzien. Planowanie dlugo-
czy $redniookresowe traci sens. Nie ma dnia, abym nie otrzymywat
z obszaréw zakupow czy produkcji informacji dotyczacych zaktocen
badz przestojow. Sytuacja wymaga duzej elastycznosdci i umiejetno-
$ci szybkiego podejmowania decyzji - co wazne - rowniez, a moze

przede wszystkim przez manageréw $redniego szczebla.

R.M.: Trzeba tu powiedzie¢, ze w przypadku mebli tapicerowanych
koszty materialowe osiggaja w niektérych przypadkach nawet 70
proc. Jesli dodamy do tego, iz EBIT na poziomie 10 proc. to wynik
tylko nielicznych firm i wigekszo$¢ pracuje na poziomie nizszym na-
wet w przedziale 0-5 proc., to nie ma tu innego wyjécia jak podwyzki
cen produktéw lub zamknigcie nierentownych kanaléw. Podwyzek
nie tylko nalezy sie spodziewa¢. To juz si¢ dzieje od stycznia, i s to
w procentach podwyzki rzedéw dwucyfrowych. Jest to sytuacja bez
precedensu, trudna do zaakceptowania przez naszych dystrybutoréw,
i trzeba powiedzie¢ jasno: jesli tego wspdlnie nie przeprowadzimy

w miare sprawnie, to dla wielu firm bedzie to ,,by¢ albo nie by¢”.

WYWIAD <

R.M.: Zauwazamy, ze wzrost cen niektérych materialow, takich
jak np. pianka, jest wyzszy niz w innych cze¢$ciach Europy. Mu-
simy wigc monitorowaé to zjawisko i probowac¢ w jaki§ sposdb
przeciwdziataé. Spodziewamy si¢ tez presji wynagrodzeniowej,
spowodowanej jedng z najwyzszych w Europie inflacji, ktéra we-
dlug ostatnich raportéw przekracza 5 proc. Czynniki te powodu-
ja bardzo wysoki koszt produkcji, ktéry roénie szybciej niz nasz
wzrost efektywnosci operacyjnej. Tani produkt z Polski konczy sie,
przegrywamy nie tylko z Chinami, ale réwniez w Europie, z taki-
mi krajami, jak Bosnia, Ukraina, Albania i Rumunia. Recepta jest
konkurowanie nie tylko cena, ale przede wszystkim jako$cia, desi-
gnem, customizacjga, wigksza funkcjonalnos$cia, terminami dostaw,

serwisem posprzedaznym itp.

R.M.: W czasie pandemii prognozowanie czegokolwiek jest bardzo
trudne, szczegdlnie w dluzszej perspektywie. Nie mamy zadnych sy-
gnalow ani przestanek, aby miato sie cokolwiek stabilizowaé w naj-
blizszych miesigcach. Do tego od jesieni zaczynamy ,wysoki sezon”
i co za tym idzie - zwigkszong konsumpcje materiatéw. Nie spodzie-
walbym si¢ wiekszej stabilizacji do konca roku. O ile mozemy zalozy¢
poprawe w dostepnosci materialéw, o tyle ceny w niewielkim stopniu
powrdca do tych sprzed pandemii.

R.M.: Rynek bardzo skonsolidowany niektérych komponentoéw, ta-
kich jak pianka czy plyta, spotyka sie z do$¢ rozproszonym rynkiem
producentéw mebli. Poza kilkoma duzymi firmami, mamy do czynie-
nia z setkami $rednich i malych przedsigbiorstw. Trudno na takim
rynku o réwnowage, wiec destabilizacje i duze zmiany cenowe maja
miejsce teraz, ale pewnie beda i w przysztosci. Oczywiécie szukamy
alternatywnych dostawcéw materiatéw, kupujac je z Rosji, Biatorusi
czy Ukrainy, ale nie sa to na dzi$ dla nas stabilne i pewne Zrédta.
Konsolidujemy tez nasze zakupy, wraz z naszymi podwykonawcami,
w celu poprawy swojej pozycji zakupowej. Uwazam, ze takie zblizenie
czy poszerzenie wspolpracy jest réwniez mozliwe pomiedzy produ-
centami mebli w obszarze dzialania na rynku materiatéw. Cieszg sie,
ze OIGPM podejmuje dziatania zmierzajace do stworzenia platformy

do dyskusji w tym trudnym temacie.
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MEBLARSTWO W LICZBACH

POMIMO DOBRYCH WYNIKOW,
NIE MALEJE SKALA PROBLEMOW
DLA POLSKIEGO MEBLARSTWA

Rok 2020 nazywany jest w branzy meblarskiej tsunami i rollercoasterem. Sektor
meblarskizostat zmuszony do zaadaptowania sie do nowej sytuacji gospodarcze),
wahan rynkowych, wynikajacych z wprowadzonych na catym Swiecie obostrzen.
Pomimo tych zmian polskie meblarstwo obronito sie, w roku 2020 ustanawiajac
kolejny rekord w wartosci sprzedanej mebli - 50,6 mld zt w stosunku do 50,5
mld zt w 2019. Wynik ten jest imponujacy, gdyz w roku 2020 w Unii Europejskie]
odnotowano spadek produkcji w wysokosci okoto 8 proc.

@ JoanNAa GRUSZCZYNSKA, MENEDZER DS. KLuczowycH KLIENTOW,
OGOLNOPOLSKA |zBA GosPoDaRczA PRODUCENTOW MEBLI

Branza meblarska boryka si¢ z kolejnymi problemami. Koncoéwka
zesztego roku oceniona byla jako dobra. Aktualnie producenci me-
bli alarmujg na temat palacego problemu - zaopatrzenia i sprzedazy.
Dostawcy komponentéw nie nadazaja z ich produkeja, za$ ich ceny
znaczaco si¢ podniosly, przez co rynek zostal uzalezniony od dostep-
nosci materialow. Ich brak oraz zawyzona cena ostatecznie skutko-
waé bedzie podniesieniem cen mebli. Tylko jak to wplynie na sytu-
acje, skoro w Polsce wigkszo$§¢ firm wcigz konkuruje ceng? Od lat
bolaczka branzy sg coraz wigksze koszty zwigzane z produkcja mebli.
Dotychczas méwiono na temat podniesienia kosztéw energii, ptacy
minimalnej, obostrzen wynikajacych z pandemii. O trudnoéciach
w zdobywaniu materialéw niezbednych do produkecji mebli infor-
mujg firmy mikro, male, §rednie oraz duze, co oznacza, ze problem
ten jest powszechny i dotyka producentéw niezaleznie od skali ich
dzialalnosci.

Z danych opublikowanych przez Gléwny Urzad Statystyczny, doty-
czacych wolumenu produkcji pétproduktéw, mozemy wnioskowaé,
ze zestawiajac ze sobg cztery pierwsze miesigce roku 2021 i 2020,
w przypadku wigkszosci grup poélproduktéw odnotowany zostat
wzrost produkgji.

Co wazne, meblarze wcigz alarmujg, ze na rynku doskwiera brak ptyt
drewnopochodnych, ktére sg podstawowym surowcem, stuzagcym do

produkcji mebli. Ich cena wzrosta o okoto 100 proc., za$ cena drewna
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o okolo 50-60 proc. Trudnoscia jest nie tylko poziom wzrostu ceny,
ale takze samo tempo jej wzrostu. Przykladowo od wrzes$nia 2020 r.
do kwietnia 2021 r. cena ptyt drewnopochodnych wzrosta az o 70
proc. Jest to kluczowy problem, gdyz cena plyty MDF §ci$le koreluje
z oplacalnoscia produkcji mebli. Pewne koszty mozliwe sg do prze-
niesienia na klienta, jednak tylko do pewnego poziomu. Niemniej pa-
lacym problemem jest wzrost cen pianek tapicerskich az o 130 proc.
oraz brak jej dostepnos$ci na rynku. Wcigz rosng takze ceny okué,
tkanin, jak i samych materiatéw, stuzacych do pakowania mebli.

Z danych opublikowanych przez Gtéwny Urzad Statystyczny, doty-
czacych wolumenu produkcji mebli, mozemy wnioskowaé, ze ze-
stawiajac ze soba cztery pierwsze miesigce 2021 i 2020 r., w przy-
padku wiekszosci grup mebli odnotowany zostal wzrost na korzy$¢
biezacego roku. Jednak w zwiazku z luzowaniem obostrzen meblarze
alarmuja, iz dobra koniunktura moze nie trwa¢ juz dlugo. Aktual-
nie ludzie sg jeszcze zamknieci w domach, co wiaze sie z remontami
i wymiang mebli. Jednak luzowanie obostrzen, spadek zachorowan
na koronawirusa, rosngca liczba 0sdb zaszczepionych oraz zblizajacy
si¢ okres wakacyjny, wiazg si¢ z tym, ze nasi klienci ,wyjda z domu”.
Wryjada na wakacje, za$ pieniadze, ktore dotychczas przeznaczali na
np. wymiane mebli, z powrotem inwestowaé beda w szeroko rozu-
miang rozrywke. Pytaniem jest, kiedy nadejdzie ten moment i kiedy

branza odczuje pierwsze straty.
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WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW:

Potprodukt Jednostka | - o Miesiace
miary
X1 | I Il v v Vi vl Vil IX X Xl Xl
Tarcica ogétem dam? 2020 3139 251 259 267 208 251 268 278 239 274 273 280 261
2021 247 255 316 293
Tarcica iglasta dam? 2020 2833 226 233 240 186 227 243 254 218 26 245 253 235
2021 224 232 289 269
Tarcica lisciasta dam? 2020 306 25,2 26,2 266 22,0 2.6 | 242 | 246 | 205 | 276 283 26,1 268
2021 23,1 225 26,6 24,0
Sklejka, ptyty
o ronane dam? 2020 | 11403 974 930 951 664 838 952 970 | 1009 | 1043 | 1071 1012 991
i podobne
2021 1002 898 1081 1121
w tym:
:Dgfg!éfgogﬁy 2020 6210 525 488 526 365 487 534 505 544 574 594 541 527
3
z drewna lub ma- dam
;rc‘i*m;’crﬁwno‘ 2021 541 466 568 626
Piyty piléniowe e 2 | 2020 | 681889 | 61716 | 60439 | 58525 | 30135 | 40014 | 55327 | 62333 | 59789 | 62553 | 65407 | 62691 | 62946
z drewna lub ma- ys.
teriatow drewno-
pochadnych 2021 61450 | 57099 | 65579 | 64939
dam’ 2020 4737 411 406 385 262 320 385 430 426 426 432 431 425
2021 420 392 445 448
2020 | 15739 1233 1385 | 1544 | 1223 | 1123 | 1415 | 1483 | 760 | 1318 | 1412 1434 | 1409
Okleiny tys. m?
2021 1238 1501 | 159 | 1627

WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI:

WYROBY Miesiace
j.m. rok
X1 [ [ Il v v vi vl vl X X Xl XIl
Meble do siedzenia 2020 15862 | 1457 | 1429 | 1232 670 | 1030 | 1275 | 1275 | 1341 | 1571 | 1633 | 1540 | 1318
o konstrukcji gtow- tys. szt.
nie drewnianej
2021 1187 | 1463 | 1590 1437
w tym:
Meble do siedzenia 2020 2508 233 | 220 195 84,4 161 205 207 216 247 253 228 236
przeksztatcalne tys. szt.
w miejsca do spania 2021 216 | 208 | 235 219
Meble drewniane, 2020 4185 365 | 395 357 179 292 328 369 365 394 408 369 337
w rodzaju stosowa- tys. szt.
nych w kuchni 2021 325 | 329 | 410 293
Meble drewniane, 2020 6535 565 | 525 542 170 436 531 572 616 654 663 625 624
w rodzaju stosowa- tys. szt.
nych w sypialni
2021 546 | 616 734 541

Meble drewniane,
W rodzaju stosowa- 2020 31596 2782 | 2791 | 2420 646 1827 | 2415 | 2981 | 2790 | 3257 | 3365 | 3375 | 2903

. tys. szt.
nych w pokojach
itaoctswyCh I salo- 2021 3503 | 3496 | 4235 | 3513

(0NN O ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)
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JuBILEUSZ 25-LECciA OcoLNoOPOLSKIEJ |zBY GosPopAaRCZEJ PRODUCENTOW MEBLI

TO DOPIERO POCZATEK

Doktadnie w 1996 ., w Poznaniu Walne Zgromadzenie Cztonkdw Zatozycieli podjeto
uchwate w sprawie powotania Izby, a kolejne lata przyniosty szybki i dynamiczny
rozwo] zarowno OIGPM, jak | branzy meblarskie|. Nalezy pamietac, iz 25-lecie
OIGPM to tak naprawde celebracja 25 ostatnich lat ciagtego rozwoju polskiej branzy

meblarskiej I firm z jej otoczenia. Nalezy takze pamietac, ze gdyby nie te firmy, to

Izba nie miataby racji bytu.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Obecnie Izba posiada swoje biuro w Warszawie, a swoja dzialalno$¢ prowadzi
na terenie calego kraju oraz wspétpracuje z miedzynarodowym srodowiskiem
meblarskim. Rozpoznawalna jest jako platforma porozumienia pomiedzy
branzg meblarska, ktdra reprezentuje, a wszystkimi podmiotami, ktdre chcia-
tyby nawiaza¢ wspdtprace z naszym sektorem, wiaczajac w to miedzy innymi
strong rzadowa, $wiat nauki czy firmy z naszego otoczenia.

Okragly jubileusz 25-lecia zalozenia OIGPM jest niezwyklym $wietem i waz-
nym wydarzeniem. Jest okazja do dokonania oceny dotychczasowych dziatan
oraz sukcesdw, ale takze impulsem do podejmowania kolejnych dziatan i reali-
zacji dalekosieznych planéw.

Wiedza, jakos¢, profesjonalizm, renoma — do tych celéw daza wszystkie polskie
oraz zagraniczne stowarzyszenia i szczesliwie wigkszo$¢ z nich osiaga powyzsze
cele. Co wazne, OIGPM dolacza do grona izb, ktére szczyca sie doswiadcze-
niem siegajacym juz 25 lat. Niestety, zalozyciele, pracownicy oraz przyjaciele
branzy meblarskiej, w wyniku panujacej pandemii wywotanej przez koronawi-
rusa SARS-CoV-2, nie mogli si¢ spotka¢ podczas uroczystej Gali, ktéra stano-
witaby punkt kulminacyjny $wietowania naszego 25-lecia.

Mozliwe jest jednak zaprezentowanie na tamach biuletynu OIGPM naszych
najwiekszych osiagniec¢ siegajacych juz 25 lat.

Wirdd sukceséw osiggnietych przez OIGPM na przestrzeni lat, warte wyrdz-
nienia jest migdzy innymi wpisanie meblarstwa na listy 19 inteligentnych spe-

E T

W ciacu TYcH 25 LAT OIGPM ZORGANIZOWALA SETKI SZKOLEN, WEBINAROW

| KONFERENCJI CIESZACYCH SIE ZAINTERESOWANIEM PRZEDSTAWICIELI BRANZY
MEBLARSKIEJ. FOT. MALGORZATA GACKOWSKA
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OGOLNOPOLSKI KONGRES MEBLARSKI WPISAL SIE NA STALE W KALENDARZ

NAJWAZNIEJSZYCH KRAJOWYCH WYDARZEN BRANZOWYCH. FOT. MALGORZATA
GACKOWSKA

cjalizacji oraz 12 branz objetych programem wsparcia promocji mi¢dzynarodo-
wej, realizowanej przez Polska Agencje Inwestycji i Handlu oraz przedsiebior-
stwa meblarskie. Powyzsze stworzylo ogromne mozliwosci dla przedsiebiorcow
zaréwno w sferze pozyskiwania dofinansowania promocji swoich firm, jak i po-
zyskania $rodkéw na rozwéj prac B+R.

Ponadto Izba zaangazowana byla w realizacj¢ tzw. Programu Flagowego Polskie
Meble, ktorego celem jest ,,stymulowanie rozwoju wzornictwa przemystowego
i tworzenia silnych polskich marek, wykorzystujacych nowoczesne technolo-
gie i ekowzornictwo” Dzigki realizacji powyzszego programu administracja
panistwowa zostala zobligowana do tworzenia dogodnych warunkéw rozwoju
branzy.

Co wazne, Izba od lat czynnie uczestniczy takze w dziataniach na rzecz rozwoju
targéw Meble Polska i Drema oraz scisle wspolpracuje z Miedzynarodowymi
Targami Poznanskimi.

Nalezy takze wspomnie¢, iz Izba od lat realizuje projekty przy wsparciu UE, kto-
re znaczaco wspieraja edukacje osob pracujacych w sektorach meblarskich oraz
pokrewnych. Dzigki podejmowanej wspolpracy Izba zdobyta wiele kontaktow
z jednostkami z sektora meblarskiego, z organizacjami branzowymi i o§rodkami
targowymi dziatajacymi w Europie, jak i poza jej granicami.

Wartym przypomnienia wydarzeniem dla naszej branzy jest powstanie pierw-
szego polskiego showroomu z ofertg 7 polskich marek na najwigkszych targach



meblowych w USA, w High Point w Karolinie Péinocnej, co otworzylo nowe,
ogromne mozliwosci dla Polski.

Na kartach historii polskiego meblarstwa zapisat si¢ takze Ogélnopolski Kon-
gres Meblarski, ktérego hasto przewodnie brzmi: ,,Polskie Meble — Konkuren-
cyjna Polska” oraz przyjete z niezwyklym zainteresowaniem i entuzjazmem
»Spotkania kobiet zwigzanych z branzg meblarska”

Przez te lata OIGPM wypracowata sobie silng pozycje reprezentanta branzowe-
go w instytucjach rzadowych i samorzadowych. W trudnym czasie pandemii
byliémy jedng z niewielu organizacji branzowych, ktéra w kilkudziesigciu spo-
tkaniach z ministrami odpowiedzialnymi za rozwdj polskiej gospodarki stale
konsultowata akty prawne i przedstawiata biezacg sytuacje w naszym sektorze.
Jednym z sukcesow prac zespotu bylo utrzymywanie otwartych sklepéw meblo-
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wych tak dlugo, jak to bylo mozliwe — czym byliémy swoistym wzorem i wyjat-
kiem w Unii Europejskiej.

W ciagu tych 25 lat nasza Izba dostarczyla swoim cztonkom tysigce informacji
waznych dla ich rozwoju, funkcjonowania i konkurowania na rynkach euro-
pejskich i $wiatowych. Zorganizowali$my setki szkolen, webinaréw i konferen-
Gji. Z coraz wigkszym powodzeniem kojarzymy klientéw na meble z polskimi
producentami mebli, kreujemy kierunki promocji eksportu, wywieramy wplyw
na zmiany polskiego prawa, aby bylo coraz bardziej przyjazne polskim firmom.
Powyzsze to zaledwie niewielki wycinek naszej dzialalnosci. Majac nadziej¢ na
powrdt do ,normalnosci’, liczymy, Ze spotkamy sie z Panistwem we wrze$niu na
targach DREMA w Poznaniu i ze wspdlnie bedziemy $wigtowaé sukcesy pol-
skiej branzy meblarskiej.

SPOTKANIE KOBIET BRANZY MEBLARSKIEJ

,JESTESMY DYREKTORAMI GENERALNYMI
WLASNYCH FIRM JA SP. 2 O.0.”

Wielkimi krokami zblizaja sie wrzesniowe targi DREMA, ktore odbeda sie na terenie
Miedzynarodowych Targoéw Poznanskich. W tym roku podczas wystawy spotkamy
sie miedzy innymi juz po raz trzeci w ramach ,.Spotkania kobiet”.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Tegoroczne hasto brzmi: ,Marka wlasna kluczem do sukcesu”. Podczas nasze-
go wydarzenia zorganizowany zostanie warsztat poswigcony budowaniu marki
osobistej. Tematyka wydarzenia jest niezwykle aktualna, gdyz marka wlasna
pozwala nam si¢ wyr6zni¢ i pozosta¢ w pamieci innych ludzi. W naszej branzy
pracuja panie, ktére buduja ja juz od wielu lat, ale spotykamy si¢ takze z kobie-
tami, ktére dotychczas nie po$wiecily temu zagadnieniu odpowiedniej uwagi.
Gléwnym celem naszego spotkania jest przekazanie paniom pracujagcym
w branzy meblarskiej umiejetnoéci w zakresie tworzenia marki wlasnej, tak aby
odnosi¢ sukces w biznesie, pracy; ale i w zyciu osobistym. Ze szkolenia warszta-
towego skorzystajg najbardziej kobiety biznesu meblarskiego, ktérym zalezy na
rozwoju silnych, osobistych marek dla dobra wlasnego i swoich firm.
Uczestniczace w spotkaniu kobiety lepiej poznajg siebie, w tym swoje silne i sta-
be strony, wartosci i cele, by tworzy¢ marke osobistg, ktdra jest autentyczna, wy-
jatkowa i daje innym ich najlepsze ,,JA” Ponadto kobiety zyskaja wiedze, jak by¢
markg premium w pracy i biznesie, jak tez w relacjach osobistych. Dowiedza
sie, w jaki sposob marka ich firmy zyska na ich personalnym brandzie. Panie
skutecznie wykorzystaja narzedzia komunikacji, by dotrze¢ z przekazem swo-
jej marki do tych, na ktérych najbardziej im zalezy. Stworza swoj indywidualny
plan budowania marki oraz nauczg si¢ ja pielegnowac i rozwija.

Dlaczego jest to takie wazne? Tom Peters ttumaczy nam to w obrazowy sposdb:
»Bez wzgledu na to, ile mamy lat, jakie zajmujemy stanowisko i w jakiej bran-
zy pracujemy, wszyscy musimy sobie u$wiadomi¢, jak wazny jest branding.
Jestesmy dyrektorami generalnymi wlasnych firm Ja Sp. z 0.0.(...). We wspét-
czesnym $wiecie biznesu naszym najwazniejszym zadaniem jest promowanie
marki ,Iy” (...) Ty jeste§ marka. To Ty kierujesz swoja marka. .. Musisz zacza¢

mysle¢ o sobie inaczej. Nie jeste$ ,,pracownikiem’, nie ,,nalezysz” do Zadnej or-
ganizagji na stale, nie okresla Ci¢ opis Twego stanowiska, nie sprowadzasz sie
tylko do niego. (...) Stanowisko dyrektora generalnego firmy Ja Sp. z 0.0. zobo-
wigzuje Ci¢ do rozwijania samego siebie, promowania siebie i podejmowania
dziatan, ktore zapewnia Ci zainteresowanie rynku’

Szczegbly dotyczace wydarzenia juz wkrétce!

Pobczas TEGOROCZNEGO ,, SPOTKANIA KOBIET™ PANIE BEDA ROZMAWIAC
| PRAKTYKOWAC TEMATYKE ZWIAZANA Z BUDOWANIEM WEASNEJ MARKI.
FoT. MAtGORZATA GACKOWSKA
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PRZYSZY.OSC NALEZY DO DOBRZE
ZARZADZANYCH MAREK

Mimo wielu réznorodnych problemadw, ktore dotykaja dzis branze meblarska, spdtka
Complet Chmielewscy, wtasciciel marki produktowe] COMPLET FURNITURE,
odnotowuje w ostatnim czasie intensywny rozwdj. Warto dodac, ze firma obchodzi
w biezacym roku jubileusz 30-lecia swojej dziatalnosci, co tym bardziej sktania do
pewnych podsumowan | wyznaczania planow na przysztosc.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW COMPLET CHMIELEWSCY SP.J.

Firma datuje swoje poczatki w 1989 r., jednak na poczatku gléwnym przed-
miotem jej dzialalnosci bylo szycie odziezy — konfekcji damsko-meskiej.
Po zdobyciu pierwszych do$wiadczen wolnorynkowych, dwa lata pozniej
spolka zmienila profil produkeji na meble tapicerowane, z powodzeniem
realizujac sprzedaz krajowa. Mimo to, po kilku latach, wraz z wejsciem
w nowe milenium, spétka rozpoczeta wspdtprace z pierwszymi duzymi

klientami zagranicznymi, ktéra z sukcesem realizuje do dzis.

Kamienie milowe, czyli najwazniejsze etapy rozwoju

Jedna z najwazniejszych zmian dla firmy bylo calkowite przekierowanie
produkcji na rynki zagraniczne. Ekspansja dzialalnoéci eksportowej przy-
czynila si¢ do szerokiego rozwoju oferty spotki. Rézne rynki zbytu to syste-
matyczne podazanie za nowos$ciami, trendami, to konieczno$¢ budowania
przewagi konkurencyjnej i sprostania wielu odmiennym wymaganiom.

Innym waznym czynnikiem wptywajacym na rozwdj firmy byly kilkukrot-

MOTTEM MARKI JEST ,,IT’S NOT JUST FURNITURE. |T's A LIFESTYLE”. COMPLET FURNITURE TWORZY Z PASJA | Z MILOSCI DO PIEKNA NIEZWYKLE KOMFORTOWE | STYLOWE

MEBLE. COMPLET FURNITURE TO NIE TYLKO MEBLE, TO STYL ZYCIA. FoT. CoMPLET CHMIELEWSCY
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CoMPLET FURNITURE TO MARKA OFERUJACA PIEKNE | TRWALE MEBLE TAPICEROWANE, BEDACE EFEKTEM UMIEJETNOSCI DOSWIADCZONYCH RZEMIESLNIKOW, KTORYM

UDALO SIE POEACZYC FUNKCJONALNOSC Z ATRAKCYJNYM WIZUALNIE DESIGNEM. GtOWNA PRZEWAGA KONKURENCYJNA MARKI JEST BARDZO DOBRA JAKOSC PRODUKTOW

W STOSUNKU DO OFEROWANEJ CENY. FoT. CoMPLET CHMIELEWSCY

ne zmiany w zarzadzie spéiki. Jako firma rodzinna, spétka przechodzita
kilka zmian organizacyjno-prawnych. Najwazniejsza do tej pory sukcesja
nastapila na przelomie 2016 i 2017 r., kiedy gléwne stery w firmie przejat
Robert Chmielewski, syn zalozycieli spotki.

Weczesniej, bo w 2013 r., po trzyletnich przygotowaniach zwigzanych
z rozszerzeniem produkcji, zostalo podpisane bardzo wazne porozumie-
nie o utworzeniu nowego podmiotu o miedzynarodowym wspétudziale.
W ten sposéb 8 lat temu powstata ,,spétka corka” Bovelli Bedding, zarza-
dzana przez starszg corke Daniele i jej meza Michaela, ktéra na co dzien
zajmuje si¢ produkejg tozek kontynentalnych.

Nie sposéb poming¢ w tym miejscu waznej zmiany, jaka byto wybudowa-
nie w roku 2016 nowej fabryki w Myslecinie k. Gniezna. Zmiana siedziby,
konsolidacja produkcji w jednym miejscu, inwestycje w nowoczesny park
maszynowy — to wszystko wptynelo na dalszy rozwoéj spotki, pozyskanie
nowych klientéw oraz kolejna dywersyfikacje dziatalnosci.

Dobra jako$¢ broni si¢ sama

Meble od COMPLET FURNITURE charakteryzuje bardzo dobra relacja
jakos$ci do ceny. Firma nie stawia na ilo$¢ i najnizsza cene swoich pro-
duktéw, lecz na ich wysoka jakos¢. Holistyczne podejécie marki do takich
wartosci, jak rzetelnos¢, spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu, uczciwosé
wobec partneréw biznesowych czy dbato$¢ o kadre pracownicza to naj-
wazniejsze wartoséci budujace jej tozsamosé.

W celu budowania lepszej rozpoznawalnosci marki w ostatnim czasie
zostal przeprowadzony jej rebranding, powstalo nowe logo, ktére ma by¢
wyznacznikiem podazania za aktualnymi trendami oraz topowym wzor-
nictwem przemystowym. Mottem marki jest ,,It's not just furniture. It’s
a lifestyle”. Jak przyznaja jej tworcy — to nie sg tylko meble, to styl zycia, to
pasja, ktdra chetnie dziela si¢ z klientami.

Nad3jzanie za zmianami - kompetencja przyszlosci

Na poczatku 2020 r. spétka opracowata strategie marketingowa, ktéra ma
by¢ realizowana w najblizszych latach. Misja jest wzrost rozpoznawalnosci
marki Complet Furniture, oferujacej polskie produkty, wytwarzane zgod-
nie z zasadami poszanowania $rodowiska naturalnego. Ten cel ma by¢
zrealizowany poprzez dywersyfikacje obszaréw dzialalnodci, efektywna
sprzedaz produktéw na rynku polskim (ponownie), a takze poprzez wej-
$cie na nowe rynki zagraniczne.

Wszystkie podejmowane przez spotke w ostatnim czasie dzialania, takie

jak wspolpraca z architektami i uczelniami wyzszymi, rebranding, urucho-
mienie wlasnego sklepu internetowego, kreowanie i objecie ochrong praw-
na nowych wzordéw mebli, zgtaszanie autorskich projektéw do konkurséw
branzowych, intensyfikacja dzialan reklamowo-wizerunkowych, wspie-
ranie warto$ciowych projektéw o zasiegu ogolnopolskim oraz dziatalnos¢
charytatywna, to konkretne obszary aktywnoéci firmy w najblizszych latach.
Dodatkowo, spétka postanowita wprowadzi¢ do swojego portfolio dwie ko-
lejne marki produktowe, a jesienia tego roku planowane jest uruchomienie
w stolicy Wielkopolski Inkubatora Kreatywnosci. Inkubator ma by¢ nowa-
torska przestrzenia aktywnos$ci projektowo-aranzacyjnej, wspdltworzonej
z dwoma poznanskimi uczelniami wyzszymi. Bedzie to z pewnoscia nowa-
torski pomyst biznesowy COMPLET FURNITURE, bedacy odpowiedzia

na kluczowe zmiany zachodzace w branzy wyposazenia wnetrz.

Fi
JAKO FIRMA RODZINNA, SPOEKA PRZECHODZIEA KILKA ZMIAN ORGANIZACYJNO-

-PRAWNYCH. NAJWAZNIEJSZA DO TEJ PORY SUKCESJA NASTAPILA NA

PRZELOMIE 2016 12017 R., KIEDY GLOWNE STERY W FIRMIE PRZEJAt. ROBERT
CHMIELEWSKI, SYN ZAL0ZYCIELI SPOLKI. FoT. CoMPLET CHMIELEWSCY
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ZOSTAN MENADZEREM
TRANSFORMAC]I CYFROWE]

U AR AR Ak

- Erasmus+

Partnerzy projektu DITRAMA UE otworzyli rejestracje na szkolenie ,Menadzer

ds. Transformacji Cyfrowej [DTM] branzy meblarskiej”. Jest to kompletne
| interaktywne szkolenie online, ktore uczestnicy moga bezptatnie odbywac od

potowy kwietnia 2021 r.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Szkolenie ,Menadzer ds. Transformacji Cyfrowej (DTM) branzy me-
blarskiej” jest dostepne w 7 jezykach (angielskim, francuskim, wlo-
skim, polskim, portugalskim, rumunskim i hiszpanskim). W przy-
padku bezptatnego kursu DITRAMA dostepna jest tylko ograniczona
liczba miejsc. Rejestracja pozwala na zapewnienie sobie miejsca oraz
bezposrednie wsparcie ze strony krajowych wykladowcéw i eksper-
téw podczas szkolenia.

Cyfrowa i ekologiczna transformacja, czyli transformacja blizniacza,
bedzie miata ogromny wplyw na sektor meblarski w Unii Europej-
skiej w nadchodzacych latach i dekadach. Menadzerowie ds. Trans-
formacji Cyfrowej beda odpowiedzialni za wdrazanie transformacji
cyfrowej w firmach w sposob integralny. Specjalista ten powinien po-
siada¢ wiedze i umiejetnosci techniczne, technologiczng i zarzadcza,

GRUPY DOCELOWE:

Profesjonalisci z sektora meblarskiego, studenci i osoby
bezrobotne.

Przedsiebiorstwa meblarskie przeprowadzajace proces
transformacji cyfrowej lub majace zamiar ja rozpoczac.

Kontynuowanie dostawcow prowadzacych szkolenia
zawodowe i instytucji szkolnictwa wyzszego.

Europejskie Federacje Sektora (UEA, EFIC i EFBWW].

Narodowe i regionalne stowarzyszenia zrzeszajace firmy
meblarskie.

Regionalne i narodowe organy EU-28 z regulowanymi
funkcjami.

Wybrani interesariusze.
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wizje ich rozmieszczenia w sektorze oraz umiejetnos$ci przekrojowe
w zakresie zarzadzania zmiang. Wszystko to na réznym poziomie
obejmuje szkolenie DITRAMA.

Kompletny kurs sklada sie ze 100 mikrofilméw szkoleniowych po-
grupowanych w 10 rozdziatéw (4 techniczne i 6 krzyzowych), ktére

TRANSFORMACJA CYFROWA

Uwaza sie, ze przyjecie nowych technologii Przemystu
4.0 jest jednym z kluczowych motoréw zmian w tym

i nastepnych latach dla europejskiego przemystu wraz
z gospodarka o obiegu zamknietym.

Dzieki masowo potaczonej i zglobalizowanej gospodarce
przemyst produkcji mebli z drewna zaoferuje
spersonalizowane, inteligentne produkty i ustugi oparte
na cyfrowych systemach produkcji dostarczanych przez
zasobooszczedne i zréwnowazone gatezie przemystu, przy
wystarczajacej liczbie talentéw i umiejetnosci cyfryzacji
zapewniajacych konkurencyjna transformacje branzy.

Szereg nowych technologii oferuje transformujace
potencjaty biznesowe, zaréwno pod wzgledem produktow,
jak i procesow produkcyjnych, dla firm, ktore potrafia je
wtasciwie wykorzystaé i adaptowac. Wieksza transformacja
moze wynikac z posiadanego efektu potaczenia kilku
nowych technologii.

Wiekszos¢ tych technologii moze by¢ wykorzystywana
przez MSP i duze przedsiebiorstwa, dzieki czemu bedzie to
odpowiednie dla znaczacej czesci europejskiego przemystu
meblarskiego.




obejmujg zaréwno aspekty strategiczne, jak i praktyczne, i mogg by¢

realizowane w calosci lub wybierajac interesujace nas wideo. Pelna

lista rozdzialéw to:

1) Technologia cyfrowa - eksploracja wspdlczesnych technologii
wschodzacych i potencjalnie przelomowych.

2) Technologia cyfrowa - inzynieria i produkcja.

3) Technologia cyfrowa — symulacjai AR/ VR.

4) Technologia cyfrowa - dane i bezpieczenstwo.

5) Innowacje i transformacja cyfrowa.

6) Przywdédztwo w transformacji cyfrowej.

7) Komunikacja w transformacji cyfrowej.

8) Ludzie w ramach transformacji cyfrowej.

9) Jako$¢, ryzyko i bezpieczenstwo w transformacji cyfrowej.

10) Spoteczny i srodowiskowy wplyw cyfryzacji.

11) Projekt konicowy (opcjonalnie).
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Kurs trwa 70 godzin, a po zdaniu odpowiednich testéw na koniec
kazdej jednostki uczestnik otrzymuje certyfikat DITRAMA, potwier-
dzajacy ukonczenie kursu.

Zarejestrowani uczestnicy beda mieli dostep do wszystkich tresci
szkolenia. W zamian za bezplatny udzial w kursie, uczestnicy sa
zobowiazani do wypelnienia trzech krétkich ankiet ewaluacyjnych,
ktore pomoga udoskonali¢ kurs — na poczatku, w §rodku i na koniec
kursu.

Nie przegap okazji zostania DTM swojej firmy i uzyskaj bezptat-
ny dostep do kursu internetowego ,Menadzer ds. Transformacji
cyfrowej branzy meblarskiej”, ktéry jest juz dostepny na stronie
www.ditrama.eu.

Je$li chcesz wzig¢ udzial w szkoleniu, zapraszamy do kontaktu:
oigpm@oigpm.org.pl

PrAWO

MONITORING LEGISLACYJNY BRANZY

MEBLARSKIE]

W aktualnie ztozonym otoczeniu rynkowym, na ktére wciaz ma wptyw pandemia
wywotana koronawirusem, branza meblarska musi odnajdywac sie w nowe],
nieznanej dotychczas rzeczywistosci gospodarcze|. Branza zostata zmuszona do
przeorganizowania swojego zycia biznesowego, dostosowujac sie do nowych modell

konsumpcji czy zmian nawykow wsrdd klientow. W zwiazku z powyzszym niezwykle
wazne sa kompleksowe oraz skuteczne rozwiazania, a jednym z takich rozwiazan

Jest dostep do informacii.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

W obliczu tej rzeczywistosci, OIGPM wraz z kancelaria Domanski Za-
krzewski Palinka sp. k. planuje uruchomi¢ monitoring legislacyjny. Zna-
jomo$¢ otaczajacych nas (wcigz zmieniajacych sie) regulacji prawnych
zdaje si¢ by¢ czynnikiem niezbednym i umozliwiajacym dalszy rozwdj
firm oraz osigganie przez nie sukceséw.

W 2021 r. w zycie weszto wiele nowych regulacji prawnych, ktére bezpo-
$rednio dotycza firm meblarskich. Biezacy rok przynies¢ ma takze wiele
kolejnych zmian w prawie. Dotychczas zmiany te dotyczyly miedzy inny-
mi: nowego prawa zamoéwien publicznych, zmiany stawki placy minimal-
nej, przepisow dotyczacych kodeksu cywilnego i ustawy dotyczacej pra-
wa konsumenta, ktore przyznalo przedsiebiorcom prawa konsumentow
w relacjach z innymi przedsiebiorcami czy nowelizacji ustawy dotyczacej
przeciwdzialania opdznieniom w transakcjach handlowych. Zmieniato sie
w tym czasie takze prawo podatkowe czy zwigzane z ochrona $rodowiska.

Juz wkrétce OIGPM wraz z kancelarig DZP uruchomi monitoring le-

gislacyjny dla branzy meblarskiej, ktéry obejmowac bedzie biezace $le-

dzenie:

o prac legislacyjnych prowadzonych przez Rade Ministréw, Sejm i Senat
RP w zakresie projektow ustaw i rozporzadzen zawierajacych przepisy
krajowe,

« prac legislacyjnych prowadzonych przez instytucje Unii Europejskiej
w zakresie projektow dyrektyw i rozporzadzen zawierajacych przepisy
wspolnotowe, ktére moga wplyna¢ na prowadzong przez przedsigbior-
cow dzialalnos¢.

W ramach ustug monitoringu legislacyjnego OIGPM bedzie dystrybu-

owa¢ odplatnie w formie elektronicznej miesigczny raport z monitorin-

gu, zawierajacy zestawienie informacji o zidentyfikowanych projektach
ustaw i rozporzadzen, ktore dotyczy¢ beda bezposrednio naszej branzy.

Wszystkich zainteresowanych powyzszym monitoringiem prosimy

o bezposredni kontakt z Biurem Izby.
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DREMA 2021

TARGI DREMA 2021 -

BEZPIECZNIE

I WTRADYCYJNE] FORMULE

Sita targow DREMA byto i jest kreowanie przestrzeni spotkan na zywo | prezentacji
najnowszych technologii dla przemystu drzewnego | meblarskiego. Testowanie
maszyn i linii technologicznych, mozliwos¢ dotkniecia | zobaczenia ztozonych
mechanizmow, poréwnania oferty réznych wystawcow, czas na negocjacje — specyfiki
DREMY nie sposob przetozy¢ na dostepne narzedzia online.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW GRUPY MTP

- Potrzeba spotkan na zywo, docierajaca do nas ze wszystkich stron, bar-
dzo pozytywny odbidr ubieglorocznej edycji oraz wyjatkowos¢ projektu,
jakim sg targi DREMA, sprawia, ze edycja 2021 odbedzie si¢ w tradycyjnej
formule, z zastosowaniem wszystkich zasad bezpieczenstwa - méwi An-
drzej Polrolniczak, dyrektor Miedzynarodowych Targéw Maszyn, Narze-
dzi i Komponent6éw dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego DREMA.

Podobnie jak w ubieglym roku, przygotowania do targéw DREMA nabie-
raja rozpedu. Wiatru w zagle dodata organizatorom decyzja rzadu o od-
mrozeniu branzy targowej. Od 6 czerwca organizacja targoéw jest mozliwa
pod warunkiem, ze na 1 osobg przypadnie 15 m?* powierzchni pomieszcze-
nia. Lista wystawcow sukcesywnie si¢ powieksza, swdj udzial potwierdzita

juz lub zadeklarowata wiekszos¢ wystawcow z edycji 2020, jednak na pe-
ten katalog wystawcow przyjdzie nam jeszcze poczekaé. W ubiegtym roku
sytuacja wielu firm wyklarowala si¢ dopiero w czasie wakacji. Niemniej
luzowanie obostrzen, stala wrze$niowa data, przeniesienie targéw Ligna na
2023 rok, rosnaca liczba 0s6b zaszczepionych i podnoszaca si¢ odporno$é
zbiorowa pozwalajg optymistycznie planowaé najwieksze $wieto branzy
drzewnej i meblarskiej w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej.

Cos wiecej niz targi
W programie targdéw nie zabraknie czg¢$ci merytorycznej oraz specjal-
nych stref pokazowych: DREMA Dzieciom, DREMA Tools, DREMA

|

MozLIWoSC¢ SPOTKAN FACE TO FACE, PROWADZENIA NEGOCJACJI BIZNESOWYCH CZY WRESZCIE KULUAROWYCH ROZMOW Z PARTNERAMI Z BRANZY — NA TO WSZYSCY CZEKAJA

Z WIELKA NIECIERPLIWOSCIA. FoT. GRuPA MTP
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Hobby, DREMA Design, Innowacyjna Kuchnia, Tapicernia 4.0, Poli-
gon Umiejetnosci. Beda tez wydarzenia cykliczne, takie jak cieszace
si¢ ogromnym zainteresowaniem Spotkanie Kobiet Branzy Meblarskiej
- organizowane przez Ogoélnopolska Izbe Gospodarcza Producentéw
Mebli po raz trzeci, czy Mistrzostwa Polski we Wbijaniu Gwozdzi, kto-
re w tym roku odbeda si¢ po raz dwudziesty. Przez cztery dni targéw
bedzie mozna podziwiaé prace nadestane na konkurs dla mlodziezy
~Wyczarowane z drewna” W tym roku po raz pierwszy na targach
DREMA zostang pokazane prace nadestane na konkurs ,,Zbuduj rower
z drewna’, ktérego organizatorem jest Studenckie Koto Naukowe Tech-
nologéw Drewna Wydzialu Le$nego i Technologii Drewna Uniwersy-
tetu Przyrodniczego w Poznaniu.

Sytuacja na rynku nie pozostawia ztudzen, przyspieszenie automatyzacji
i cyfryzacji zakltadéw produkeyjnych to dzi$§ dla wielu firm kwestia: by¢
albo nie by¢. Dlatego tez Przemyst 4.0 to nieodlaczny temat DREMY.
W program tegorocznej edycji wpisuja sie nieodzownie obchody stulecia
powstania Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, ktére rozpoczyna-
ja si¢ 28 maja i potrwaja do potowy 2022 r. Targi DREMA nieprzerwa-
nie wspoltworza histori¢ poznanskich targéw od ponad czterdziestu lat,
a udzial w tej wyjatkowej edycji zdarza sie raz na sto lat.

Bezpiecznie

Cho¢ sytuacja epidemiczna znacznie si¢ poprawita, to organizatorzy DRE-
MY nie zapominajg o szczegolnych $rodkach bezpieczenstwa. Standardy
wyznaczone poprzednio przez Giéwnego Inspektora Sanitarnego i wia-
dze panstwowe, a wiec m.in. sprzedaz biletow wyltacznie w formie online,
bezdotykowy pomiar temperatury, zapewnienie odpowiedniej przestrzeni
przypadajacej na jednego uczestnika, ankiety epidemiczne czy limit oséb
przebywajacych jednoczes$nie w jednym pomieszczeniu zostang utrzyma-
ne tak diugo, jak bedzie to konieczne.

- Jeste$my przygotowani na spetnienie dotychczasowych i wprowadzenie
nowych zalecen, aby w przestrzeni targowej zaréwno wystawcy, zwiedza-
jacy, jak i pracownicy obstugi czuli si¢ bezpiecznie. Ubiegtoroczna edycja,
ktéra odbywala si¢ w znacznie trudniejszych warunkach epidemicznych,
dowiodla, ze dzieki dobremu przygotowaniu oraz wspotpracy z partnera-
mi i wystawcami jesteSmy w stanie zorganizowa¢ bezpieczne wydarzenie
dla duzej publicznoéci — deklaruje Andrzej Potrolniczak.

W 2020 r. z listy najwigkszych migdzynarodowych wystaw maszyn do
drewna odbyly si¢ tylko dwie: WMF w Szanghaju i DREMA w Pozna-
niu. Mimo bardzo trudnych warunkéw, duzej niepewnosci, ktéra towa-
rzyszyla organizatorom niemal do korca, ubiegtoroczna edycja targow
DREMA zakonczyta sie sukcesem. W ostatnim dniu targéw Jiirgen Kop-
pel, prezydent EUMABOIS, inaugurujac Kongres EUMABOIS, gratulo-
wat targom DREMA organizacji bezpiecznych i udanych targéw w tym
trudnym okresie.

- Przez cale targi zbieraliémy bardzo pozytywny feedback od wystaw-
cow, az 98 proc. zadeklarowalo wéwczas udzial w DREMIE 2021. Wiele
firm, ktére w ubiegtym roku wycofaly si¢ w ostatniej chwili, przyznato,
ze zalowaly tej decyzji. Udzial w targach zyskuje w obecnych czasach
na znaczeniu, a prestiz zwigzany z jubileuszem stulecia Miedzynarodo-
wych Targéw Poznanskich trudno bedzie przy¢mi¢, dlatego serdecz-
nie zapraszam na najwazniejsze swieto branzy drzewnej i meblarskiej
- dodaje dyrektor targéw DREMA. - V Ogdlnopolskiemu Kongresowi
Meblarskiemu towarzyszylo przestanie: ,,Gdy wieja wichry zmian, jed-
ni budujg mury, inni buduja wiatraki”. Organizatorzy targéw DREMA
konsekwentnie wykorzystuja wichry zmian do budowania przestrzeni,
ktéra pomoze wykorzysta¢ obecne warunki do umocnienia i rozwoju

polskiej branzy drzewnej i meblarskiej.

WYDARZENITA< S

TESTOWANIE MASZYN | LINII TECHNOLOGICZNYCH, MOZLIWOSC DOTKNIECIA

| ZOBACZENIA Zt0ZONYCH MECHANIZMOW, POROWNANIA OFERTY ROZNYCH
WYSTAWCOW — TO GLOWNE ZALOZENIA TARGOW DREMA, KTORYCH NIE SPOSOB
PRZENIESC DO SIECI. FoT. GRUPA MTP
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INDEX DusaJ 2021

POLSKIE MEBLE W DUBAJU

W dniach 31 maja - 2 czerwca 2021 r. odbyty sie targi Index, The Hotel Show Dubal,
Workspace i The Leisure Show Sports and Resorts, ktdre stanowity pierwszy mocny
akcent promocji polskiej branzy meblarskiej w 2021 r. na targach zagranicznych.
Wydarzenie to uznawane jest za najwieksze spotkanie projektantow i handlowcow

na Bliskim Wschodzie i w Afryce Potnocne.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Wirod duzej liczby wystawcow tegorocznej edycji The Hotel Show Dubai
i Index znalazla si¢ silna reprezentacja polskich firm - byto ich bowiem
blisko 50. Co wazne, Polska wystawita swoje stoisko narodowe, na ktérym
obecna byta Ogélnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli, reprezen-
towana przez dyrektora Biura OIGPM Michata Strzeleckiego, ktéry udzielat
powyzszej inicjatywie wsparcia merytorycznego. Polskie stoisko narodowe
pelnito role przestrzeni networkingowej, dedykowanej polskim producen-
tom mebli oraz przedsigbiorcom, ktdrzy nie posiadali wlasnych stoisk. Przez
cale targi dystrybuowane tam byly materialy informacyjne dotyczace pol-
skich firm, a w trakcie ich trwania odbyli$my ponad 40 spotkan, gtéwnie
z klientami zainteresowanymi wspotpracg z polskimi firmami meblarskimi.
Polscy wystawcy mebli w 2019 r. zrobili na targach w Dubaju furore, co
przenioslo si¢ na nawigzanie powaznych relacji biznesowych. W zwigzku
z trwajaca pandemig targi w roku 2020 zostaly odwotane. W latach 2017-
-2018 Polska plasowala si¢ na pigtym miejscu pod wzgledem importu mebli
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do ZEA, zajmowala miejsce za Chinami, Wtochami, Niemcami oraz USA.
W roku 2019 awansowala na trzecie miejsce, pozostajac juz tylko za China-
mi i Wiochami.

- Od 20 lat The Hotel Show Dubai i Index kreuja zmiany w branzy me-
blarskiej. Byt to juz moj drugi udzial w najwigkszym wydarzeniu targowym
poswieconym meblom na Bliskim Wschodzie. Oferte targéw oceniam jako
atrakcyjna, o czym $wiadczy ogromna liczba zwiedzajacych, jak i firm z Pol-
ski. Reprezentujac OIGPM, ale réwniez szeroko rozumiang branze¢ meblar-
ska, nawigzaliSmy ciekawe kontakty z firmami moggcymi juz w niedtugim
czasie odegra¢ wazng role w rozwoju eksportu polskich mebli do krajow
arabskich. Wsréd zwiedzajacych przewazali hotelarze, handlowcy, projek-
tanci, osoby poszukujace inspiracji. Znakomitym narzedziem promocyjnym
wykorzystywanym w rozmowach byt Katalog Eksportowy Polskiej Branzy
Meblarskiej, ktory wydaje nasza Izba — méwi Michat Strzelecki.

i | o) |

PoLsKIE sToisko NARODOWE PoDCzAS TARGOW INDEX DuBal 2021 skupiato UWAGE GoScl z BLIskIEGO WSCHODU, ZAINTERESOWANYCH WSPOLPRACA Z POLSKIMI
PRODUCENTAMI MEBLI. FoT. OIGPM




