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StOWO WSTEPNE< HEE

MICHAE STRZELECKI,
~| DYREKTOR Biura OIGPM

Szanowni Panstwo,

Niewatpliwie Polska jest jednym z najwigkszych producentéw mebli na $wiecie -
w 2020 r. zajmowalis$my szdste miejsce na §wiecie pod wzgledem warto$ci wypro-
dukowanych mebli, a takze drugie miejsce na §wiecie (co wazne - pierwsze miejsce
w Europie) pod wzgledem warto$ci wyeksportowanych mebli.

Powyzsze dane sa imponujace, jednak musimy pamieta¢, ze polskie meble to nie tylko
skala produkcji. Pozycja §wiatowego lidera nie bytaby osiagnieta, gdyby nie znakomi-
te rzemie$lnicze tradycje i wspaniate projekty mebli powstale na przestrzeni ostatnich
100 lat.

Dzisiaj na sukces branzy meblarskiej w Polsce sktada si¢ praca ponad 30 000 firm. Jest
on bezposérednio zwigzany z dostepem do najnowocze$niejszych rozwigzan, wiedzy,
technologii przetwarzania materialéw i surowcéw wykorzystywanych w naszych fa-
brykach.

Co roku naszej branzy towarzyszy pytanie: ,,Co robi¢, aby utrzymac swojg konku-
rencyjno$¢ na arenie miedzynarodowe;j?”. Osobiscie uwazam, iz jednym z czynnikow
decydujacych o sukcesie — niezaleznie od wielko$ci firmy - jest staly dostep do aktu-
alnej wiedzy i informacji. Wciaz wiele firm zadaje sobie pytanie: ,,Jak uzyska¢ dostep
do aktualnych informacji i wiedzy?”, ,,Jak z niej skorzysta¢?”. A gdy juz poznaja odpo-
wiedZ na to pytanie, powstaje kolejne: ,Czy warto jest przystapi¢ do Ogélnopolskiej
Izby Gospodarczej Producentéw Mebli?”.

Odpowiadajgc na powyzsze, zawsze kladziemy nacisk na to, ze do naszej Izby przy-
stepuja firmy, ktérym nie jest obojetne, w jakich warunkach funkcjonujg, w jakim
otoczeniu dzialaja, i ktére chca mie¢ realny wplyw na ksztaltowanie otaczajacej nas
rzeczywistosci biznesowej.

Bycie zrzeszonym w OIGPM to przynalezno$¢ do elitarnego grona lideréw polskiej
branzy meblarskiej. Niewazna staje si¢ tutaj wielko$¢ firmy. Wazna jest $wiadomos¢
mozliwoéci ksztaltowania zmian, reprezentacji naszej branzy na forum administracji
panstwowej, a takze otwarto$¢ na rozmowy i wymiane do§wiadczen. Priorytetem staje
si¢ wtedy che¢ wspdlnego dzialania na korzys¢ catego sektora meblarskiego. Kazda
z firm zastanawiajac sie, czy warto jest wstapi¢ do OIGPM, musi sama podja¢ te decy-
zje i wziac za nig odpowiedzialnoé¢. Ja moge Panstwa jedynie zaprosi¢ w nasze szere-
gi, cytujac Alberta Einsteina: ,Wiedza na temat tego, gdzie znalez¢ informacje i jak je
wykorzysta¢ - to sekret sukcesu”.
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WSPOLPRACA NAUKI Z BIZNESEM

Miedzynarodowy potencjat

badawczy polskich

jednostek  naukowych

| przedsiebiorstw jest dzis bardzo niski. O przyczynach takiego stanu rzeczy
mowi dr hab. Marcin Zbie¢ z Wydziatu Technologii Drewna SGGW.

Z DR. HAB. MARCINEM ZBIECIEM ROZMAWIA MALGORZATA GACKOWSKA

Nie ulega watpliwosci, iz wspotpraca nauki i biznesu
od lat jest wazng i czesto poruszang kwestig. Potrzeb oraz powodéw
tej wspolpracy jest tak wiele, ze trudno jest je zliczy¢é. W Polsce moz-
na powiedzie¢, ze partnerstwo nauki z biznesem przedstawia si¢ we-
dle kazdego typu: tego dobrego, ztego, optacalnego, nieoptacalnego,
malego, duzego, mozna podawa¢ wiele przykladow. W dzisiejszych
czasach mozna przedstawi¢ jeden konkret uzmystawiajacy skale pro-
blemu. Mianowicie aktywnych ,,przemystowo” naukowcéw w branzy
jest kilkudziesieciu, firm - kilkadziesiat tysiecy. Srednio na firme
przypada 10 min miesig¢cznie, przy zalozeniu zajmowania si¢ tylko ta
wspotpraca. Odejmujac potowe czasu na dydaktyke, mamy 5 min na
miesigc. Wiec raczej nie moze by¢ dobrze?

Tutaj mozemy rozmawia¢ godzinami i podawaé przyklady.
Glowna bariera jest niemozno$¢ ,,zalatwienia” umowy na wykonanie
zlecenia w trzy dni. Albo lepiej dwa, a jeszcze lepiej ,,na popotudnie”
albo jutro rano. Przemyst nie jest przygotowany na inne terminy, bo
potrzebuje czego$ ,na juz”. Potem uszeregowalbym finanse, czasami
mentalno$¢, ale pierwsza bariera powtarza si¢ zawsze, pamietajmy
o $rednich 5 min na firme z poprzedniego pytania... Oddzielne za-
gadnienie to konieczno$¢ publikowania przez naukowcéw, mocno

odstraszajaca przedsigbiorcow.
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Jest chyba wprost proporcjonalny do finansowania i procedur.

Standardowo, uniwersytet chcac podnie$¢ pozycje w rankingu, za-
trudnia nobliste, ktory $ciaga i dobiera zespol do realizacji zadan.
W kraju jest to mozliwe tylko w jednostce prywatnej, chyba jeszcze
nie dojrzeliémy do tego... Przedsi¢biorstwa dysponujace finansami
na wlasne badania i rozwdj buduja wlasne instytuty albo zatrudnia-
ja tych wybitnych na poziomie $§wiatowym oraz noblistéw, ktérych
w jednostkach panstwowych praktycznie nie ma.

Przedsigbiorstwo liczy na gotowa technologi¢ do wdrozenia, po ba-

daniach, ewentualnie przed zagadnieniami skalowania. Oczywiscie



mozna to robi¢, ale teoretycznie. Praktycznie w naszej dziedzinie pro-
blemy sa gléwnie w skali makro, a nie badan laboratoryjnych - na-

klady czasu pracownika, sprzetu, sa poza mozliwosciami jednostek.

Mowiac otwarcie... podloze sie. Niestety, mowiac dosadnie,
jest to jedynie papierowe wsparcie, bardzo duzo niezrozumiatych
i skomplikowanych procedur. Motywacja jest raczej prywatna, sys-
tem punktowy niespecjalnie promuje wspolprace z biznesem, pro-
$ciej i tatwiej publikowac¢ i teoretyzowac. Trudno mi powiedzie¢, co
motywuje innych, u mnie jest to przeczucie, ze wazno$¢ realnej pracy
ktéregos piecknego dnia wystrzeli, bo to bedzie to, co robia jednostki
nauk stosowanych, zeby w ogole istniec.

Moze to dziwne, co powiem, ale... znajomosci. Przemyst kon-
taktuje si¢ z ludZzmi, a nie z jednostka... Jest to pierwszy etap. Drugim
jest czas zalatwiania spraw, dopasowany do czasu reakcji w przemy-
$le. Trzecim - chyba obopdlne zrozumienie, ze przemyst chce rozwia-
zan, a te rozwigzania muszg powstawac nieco ,,na zamowienie”, a nie
gotowe z szuflady.

Kiedys, za siedmioma goérami i za siedmioma rzekami, chcac
nie chcgc, dojdziemy do sytuacji, w ktorej nauki stosowane beda
robione ,na zamoéwienie” przemysltu, tak jak wsze¢dzie. Naukowiec
nauk stosowanych po prostu musi z przemystem wspodtpracowaé, bo
inaczej odrywa si¢ od rzeczywistoéci. Przemyst takze czeka bolesna
lekcja koniecznosci przeznaczania konkretnej cze$ci dochodéw na

badania i rozwd;j.

Nie mam danych przekrojowych. W zasadzie tylko raz spotka-
tem sie z projektem realizowanym z koncernem. Wiekszos¢ to MSP,
wiec potencjal i znaczenie, chcac nie chege, sg mniejsze. Inna sprawa to
zatozenia ryzyka. Duzy projekt nigdy nie jest ,pewny”, przez to raczej
ogranicza si¢ jego potencjal przez analize ryzyka, stadium wykonal-
nosci... Mysle, ze te duze, wieloletnie projekty sa jeszcze przed nami.

Zalezy, kogo rozumiemy przez przedsigebiorstwa. Moje odczu-
cie jest takie - otrzymuje coraz wigcej telefonéw od kadry i techno-
logéw, tych znanych ,osobiscie”, z prosba o szybka porade — ewen-
tualnie 2-3 dni konsultacji na miejscu. Nie posiadam wiarygodnych
danych, na pierwszy (i drugi) rzut oka. Wyglada na to, ze zwlaszcza

wigksze przedsigbiorstwa borykaja si¢ z brakiem wykwalifikowanej

WYWIAD <

kadry, obnizajac koszty zatrudnienia i ratujac si¢ rynkiem lokalnym.
Troche lat juz pracuje, ale do dzisiaj tylko raz spotkalem si¢ z czyms$
wigkszym, co firma chcialaby zrobi¢ za wlasne pieniadze, bez dofi-

nansowania zewnetrznego.

Wspotpraca srodowisk nauki i biznesu jest nie-
zwykle aktualnym tematem oraz wazna kwestia,
zaréwno dla naukowcédw, jak i przedsiebiorcéw.
Jednak nalezy podkresli¢, ze ten aspekt jest wciaz
niedoceniany, a czasami wrecz pomijany w dia-
logach zaangazowanych stron. Biorac przyktad
z praktyk Zachodu, my, naukowcy, chcemy ktas¢
wiekszy nacisk na komercjalizacje wiedzy, tworzyc
efektywne, multidyscyplinarne zespoty, a tym sa-
mym dazymy do tego, aby wiedza byta elementem
uzytecznym w przemysle, a nie stanowita jedynie
baze teoretyczna, ktdéra jest trudna badz niemoz-
liwa do wykorzystania w rzeczywistym miejscu
pracy. Do dzisiaj pamietam pewien cytat mowiacy
o tym, ze jednym z podstawowych warunkow awan-
su cywilizacyjnego kraju jest wspdtpraca pomiedzy
nauka a biznesem. Problem polega na tym, jakie
sa faktyczne mozliwosci podejmowania tej wspot-
pracy w rzeczywistosci, w ktorej dziatamy, i jakie
wiaza sie z tym obwarowania, utrudnienia spoczy-
wajace na nas, naukowcach. Jako reprezentantka
Swiata nauki moge przedstawi¢ wiele barier, ktére
napotkatam na drodze moje| pracy z przedsiebior-
cami. Pomimo szczerych checi, znaczaco obnizyty
one moje mozliwosci sprawcze, czesto doprowa-
dzajac w efekcie do zachwiania wiary w sens mo-
ich dziatan. Oczywiscie, te bariery moga sie roznic
w zaleznosci od realizowanego projektu czy zada-
nia. Nie musza tez by¢ synonimem dla kategorycz-
nego punktu zapalnego, przez ktdry wspotpraca
jest niemozliwa, ale moga nies¢ ze soba znacza-
ce utrudnienia. Z mojego doswiadczenia, najwaz-
niejszymi barierami, utrudniajacymi wspotprace
pomiedzy powyzszymi srodowiskami, stanowia te
zwiazane z regulacjami, biurokracja, kanatami ko-
munikacyjnymi i zwyczajnie nastawieniem mental-
nym zaangazowanych stron.
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MEBLARSTWO W LICZBACH

POLSKA MEBLUJE SWIAT

Polska zajmuje wysokie miejsce w swiatowych rankingach pod wzgledem wartosci
| Ilosci wyprodukowanych oraz wyeksportowanych mebli. Najwiekszym eksporterem
mebli na Swiecie nieustannie pozostaja Chiny, Polska zajmuje zaszczytne drugie
miejsce. Co roku w naszym kraju zaktadane sa nowe firmy meblarskie, aktualnie
jest ich juz ponad 30 000. 94,6 proc. stanowia firmy mikro, mate 4 proc., srednie
1 proc., a duze 0,3 proc. Gtownym odbiorca polskich mebli wciaz sa Niemcy, dale;
kolejne miejsca zajmuja Czechy, Wielka Brytania oraz Francja.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

W pierwszym kwartale 2021 r. nasze meble trafilty do odbiorcéw po- ~ koronawirusa, nie zostaly jeszcze odrobione straty na wszystkich
chodzacych ze 139 krajow na wszystkich kontynentach. Nalezy jed- rynkach eksportowych, np. na rynku niemieckim popyt nie powrdcit

nak pamietaé, iz po zachwianiu rynku, wywotanym przez pandemi¢  jeszcze do stanu sprzed pandemicznej rzeczywistosci.

WYROBY

wg Polskie]
Klasyfikacji j.m. rok Miesiace
Wyroboéw i Ustug

[PKWiU) / PRODPOL

Xl ‘ | ‘ I ‘ I ‘ v ‘ v ‘ VI ‘ Vil ‘ Vil ‘ X ‘ X ‘ X ‘ Xl
DREWNO | WYROBY Z DREWNA | KORKA, Z WYt ACZENIEM MEBLI; WYROBY ZE SEOMY | MATERIALOW W RODZAJU STOSOWANYCH DO WYPLATANIA
Tarcica ogétem dam® | 2020 3126 250 258 266 | 208 250 266 277 | 238 | 272 | 272 | 278 | 260
2021 251 254 315 | 297 304 293 275
tarcica iglasta dam® | 2020 2821 225 232 239 | 186 226 242 253 | 217 | 244 | 243 | 252 | 233
2021 227 231 268 | 273 279 270 253
tarcica lisciasta dam® | 2020 306 252 26,1 26 | 219 | 246 2 | 247 | 205 | 276 | 284 | 262 | 268
2021 237 225 26 | 266 | 248 29 | 220

Sklejka, ptyty forni-
rowane i podobne
laminowane ptyty i ar-
kusze; ptyty widrowe dam? 2020 11738 1002 954 979 674 855 973 994 | 1041 | 1076 | 1107 | 1047 | 1021
i podobne ptyty z drew-
na lub materiatéw

drewnopochodnych
2021 1028 898 1081 | 1118 1145 1115 1143
w tym:
Ptyty wiérowe i podob-
ne ptyty z drewna lub -, s 2020 6528 553 512 554 | 375 504 556 528 | 577 | 607 | 630 | 575 | 557
materiatéw drewnopo-
chodnych
2021 567 466 588 626 670 646 661
Ptyty piléniowe z drew-
na lub materiatéw tys. m? 2020 681889 61716 60 439 58525| 30135 40014 55327 62333 | 59789 | 62553 | 65407 | 62 691 | 62 946
drewnopochodnych
2021 61450 57 099 65579 | 64939 62 581 61343 58 786
dam?® 2020 4753 411 406 385 262 320 385 430 426 426 432 431 425
2021 420 392 445 448 432 425 438
Okleiny tys. m? 2020 16 895 1352 1416 1614 | 1277 1196 1506 1570 847 1444 | 1554 | 1571 1548
2021 1238 1501 1596 | 1627 1522 1557 1648
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Nie ulega watpliwosci, ze polska branza meblarska $miato podbija
zagraniczne rynki, poszukuje nowych odbiorcéw, czesto reprezentu-
jacych ,egzotyczne” rynki, stajac sie na nich rozpoznawalna. Coraz
czesciej polskie firmy wystawiajg sie na $wiatowych targach koncen-
trujacych sie na wzornictwie. Jednoczesnie coraz cz¢éciej zdobywamy

nagrody i wyréznienia w prestizowych konkursach.

Zatrudnienie w branzy meblarskiej

Z danych opublikowanych przez Gléwny Urzad Statystyczny wynika,
ze w pierwszym kwartale 2021 r. spadlo zatrudnienie w branzy me-
blarskiej i przy produkcji wyrobéw z drewna, korka, stomy i wikliny,
za§ w obydwu przypadkach wzrosto wynagrodzenie.

Polska w Unii Europejskiej zajmuje pierwsze miejsce pod wzgle-
dem liczby zatrudnionych oséb. Za nami plasuja si¢ Niemcy i Wto-

chy. Szacuje sig, iz w perspektywie 10 najblizszych lat liczba osob

(MO ONONONONONONONONONONO,

STATYSTYKA< I

w wieku produkcyjnym w Polsce zmniejszy si¢ o 7 proc. Powyzszy
trend wplynie na naszg branze, ktéra od lat boryka si¢ z problemem
pozyskiwania nowych kadr, zwlaszcza wéréd mlodych ludzi, wcho-
dzacych na rynek pracy. Wciaz rosnacy eksport wymaga zwigkszenia
zatrudnienia w firmach, a te juz teraz odczuwaja negatywne skutki
braku pracownikéw. Problem dotyczy zaréwno osdéb zatrudnianych
na wydzialach produkcyjnych, jak i tych posiadajacych wyzsze kwa-
lifikacje. Dotychczas polska branza ratowata sie, zatrudniajac osoby
ze wschodniej Europy, jednak te coraz mniej chetnie przyjezdzaja do
nas do pracy. Panujgca sytuacja wplynie na wprowadzanie w firmach
automatyzacji oraz cyfryzacji. Przy wciaz rosnacych kosztach wyna-
grodzen, zmniejszajacych si¢ zasobach kapitatu ludzkiego, utrzyma-
nie wysokiej pozycji polskiej branzy meblarskiej w rankingach $wia-
towych wymusi zmiany i wprowadzenie nowych modeli biznesowych

oraz dokonywanie nowych inwestycji.

©OO0OOPOOPOOOOOOO

WYROBY Miesiace

wg Polskiej Klasyfikacji | . K

Wyrobdéw i Ustug J-m- ro

(PKWiU) / PRODPOL 1-XII Il I % \ Vi Vil VI IX X Xl X

DREWNO | WYROBY Z DREWNA | KORKA, Z WYLACZENIEM MEBLI; WYROBY ZE StOMY | MATERIALOW W RODZAJU STOSOWANYCH DO WYPLATANIA

Tarcica ogétem dam® | 2020 3126 250 258 266 208 250 266 277 238 272 272 278 260
2021 251 254 315 297 304 293 275

tarcica iglasta dam?® | 2020 2821 225 232 239 186 226 242 253 217 244 243 252 233
2021 227 231 288 273 279 270 253

tarcica liSciasta dam® | 2020 306 252 26,1 26,6 21,9 24,6 24,2 24,7 20,5 27,6 28,4 26,2 26,8
2021 23,7 22,5 26,6 24,6 24,8 22,9 22,0

Sklejka, ptyty forniro-

wane i podobne lami-

nowane ptyty i arkusze;

ptyty wiérowe i podob- dam? 2020 11738 1002 954 979 674 855 973 994 1041 1076 1107 1047 1021

ne ptyty z drewna lub

materiatéw drewnopo-

chodnych
2021 1028 898 1081 | 1118 1145 1115 1143

w tym:

Ptyty wiérowe i podob-

ne plyty zdrewna lub . s | 9000 | ¢ 58 553 512 554 | 375 504 556 528 577 | 607 | 630 | 575 | 557

materiatéw drewnopo-

chodnych
2021 567 466 588 626 670 646 661

Ptyty piléniowe z drew-

na lub materiatéw tys.m? | 2020 | 681889 61716 60 439 58525| 30135 | 40014 55327 62333 | 59789 | 62553 | 65407 | 62691 | 62 946

drewnopochodnych
2021 61450 57 099 65579 | 64939 | 62581 61343 58 786

dam® | 2020 4753 411 406 385 262 320 385 430 426 426 432 431 425

2021 420 392 445 448 432 425 438

Okleiny tys. m? | 2020 16 895 1352 1416 1614 | 1277 1196 1506 1570 847 1 44h 1554 | 157 1548
2021 1238 1501 1596 | 1627 1522 1557 1648
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NOWO WYBRANA RADA OIGPM

NA LATA 2021-2025

20 lipca 2021 r. w Patacu Mortegi Hotel & SPA w Mortegach odbyto sie
uroczyste posiedzenie nowo wybranej Rady Ogdlnopolskie] Izby Gospodarczej

Producentow Mebli.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Podczas Walnego Zgromadzenia, zorganizowanego w dniu 22 czerwca
2021 r., cztonkowie OIGPM obdarzajac zaufaniem ustepujaca Rade Izby,
ponownie jednoglosnie wybrali wszystkich jej cztonkéw na nowa piecio-
letnia kadencje, trwajaca do 2025 r.

W sktad nowo wybranej Rady Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej Produ-
centéw Mebli weszli:

- Jan Szynaka - Szynaka Meble - obejmujac po raz 3. funkcje¢ prezesa
OIGPM;

- prof. Ewa Ratajczak — Sie¢ Badawcza Lukasiewicz - Instytut Technologii
Drewna - obejmujac funkcje wiceprezesa OIGPM;

- Piotr Wdjcik — Meble Wojcik — obejmujac funkcje wiceprezesa OIGPM;
- Wojciech Hoffmann - Gala Collezione - obejmujac funkcje cztonka
Rady OIGPM;

- Janusz Mikotajczyk - Fabryka Mebli Biurowych Mikomax - obejmujac
funkcje czlonka Rady OIGPM.

Doceniajac ogromny wklad, osobiste zaangazowa-
nie oraz wieloletnie do$wiadczenie, rozpoznawal-
nos¢ i znaczaca pozycje w kraju i na $wiecie obecne-
go prezesa Jana Szynaki, czlonkowie Rady w jedno-
myslnym gltosowaniu ponownie powierzyli Janowi
Szynace pelnienie zaszczytnej funkeji prezesa Ogol-
nopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli.
- Bardzo mnie cieszy pelne poparcie i ogromne za-
ufanie, jakim po raz kolejny obdarzyli mnie czton-
kowie Rady OIGPM - méwi Jan Szynaka, prezes
OIGPM. - Mandat zaufania, jaki otrzymalem, to
ogromny zaszczyt, ale tez wielka odpowiedzial-
nos$¢ i wyzwanie. Trudny czas ostatnich miesiecy,
w ktérym przyszito nam funkcjonowaé, udowodnit,
ze polska branza meblarska, pomimo trudnosci,
potrafi sie jednoczy¢ i przystosowywaé do nowych
wyzwan, budujac silng przewage konkurencyjna na
miedzynarodowych rynkach meblarskich. Podej-
mowane przez OIGPM wspolnie z przedsiebiorca-
mi dzialania, stuzace rozwojowi i promocji polskiej
branzy meblarskiej w kraju i na $wiecie, jako jedne-
go z najbardziej innowacyjnych sektoréw polskiej
gospodarki, z ogromnym potencjatem inwestycyj-
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nym, okazaly sie skuteczne i w tym trudnym czasie niezwykle potrzebne.
Dzi$§ widzimy globalng potrzebe budowania swiadomosci polskiej branzy
meblarskiej jako marki rozpoznawalnej na miedzynarodowych rynkach.
Jako producenci mebli, zrzeszeni w jednej organizacji, mamy silne atuty
i wiele cennych wartosci, by wzmacnia¢ pozycje krajowej branzy meblar-
skiej na $wiecie. Dzi§ Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli
nie jest tylko formalng instytucja, ale Zywym organizmem, ktérego efektyw-
ne dzialania scalajg polska branze meblarska i pozwalaja jej wytycza¢ wspol-
ne kierunki rozwoju. Dzieki wspoétdziataniu i konsekwencji, udato nam si¢
wzmocni¢ pozycje Izby, ktéra dzisiaj wywiera realny wplyw na ksztalt rynku
meblowego nie tylko w Polsce, ale tez poza jej granicami. Glgboko wierzg, ze
szerokie kompetencje i bogate doswiadczenie zawodowe, posiadane przez
nowo wybranych czlonkéw Rady OIGPM, pozwola rozwiazywac aktualne
problemy, aktywnie reprezentowa¢ interesy cztonkoéw Izby oraz wzmocnia

kluczowe obszary naszej dziatalnoéci — dodaje.

NE2
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Nowo WYBRANEJ RapziE OGOLNOPOLSKIEJ |1zBY GosPODARCZEJ PRODUCENTOW MEBLI ZYCZYMY WIELU

SUKCESOW | OWOCNYCH SPOTKAN, POZWALAJACYCH WYPRACOWAC WSPOLNE KIERUNKI WSPARCIA | DALSZEGO
ROZWOJU POLSKIEJ BRANZY MEBLARSKIEJ W KRAJU | NA $WIECIE. NA zDJECIU (0D LEWEJ): JANUSZ
Mikotasczyk, Ewa RaTaJczAK, JAN SzyNaka, PioTrR Woucik, WouciecH HorrmanN. Fot. OIGPM
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KOLEJNE PROBLEMY BRANZY
MEBLARSKIE] I DRZEWNE]

Rosnace ceny | brak podstawowych materiatow do produkcji mebli wciaz

ostabiaja polska branze meblarska.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Juz ponad rok temu nasz sektor rozpoczat wychodzenie z pierwszego lockdow-
nu. Branza przeszia istne tsunami, zerwano tancuchy dostaw, zmalal popyt,
dzialalno$¢ fabryk zostata zawieszona, przeszly one na tak zwane postojowe.
Gdy branza odetchnela - konczac rok 2020, ustanawiajac kolejny rekord w war-
tosci sprzedanej mebli — 50,6 mld zt w stosunku do 50,5 mld zt w roku 2019 -
nikt nie spodziewat si¢ kolejnego ,,kryzysu” w tak znaczacym rozmiarze.

Mijajacy czas przyniost kolejng fale problemow; z ktérymi boryka sie branza.
Coraz wigcej firm reprezentujacych sektor matych, $rednich i duzych przed-
siebiorstw sygnalizuje problemy z kupnem komponentéw i materialéw stuza-
cych do produkeji mebli. Problem dotyka surowcow zaréwno produkowanych

w Polsce, jak i poza jej granicami.

Drastyczny wzrost cen komponentéw

W pierwszym pétroczu 2021 r. odnotowano drastyczny wzrost cen pianek ta-
picerskich (szacuje si¢ wzrost o 130 proc.), plyt drewnopochodnych (szacuje
si¢ wzrost o 100 proc.), materiatéw stuzacych do pakowania, tkanin, czesci me-
talowych, elementéw funkcjonalnych oraz oku¢. Oprdcz samego wzrostu cen
wazne jest takze zawrotne tempo tych wzrostow.

Wzrost cen komponentéw przelozy sie na podwyzki cen dla klienta indywidu-
alnego. Wzrost cen tak wielu komponentéw znaczaco wplywa na oplacalnos¢
produkgji. Sytuacja ta wymusi wigc wzrost cen samych mebli. Branza, pracujac
na juz niskich marzach, zmuszona zostanie do przelozenia podwyzki cen kom-
ponentéw na klienta indywidualnego.

Problem dotyka juz calej branzy

Pierwsze niepokojace sygnaly przychodzg juz nie tylko od firm matych, $red-
nich i duzych, ale takze z rynku mebli na wymiar, gdzie po otrzymaniu nowych
wycen, Klienci czesciej niz kiedys rezygnuja z zakupow.

Wzrost cen detalicznych mebli

B+R Studio na podstawie badania inflacji meblarskiej okredlito przecigt-
ny wzrost cen detalicznych mebli w sklepach w Polsce na ponad 9 proc., a to
najprawdopodobniej nie koniec podwyzek. Ogolnopolska Izba Gospodar-
cza Producentéw Mebli wraz z B+R Studio realizowala badanie dotyczace
wzrostu cen surowcOw i materiatéw, ktére kupuja producenci mebli. Uka-
zalo ono dramatyczny skok cen. Wzrost ten wazony strukturg kosztéw ma-
teriafowych wyniést dla producentébw mebli skrzyniowych niebotyczne
25 proc., a dla producentéw mebli tapicerowanych - az 34 proc.

CiAGLOSC DZIALAN PRODUCENTOW MEBLI UZALEZNIONA JEST OD DOSTEPNOSCI

POSZCZEGOLNYCH MATERIALOW | KOMPONENTOW. NIESTETY, 0D KILKU MIESIECY
BRANZA MIERZY SIE Z OGRANICZANIEM DOSTEPNOSCI SUROWCOW | KOMPONENTOW
ORAZ EKSTREMALNYM| WZROSTAMI ICH CEN. FOT. INTERNET

- Od dwunastu miesiecy obserwuje sie galopujacy wzrost cen materiatow i su-
rowcéw do produkeji mebli — méwi dr Tomasz Wiktorski, autor badania. -
Niektdre towary w rok podrozaly o 100 proc. i wiecej. Sa to na przyklad pianki
do mebli tapicerowanych oraz plyty drewnopochodne.

W sytuacji niedoboru materialéw producenci mebli niejednokrotnie zostali
zmuszeni do zakupu surowcow w cenach wywindowanych przez spekulantéw
— inaczej grozilyby im kary za niedotrzymanie termindéw realizacji kontraktow.
Dodajac do tego wzrost przecietnego wynagrodzenia w branzy, ktére w 12 mie-
siecy zwiekszylo si¢ 0 16,5 proc., oraz wzrost giefldowej ceny energii elektrycznej
pomiedzy czerwcem 2020 a czerwcem 2021 ., siggajacy 62 proc., uzyskujemy
obraz, w jak trudnej sytuacji znajduja sie obecnie fabryki mebli.

- Producenci mebli, w obliczu tak dynamicznych zmian, nie sa w stanie amor-
tyzowac wzrostu kosztow produkeji wdrazaniem bardziej wydajnych rozwigzan
technologicznych czy organizacji produkgji, i zostali zmuszeni zwigkszy¢ ceny
produktéw. W przypadku wieloletnich uméw z duzymi sieciami handlowymi
oznacza to niejednokrotnie utrate kontraktow — dodaje Michat Strzelecki, dy-
rektor biura Ogdlnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli.

Realnie oceniajgc sytuacje, ktéra panuje na rynku, mozemy spodziewac si¢ dal-
szych podwyzek cen. Jednak podstawowe pytanie w tak kreujacej sie rzeczywi-
sto$ci brzmi: czy obecne wzrosty nie ostudza zapatu kupujacych? Przekonamy
sie o tym juz za kilka miesiecy.
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RAPORT BANKU PEKAO

EWOLUCJA POLSKIEGO MEBLARSTWA

NABIERA TEMPA

W czasach, kiedy pandemia i jej wptyw odmieniane sa na wszystkie sposoby, nie powinnismy
zapominaC o szerszym kontekscie rozwoju polskiego przemystu meblarskiego.

To w koncu sektor, ktéry od lat jest jedna z najjasniejszych gwiazd krajowe] gospodarki,
ale ktory potrzebuje ewolugji, aby utrzymac swoje wysokie tempo rozwojowe.

@ KAMIL ZDUNIUK, DEPARTAMENT ANALIZ
MAKROEKONOMICZNYCH, BANK PEKAO SA

W najnowszym raporcie Banku Pekao, po$wieconym branzy meblarskiej, pt.
»Polskie meblarstwo 4.0. Jak przebiega ewolucja krajowego sektora w strong
nowych motoréw wzrostu?”, postanowiliSmy spojrze¢ na branz¢ meblarska
z lotu ptaka i zastanowic si¢ nad trzema pytaniami: jaka jest jej obecna kondy-
¢jaipozycja po latach rozwoju, ale tez kryzysie COVID? Czy bariery, o ktorych
mowi sie od dhuzszego czasu, faktycznie sie materializuja? I wreszcie, jak reagu-

je na nie branza, a wigc czy procesy ewolucji majg miejsce i jakie jest ich tempo?

Eksport - lokomotywa meblarstwa

Zacznijmy od roli Polski na mapie unijnego meblarstwa, ktéra najlepiej oddaja
statystyki dotyczace eksportu. W 2020 r. wystaliSmy za granice meble o war-
toéci 12,6 mld USD. Dla poréwnania, w momencie wchodzenia do UE (2004
r.) bylo to 4,7 mld USD. Konsekwentny, wieloletni rozwdj (srednie tempo 6-7
proc.) sprawil, ze po dlugiej ,,gonitwie” udalo si¢ wyprzedzi¢ europejskich gi-
gantow — najpierw Wlochy, a nastepnie Niemcy - i zosta¢ unijnym liderem
eksportu mebli, a tym samym takze drugim najwiekszym eksporterem global-
nie. To imponujacy wynik, ktory stawia nas wéréd najwazniejszych graczy na
$wiatowej mapie meblarstwa. Produkcja mebli jest bezsprzecznie jedna z naj-
wigkszych polskich specjalnosci.

Udalo sie wyjs¢ obronna reka z kryzysu

Jesli za$ chodzi o wplyw pandemii, to okazat si¢ on stabszy od poczatkowych
obaw, ktoére stawialy meblarstwo wsrdd najbardziej poszkodowanych branz.
Znalazlo si¢ ono w gronie sektoréw, ktore mierzyly sie z ponadprzecigtnym
poczatkowym szokiem, ale ktore szybko poradzity sobie z wyzwaniami. Pomo-
gla w tym ochrona rynku pracy oraz wigksza ilo$¢ czasu spedzonego w domu
(wspieraly popyt) — ale tez elastycznoé¢ i determinacja polskich firm oraz so-
lidne tanicuchy dostaw. O ile wiec w drugim kwartale 2020 r. widoczne byly
prawie 20-proc. spadki r/r, tak w drugiej potowie 2020 r. przemyst meblarski
urdst juz o 11 proc. 1/r, a w pierwszej polowie 2021 r. — o 14 proc. wzgledem
pierwszej potowy 2019 .

Sila wlasnej marki
Zestawienie wynikéw branzy w dtuzszym horyzoncie czasowym pokazuje jed-
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nak, ze dynamiki produkgji i eksportu w ostatnich latach stopniowo zwalnialy.
Srednia rentownos¢ netto firm spadta z ponad 6 proc. do ok. 4 proc. Te procesy
widoczne byly jeszcze przed pandemia, w okresie bardzo dobrej koniunktury
gospodarczej, co kaze ponownie zwrdci¢ uwage na istotna bariere wzrostu, jaka
jest model biznesowy dominujacy w polskim meblarstwie. Pozostaje nim pod-
wykonawstwo, tj. realizacja wzoru na zlecenie innych firm, ktére wykorzystuje
tanig sile roboczg i wysoka jakos¢ polskiej produkeiji, ale jednoczesnie sprawia,
e nasza marka meblarska jest wcigz stabo znana na $wiecie i czerpiemy z niej
mate korzysci. To nie jest dla branzy nowa historia — wrecz przeciwnie, deba-
ta nad ta kwestia ma miejsce w sektorze juz od dluzszego czasu. O ile jednak
wczesniej mozna bylo mowi¢ o pojawiajacych sie wyzwaniach, tak obecnie

majg one juz realne przetozenie na biznes, a ich sita bedzie jeszcze wzrastac.

Niezbedne nowe rynki zbytu

Wedlug danych za 2020 r., wciaz zajmujemy drugie miejsce od korica w UE pod
wzgledem jednostkowej wartosci eksportowanych mebli (ok. 260 EUR/100
kg). O ile do 2012-2013 r. warto$¢ ta stopniowo zblizala sie do $redniej unij-
nej, tak od tego czasu stosunek pozostaje podobny. Firmy staraja si¢ utrzymac
jak najbardziej atrakcyjne dla kupujacych ceny — czym dotychczas zdobywaty
silng pozycje miedzynarodows — tymczasem jednak presja kosztowa (gtéwnie
pracy i materialéw) jest coraz silniejsza. Traci na tym wspomniana rentowno$¢
i nasza konkurencyjno$¢. Na poczatku poprzedniej dekady wydajnos¢ pracy
z uwzglednieniem kosztow pracy przekraczata srednig UE o 37 p.p., obecnie
natomiast juz tylko o nieco ponad 20 p.p. Wciaz jestesmy wysoce konkurencyj-
ni - ,tradycyjny” model dziatania sektora moze nadal przynosi¢ dobre rezul-
taty — ale by utrzymac sie na $ciezce wzrostu wolumenowego, nalezy sie liczy¢
z koniecznoscia poszukiwania nowych rynkéw zbytu i/lub dalsza erozja marz.
Odpowiadajac wigc na drugie pytanie - bariery rozwoju faktycznie ulegaja ma-
terializacji i coraz silniej wplywaja na wyniki. Przechodzimy tym samym do
ostatniego: czy i jaka jest reakcja firm? Jednym z dziatan dostosowawczych jest
dalszy wzrost skali poprzez nowe rynki eksportowe. Tymczasem udzial krajow
trzecich w naszym eksporcie wynosi 12 proc. i taki sam byl on takze 15 lat
temu (w tym czasie np. dla Wloch wzrést z 36 do 45 proc.), a Niemcy pozosta-
ja dominujgcym partnerem handlu (od wielu lat ok. 36-38 proc.). Sukcesy na



(OO ONONONONONONONONONOMNO,

Polskie meblarstwo ma pozycje i site, by coraz moc-
niej ..rozpychac sie” wsrdd liderdw sektora na Swiecie.
Ewolucja, ktdra jest potrzebna, aby zmierzy¢ sie z na-
rastajacymi wyzwaniami, ma miejsce, ale dopiero na-
biera rozpedu. Zaréwno firmy, jak i organizacje bran-
zowe oraz instytucje publiczne powinny podejmowac
wspolne dziatania, aby w kolejnych latach wspomoc jej
tempo, kreujac nowa wartosc dla polskiej gospodarki.
Zachecamy do lektury raportu 1 dzelenia sie
spostrzezeniami.

(OO ONONONONONONONONONOMNO,

nowych rynkach majg miejsce, ale ich skala jest zbyt mala w kontekscie catego
sektora. Warto kontynuowac¢ starania o wzmozong ekspansje w kolejnych la-
tach - w czym wbrew pozorom pandemia, ktéra pozrywata wiele tancuchéw
dostaw i ,odslonila” nowe rynki, moze okazac¢ sie wrecz szansa. W raporcie wy-
mieniliSmy ponad 30 przykladéw rynkéw o réznej charakterystyce i wyzwa-
niach, w tym te o szczegdlnej atrakcyjnosci. Sektor meblarski w Polsce jest juz
na tyle rozwinigta i dojrzalg branza, ze z pewnoscia ,,sta¢ jg° na konwergencje
do lideréw i wigksza dywersyfikacje kierunkéw sprzedazy.

Inwestycji ciag dalszy

Drugim dzialaniem sg inwestycje w jako$¢ operacyjna. Jak podaje Eurostat,
w ostatnich latach polskie firmy inwestowaly $rednio 5 proc. w relacji do przy-
chodéw w $rodki trwale, i byl to jeden z najwyzszych wynikéw w UE. Dzigki
wieloletnim dziataniom, pod wzgledem jakosci parku maszynowego i samej
produkgji nie odstajemy od najwyzszych europejskich standardéw. Kolejne
lata powinny natomiast sta¢ pod znakiem coraz bardziej powszechnego wyko-
rzystania nowych technologii i rozwoju ustug okotosprzedazowych, zwlaszcza
w obszarze customer experience. Obejmuja one m.in. wielokanatowos¢ sprze-
dazy, personalizacje czy wykorzystanie technologii, takich jak rozszerzona rze-
czywisto$¢ (watki te szczegolowiej opisuje raport). Wiele z tych obszaréw nawet
globalnie w meblarstwie jest dopiero na etapie budowy, a polscy liderzy moga
bra¢ w tym czynny udzial. Co wigcej, mozna je wprowadza¢ ,,matymi krokami”
i s3 w zasiegu wielu firm. Tymczasem juz te pojedyncze implementacje moga
wykreowa¢ silng przewage konkurencyjng i by¢ zrédlem wzrostu wartosci.
Trzecim dziataniem sg inwestycje we wlasng marke i design, co pod wieloma
wzgledami jest zadaniem najtrudniejszym — wymaga glebokich zmian w mo-
delu funkcjonowania calej branzy, a od firm - przemyslanej strategii rozwoju
i wzrostu kosztéw zwiazanych z promocja. Unikalne wzornictwo i/lub odpo-
wiedni marketing pozwalaja jednak na wykreowanie sity wtasnego brandu, a to
z kolei ,,usprawiedliwia” podnoszenie cen i w efekcie lepsza absorpcje presji
kosztowej. Korzysci te dostrzega coraz wigksza czgs¢ polskich firm, co pokazuje
chociazby rosnaca liczba uczestnikéw najwazniejszych miedzynarodowych tar-
g6éw branzowych (np. IMM Cologne, iSaloni Milano, High Point), jak tez nagro-
dy dla polskich projektéw w znanych konkursach designu (np. Red Dot Award).
Pewne procesy ukierunkowane na wzrost znaczenia polskiego designu i marki
mebli zostaly w ciaggu ostatniej dekady uruchomione. Nie przyjmuja jeszcze du-
zej skali, ale nabieraja rozpedu, dajac podstawy do optymizmu na przyszios¢.
W kolejnych latach najwazniejsze bedzie objecie zmianami wigkszej liczby firm
(che¢ do wyjécia poza ,,sprawdzone schematy”), jak tez kontynuacja progra-
moéw branzowych — nowy program musi by¢ jednak skonsultowany z branza,
zakrojony na wiele lat, o duzej stabilnosci i spojny, gromadzacy wszystkie dzia-
fania promocyjne ,,pod jednym dachem”

INFORMACJE < IS

KATALOG EKSPORTOWY
PoLskIEJ BRANZY MEBLARSKIEJ

BUDOWANIE
SWIADOMOSCI MARKI

Po udanym 2019 r. I mocnym wejsciu
w 2020, nadszedt trudny czas pandemi
SARS-CoV-2. Ogodlnoswiatowy lockdown,
zamkniecie sklepow, ograniczenie pro-
dukcji, odwotanie targow w kraju i za gra-
nica — powodowaty olbrzymia niepewnosc
w branzy meblarskiej. Dlatego tez Ogol-
nopolska Izba Gospodarcza Producentow
Mebli wspierajac promocje polskie] bran-
zy meblarskiej, postanowita w tym roku
wydac piata juz edycje Katalogu Ekspor-
towego Polskiej Branzy Meblarskiej.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Drukowany Katalog jest jednym z punktéw styku podczas $ciezki zakupo-
wej klientéw hurtowych na meble. Stanowi on przewage konkurencyjna
i poglebia do$wiadczenie marki. Producenci mebli coraz czesciej siegaja po
rozwigzania zaréwno w obszarze digital, jak i offline, rozbudowuja doswiad-
czenia kontaktu z markg. Zaprezentowanie marki w formie drukowanej jest
dla odbiorcy doswiadczeniem ,,namacalnym” i pozwala si¢ wyr6zni¢ na tle
natloku informacji online.

Kto moze uczestniczy¢ w Katalogu Eksportowym Polskiej Branzy Me-
blarskiej? W Katalogu udzial moga wzig¢ producenci mebli zrzeszeni i nie-
zrzeszeni w Ogolnopolskiej Izbie Gospodarczej Producentéw Mebli oraz
firmy z jej otoczenia. Tegoroczne opracowanie posiada¢ bedzie okolo 80
stron i wydane zostanie w jezyku angielskim, w formacie A4. Kazda z firm
do swojej dyspozycji posiadac bedzie dwie sasiadujace ze soba strony, gdzie
zaprezentuje swoja oferte wg ustalonego z gory layoutu, tak aby calos¢ po-
siadata ciekawg i wystandaryzowang forme. Co warto podkresli¢, to fakt,
iz poprzednie edycje naszego Katalogu spotkaly sie z bardzo pozytywnym
przyjeciem przez zagranicznych klientéw hurtowych na meble. Swoja oferte
zaprezentowaly w nim czolowe polskie marki, ktére juz sa rozpoznawalne
na calym $wiecie.

Dzigki obecnoéci w Katalogu Eksportowym Polskiej Branzy Meblarskiej,
marki w nim obecne buduja jej $wiadomo$¢ wérdd odbiorcow.

Chcesz wzig¢ udzial w Katalogu? Zapraszamy do kontaktu z biurem
OIGPM: Paulina Swiezek, paulina.swiezek@oigpm.org.pl.
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Tarcl MEBLE POLSKA 2022

MEBLARZE SZYKUJA SIE NA MEBLE
POLSKA 2022

Cho¢ do oficjalnego terminu zgtoszen, ktdry mija 30 pazdziernika, jeszcze
troche czasu, telefon w biurze targow MEBLE POLSKA nie milknie.
W rozmowach telefonicznych wystawcy potwierdzaja swoja chec udziatu
w kolejnej edycji najwiekszych kontraktacji meblowych w Europie Srodkowo-
-Wschodniej, ktéra odbedzie sie od 22 do 25 lutego 2022 r. Wszystko wskazuje
na to, ze lutowe targi meblowe w Poznaniu beda tak duze jak w 2020 r. Cata

branza wydaje sie steskniona bezposrednich spotkan.

@ JozeF Szvszka, DYREKTOR TARGOW MEBLE POLSKA

Targi MEBLE POLSKA 2020, ktére odbyly si¢ pod koniec lutego ubie-
glego roku w Poznaniu, okazaly si¢ ostatnim wydarzeniem targowym
branzy meblarskiej na $wiecie przed wybuchem pandemii koronawirusa.
Wiszystkie zaplanowane na kolejne miesigce targi mebli, w tym maraton
targowy na Dalekim Wschodzie, zostaly odwotane lub przetozone na poz-
niejszy termin. Z gorszym lub lepszym skutkiem prébowano organizowaé
w nastepnym okresie wydarzenia targowe dla branzy meblarskiej w Azji
i Stanach Zjednoczonych oraz w niemieckim Bad Salzuflen, gdzie targi
w 2020 r. idealnie wstrzelily si¢ w ,,okienko epidemiczne”. Generalnie jed-
nak rzecz biorac, okazji do spotkan producentéw mebli i kupcéw meblo-
wych nie byto duzo. W rozmowach z naszymi wystawcami oraz przed-
stawicielami zagranicznych grup zakupowych wyraznie czu¢ gtéd targow
w tradycyjnej formule w pawilonach. Wszyscy liczymy na to, ze po dwdch
latach przerwy znéw spotkamy sie w lutym w Poznaniu.

Online, czyli Edycja Specjalna

Aby umozliwi¢ producentom i kupcom z calego $wiata nawigzywanie l

L .‘ ‘
J6zEF Szvszka, DYREKTOR TARGOW MEBLE POLSKA: ., SwoJa 0BECNOSCE
w PozNANIU W LUTYM 2022 POTWIERDZILA JUZ ZDECYDOWANA WIEKSZOSC

kontaktéw i prowadzenie negocjacji biznesowych w bezpiecznych wa-
runkach, bez ryzyka zwiagzanego z podrézowaniem, Grupa MTP zorga-
nizowata od 24 do 28 maja 2021 r. w formule online biznesowe spotkania
MEBLE POLSKA Edycja Specjalna. W kampanii promocyjnej postawi- . . .
i . ) ] . STALYCH WYSTAWCOW. TAKZE ZAGRANICZNI PRODUCENCI, GLOWNIE Z EUROPY
lismy na calkiem nowe rynki. Dotarlismy do handlowcéw, ktérzy nie . .
WSCHODNIEJ, ALE NIE TYLKO, DOPYTUJA O MOZLIWOSE ZAPREZENTOWANIA

SWOJEJ OFERTY. WSZYSTKICH CHETNYCH, KTORZY CHCIELIBY DOLACZYC DO GRONA
wystawcow MEBLE POLSKA, ZACHECAM DO SKORZYSTANIA Z PROMOCYJNEJ
OFERTY CENOWEJ, KTGRA 0BOWIAZUJE JESZCZE DO 30 PAZDZIERNIKA”.

Fot. GRuPA MTP

mieli dotad okazji odwiedzi¢ poznanskich targéw meblowych. Wyszlismy
z zalozenia, ze spotkania online to dla naszych wystawcéw dobra okazja
do znalezienia catkiem nowych klientéw i poszerzenia dotychczasowych

rynkéw zbytu. W wydarzeniu wzielo udzial 1000 uczestnikéw (55 proc.

z zagranicy) z 44 krajéw. Swoja oferte zaprezentowalo 54 wystawcow
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Tarcl MEBLE POLSKA 2020 oKAzALY SIE OSTATNIM WYDARZENIEM TARGOWYM BRANZY MEBLARSKIEJ NA SWIECIE PRZED WYBUCHEM PANDEMII KORONAWIRUSA.

Fot. GRurPA MTP

z 8 krajow, ktérzy odbyli z potencjalnymi kontrahentami ponad 2600 spo-
tkan wideo. Wérdd uczestnikéw nie zabraklo przedstawicieli tak renomo-
wanych marek branzy meblowej, jak Ashley, Wayfair czy XXXLutz.

Biznesowym spotkaniom online towarzyszyl bogaty program wydarzen
na wirtualnej scenie. W ciagu czterech dni wystapilo na niej blisko 40 pre-
legentéw i panelistow z Polski i z zagranicy. Mozna bylo si¢ dowiedzie¢,
jak nowa rzeczywisto$¢ wplyneta na zmiany w stylu zycia konsumentéw
i ich potrzeby zwiagzane z zakupem mebli i innych artykuléw wyposaze-
nia wnetrz oraz jak dopasowac¢ oferte sklepu do nowych oczekiwan klien-
tow. Sporo wystapien skierowanych bylto do eksporteréw oraz firm, kto-
re marzg o podbojach nowych zagranicznych rynkow. Eksperci Polskiej
Agengji Inwestycji i Handlu zaprezentowali perspektywiczne rynki eks-
portowe (amerykanski, arabski, europejski, kanadyjski i kolumbijski) oraz
przedstawili ABC eksportu, czyli informacje, jak stawia¢ pierwsze kroki

w sprzedazy mebli za granica.

MEBLE POLSKA 2022

Zaréwno wystawcy, jak i handlowcy podkreslaja jednak, ze wydarzenia
online - przynajmniej w branzy meblarskiej - mimo swoich niewatpli-
wych atutéw nie zastgpig tradycyjnych targéw w pawilonach. Atutem
eventéw online jest zasigg i niski koszt uczestnictwa. Na pewno jest to
dobre narzedzie do poszukiwania nowych partneréw handlowych, prowa-
dzenia rozpoznania biznesowego, nawigzywania wstepnych relacji. Dlate-
go w tej czy innej formie uzupelnimy formute targéw MEBLE POLSKA
o internetowy kanat spotkan. Zasadniczym elementem pozostanie jednak
ekspozycja w pawilonach, umozliwiajaca ich uczestnikom bezposredni
kontakt i ocene prezentowanych produktdw, jakos¢ wykonania i zastoso-

wanych materialow.

W ROZMOWACH Z PRZEDSTAWICIELAMI BRANZY WYRAZNIE CZUC GEOD TARGOW W TRADYCYJNEJ FORMULE W PAWILONACH. Wszyscy LICZA NA TO, ZE PO DWOCH LATACH

PRZERWY ZNOW CALA BRANZA SPOTKA SIE W LUTYM W Poznaniu. FoT. MALGORZATA GACKOWSKA

13 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / wrzesien 2021



s > WYDARZENITA

SPOTKANIE KOBIET Z BRANZY MEBLARSKIEJ

MARKA OSOBISTA KLUCZEM

DO SUKCESU

16 wrzesnia, podczas targow DREMA, na terenie Miedzynarodowych Targdw
Poznanskich, kobiety zwigzane z branza meblarska juz po raz trzeci spotkaja
sie na dedykowanym im wydarzeniu, ktore tym razem odbedzie sie pod
hastem ,Marka osobista kluczem do sukcesu”.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

W ramach spotkania organizator — Ogdlnopolska Izba Gospodarcza Pro-
ducentéw Mebli - przygotowal warsztat po$wiecony budowaniu marki
osobistej. Tematyka wydarzenia jest niezwykle aktualna, gdyz silna mar-
ka osobista pomaga odnosi¢ sukcesy w biznesie, pracy i zyciu osobistym,

wspierajac jednoczesnie marke firmy, dla ktdrej si¢ pracuje.

jeta!
Klucz do sukcesu - kobietal
ak damskie spojrzenie wpfyngio na zmiany W
firmach meblarskich?

prelegentki
Maria Wegner, Doradca Zarzadu, Swiss Krono Sp. 2 0.0.

Prof. Dr hab. Ewa Ratajczak, Przewodniczaca Rady Instytutu,
Sie¢ Badawcza tukasiewicz - Instytut Technologii Drewna
Katarzyna Krok, Dyrekior Generalna, Idesin M. Siwek Sp. j.

Gléwnym celem spotkania jest przekazanie paniom pracujacym
w branzy meblarskiej umiejetnoéci w zakresie tworzenia mocnej, au-
tentycznej marki wlasnej, aby ulatwi¢ im odnoszenie sukcesow dzieki
konsekwentnej realizacji wartosciowych celow. Ze szkolenia warsz-

tatowego skorzystaja najbardziej kobiety biznesu meblarskiego, ktd-

Jak wolnosé wspiera zespotowos¢?
Jak wartos$ci wspierajg organizacje?

Agata Polak, Dyrektor Dziatu Personalnego Grupy Kapitafowej VOX

ik ) SWISS KRONO as

W UBIEGEOROCZNYM SPOTKANIU KOBIET BRANZY MEBLARSKIEJ WZIELO UDZIAL 60 PaN, REPREZENTUJACYCH PRODUCENTOW MEBLI, KOMPONENTOW, DOSTAWCOW

MATERIALOW DLA MEBLARSTWA, A TAKZE SWIAT NAUKI | BIZNESU. FoT. WYDAWNICTWO INWESTOR
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rym zalezy na rozwoju umiejetnosci osobistych dla dobra wlasnego
i swoich firm.

Uczestniczki warsztatu beda mialy okazje lepiej poznac siebie — swoje silne
i stabe strony, wartosci i cele, co pomoze im w tworzeniu marki osobistej,
ktora jest autentyczna, wyjatkowa i daje innym ich najlepsze ,,JA”. Ponadto
zyskaja wiedzg, jak by¢ markg premium w pracy i biznesie, jak tez w re-
lacjach osobistych. Dowiedza sig, w jaki sposob marka ich firmy zyska na
ich personalnym brandzie. Poznaja sposoby na skuteczne wykorzystanie
narzedzi komunikacji, by dotrze¢ z przekazem swojej marki do tych, na
ktorych najbardziej im zalezy. Stworzg swoj indywidualny plan budowania

marki oraz nauczg si¢ ja pielegnowac i rozwijac.

(OO ONONONONONONONONONO)

Szczegoty
dotyczace wydarzenia:

Termin: 16 wrzesnia 2021 r., godz. 10.00-16.00

Miejsce: Poznan, MTP, Restauracja Garden
City

Organizator: Ogolnopolska Izba Gospodarcza
Producentéw Mebli

Wspoétorganizator: Grupa MTP, targi DREMA,
Promedia Jerzy Osika

Partner Strategiczny: Bank Pekao SA.

Uczestnictwo w spotkaniu jest bezptatne
i mozna je zgtaszac poprzez jeden z poniz-
szych adresow:

Joanna Gruszczynska, Menedzer ds. Kluczo-
wych Klientéw: joanna.gruszczynskaldoigpm.

org.pl,

Paulina SwieZek, Asystentka Biura OIGPM:
paulina.swiezek(doigpm.org.pl.

W zwiazku z pandemia koronawirusa liczba
uczestnikow jest ograniczona i decyduje ko-
lejnos¢ zgtoszen. Osoby niezarejestrowane
nie beda mogty uczestniczy¢ w wydarzeniu.
Spotkanie organizowane jest w szczegdlnych
okolicznosciach i odbedzie sie z zachowaniem
wszelkich obowigzujacych wymogow, dotycza-
cych zdrowia i bezpieczenstwa.

OO ONONONONONONONONONO,
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(OO ONONONONONONONONONO)

Agenda wydarzenia:

10.00-10.15 Rejestracja gosci, kawa, herbata
10.15-10.30 Powitanie gosci, wprowadzenie

Prof. dr hab. Ewa Ratajczak, wiceprezes
OIGPM, Sie¢ Badawcza tukasiewicz, Instytut
Technologii Drewna, Jerzy Osika, Promedia

10.30-11.30 Co dzieki silnej marce osobistej
zyskasz Ty, Twoja firma i Twoi najblizsi? Jak
lepiej poznasz sama siebie, by budowac mar-
ke osobista, ktéra jest autentyczna, wyjatko-
wa i daje innym Twoje najlepsze ,JA™?

Jerzy Osika, Promedia
11.30-11.45 Przerwa kawowa

11.45-13.15 Jak stworzysz osobista marke
premium w oparciu o witasna wizje, misje
I wartosci? W jaki sposdb okreslisz i zrealizu-
jesz wazne dla Ciebie cele?

Jerzy Osika, Promedia
13.15-14.00 Przerwa lunchowa

14.00-15.30 Jak, dzieki skutecznej komuni-
kacji, dotrzesz z przekazem Twojej marki do
tych, na ktérych Ci najbardziej zalezy? Co po-
moze Ci pielegnowac i rozwija¢ Twdj osobisty

brand?
Jerzy Osika, Promedia

15.30-16.00 Podsumowanie 1 zakonczenie
spotkania

Maria Wegner, Meritum Doradztwo Bizneso-
we, Jerzy Osika, Promedia

(OO ONONONONONONONONONO)
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OcdLNOPOLSKI KONGRES MEBLARSKI

DEKADA WYZWAN DLA BRANZY

MEBLARSKIE]

15 wrzesnia, podczas targow DREMA, na terenie Miedzynarodowych Targow

Poznanskich, branza meblarska spotka sie na kolejnej edycji Kongresu, ktory

przebiegnie pod hastem ,Dekada wyzwan dla branzy meblarskiej”.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

W ramach konferencji organizator - Ogdlnopolska Izba Gospo-
darcza Producentéw Mebli - przygotowal liczne panele dyskusyj-
ne i inspirujgce wyklady, ktére dotyczy¢ beda wspdtpracy nauki
z biznesem, zmian zachowan klientéw vs. sprzedazy mebli w obli-
czu pandemii SARS-CoV-2, utrzymania konkurencyjnosci polskiej
branzy meblarskiej na rynkach zagranicznych w najblizszej deka-

Szczegoty dotyczace wydarzenia:

Termin: 15 wrzesnia 2021 r,, godz. 10.00-15.15
Miejsce: Poznan, Miedzynarodowe Targi Poznanskie

Organizator: Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Produ-
centéw Mebli

Wspotorganizator: Grupa MTP, targi DREMA,
Promedia

Partner Strategiczny: Bank Pekao SA, AGGE Sp.
zo.0., EGGER

Uczestnictwo w Kongresie jest bezptatne i mozna je
zgtaszac poprzez jeden z ponizszych adresow:

Joanna Gruszczynska, Menedzer ds. Kluczowych
Klientéw: joanna.gruszczynskaldoigpm.org.pl,

Paulina Swiezek, Asystentka Biura OIGPM: paulina.
swiezek(doigpm.org.pl.

W zwiazku z pandemia koronawirusa liczba uczestni-
kéw jest ograniczona i decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
Osoby niezarejestrowane nie beda mogty uczestni-
czy¢ w wydarzeniu.

Spotkanie organizowane jest w szczegolnych oko-
licznosciach i odbedzie sie z zachowaniem wszel-
kich obowiazujacych wymogow dotyczacych zdrowia
I bezpieczenstwa.
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dzie. Tematyka wydarzenia jest niezwykle aktualna, gdyz zmiany,
ktore zaszly w okresie ostatniego roku na rynku meblarskim sg nie-
odwracalne. Nalezy o nich rozmawia¢ i dzieli¢ si¢ swoim doswiad-

czeniem oraz przemysleniami.

Agenda wydarzenia:

10:00-10:15 - Rejestracja gosci, kawa, herbata
10:15-10:45 - Powitanie gosci, wprowadzenie

10:45-11:15 - Wiedza naukowcoéw i inzynieréw tu-
kasiewicza dla przemystu meblarskiego. O tym, jak
w tukasiewiczu nauka pracuje dla przedsiebiorcéw
otwartych na innowacje

11:15-11:55 - Panel dyskusyjny: Zmiany zacho-
wan klientdw a sprzedaz mebli w obliczu pandemii
SARS-CoV-2

11:55-12:05 - Przerwa kawowa

12:05-12:45 - Polskie Meblarstwo 4.0. Jak przebiega
ewolucja krajowego sektora w strone nowych moto-
row wzrostu? — omowienie raportu branzowego

12:45-13:25 - Panel dyskusyjny: Jak utrzymac kon-
kurencyjnos¢ polskiej branzy meblarskiej na ryn-
kach zagranicznych w najblizszej dekadzie? Szanse
| zagrozenia

13:25-13:35 - Przerwa kawowa

13:35-13:55 - Mozliwosci finansowania ekspansji za-
granicznej branzy meblarskig|

13:55-14:55 - Twoja firma bedzie tak dobra jak Ty
sam. Jak dbajac o rozwdj osobisty, zyskasz wiecej
satysfakcji z osiaganych efektow?

14:55-15:15 - Podsumowanie, zakonczenie Kongre-
su. Wreczenie Ambasadoréw Meblarstwa


mailto:joanna.gruszczynska@oigpm.org.pl
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