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I. GOSPODARKA IRLANDII

1. Prognoza rozwoju gospodarki Irlandii do 2017 r.

W dniu 26 stycznia 2016 r. Centralny Bank Irlandii (CBI) opublikowat kwartalny raport nt.
biezacego stanu gospodarki irlandzkiej oraz perspektyw jej rozwoju do roku 2017. W
poréwnaniu do danych przedstawionych w poprzednim raporcie (z pazdziernika 2015 r.)
skorygowano prognoze w zakresie szeregu wskaznikow makroekonomicznych. Lepsze wyniki w
zakresie eksportu, konsumpcji indywidualnej, wydatkow inwestycyjnych oraz zatrudnienia
pozwolity analitykom CBI na przedstawienie korzystniejszych szacunkow za rok ubiegly i
prognozy na rok biezacy.

Obecnie szacuje si¢, ze w minionym, 2015 r. Produkt Krajowy Brutto wzrost o 6,6%, w miejsce
oczekiwanego uprzednio wzrostu na poziomie 5,8%. Prognoza rozwoju gospodarki irlandzkiej
na biezacy rok rowniez poprawila si¢. Przewiduje si¢, ze w 2016 r. PKB wzro$nie o 4,8%, co
oznacza podwyzszenie spodziewanego wyniku o 0,1% w stosunku do poprzedniego raportu. W
kolejnym roku gospodarka irlandzka ma dalej przyspiesza¢. Wedtug prognoz w 2017 r. PKB
wzrosnie o 4,4%.

Eksport, ktory jest gtéwnym czynnikiem wzrostu gospodarki irlandzkiej, w biezacym roku ma
zwigkszy¢ sie w stosunku do 2015 r. 0 6,5%. W kolejnym roku oczekuje si¢ wzrostu o 4,9%.
Wynika¢ to bedzie m.in. ze spodziewanej poprawy koniunktury gospodarczej u najwigkszych
odbiorcow towarow irlandzkich.

Najnowszy raport wsroéd pozytywnych zjawisk wymienia wzrost zatrudnienia (0 2,4% w 2016 r.
i 1,9% w 2017 r.) i zwigzany z tym malejgcy poziom bezrobocia (8,2% w br.). Oczekuje sie, ze
proces ten bedzie kontynuowany i do konca 2017 r. stopa bezrobocia powinna zmniejszy¢ si¢ do
7,4%.

Prognoza do 2017 r. zaklada, iz szybszy wzrost irlandzkiego dochodu narodowego bedzie
roOwniez nastgpstwem rosngcych naktadéw inwestycyjnych oraz utrzymujacych si¢ dobrych
nastrojow u konsumentéw indywidualnych. Szacuje sie, ze w 2015 r. konsumpcja wzrosta o
3,2%, aby w kolejnych latach rosng¢ dalej odpowiednio 0 2,8% w 2016 r. i 2% w 2017 r.
Wydatki sektora publicznego w 2016 r. majg wzrosna¢ 0 1,1%, a w 2017 r. 0 1,9%.

Inflacja (CPI), jak 1 zharmonizowany wskaznik cen detalicznych (HICP) maja utrzymywac sie
na poziomie 1% (w 2016 r.) i 1,9% (w 2017 r.).
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Z punktu widzenia interesow zagranicznych, w tym polskich eksporterow sprzedajacych swoje
towary do Irlandii, istotny jest prognozowany poziom irlandzkiego importu. W najnowszym
raporcie CBI przewiduje, iz w br. import wzroénie o 6,9%, a w kolejnym roku tempo to ma
wynies¢ 4,4%.

Najwazniejsze wskazniki prognozy rozwoju gospodarki Irlandii opracowane przez Centralny
Bank Irlandii przedstawiaja si¢ nastepujaco:

Wskazniki 2013 2014 2015 2016 2017

(prognoza) | (szacunek) | (szacunek)
Produkt Krajowy Brutto (zmiana w %) 14 5,2 6,6 4.8 4.4
Konsumpcja indywidualna (zmiana w %) -0,3 2,0 3,2 2,8 2,0
Wydatki sektora publicznego (zmiana w %) 1,4 4,6 3,0 11 1,9
Eksport towarow i ustug (dynamika w %) 2,5 12,1 12,5 6,5 49
Import towardéw i ustug (dynamika w %) 0,0 14,7 14,8 6,9 4.4
Wskaznik cen detalicznych (CPI) (zmiana w %) 0,5 0,2 0,1 1,0 19
Wskaznik cen detalicznych (HICP) (zmiana w %) 0,5 0,3 0,0 1,0 19
Liczba zatrudnionych (zmiana w %) 2,2 1,9 2,7 2,4 1,9
Stopa bezrobocia (w %) 13,1 11,2 9,4 8,2 7,4

Zrédlo: Central Bank of Ireland Quarterly Bulletin 1, 26 January 2016

2. Ceny nieruchomosci w Irlandii w 2015 r.

Wedlug danych Centralnego Urzedu Statystycznego Irlandii (Central Statistics Office - CSO)
ceny nieruchomos$ci w 2015 roku w skali catego kraju wzrosty o 6,5%. Rosnace ceny wynikaja z
utrzymujacego si¢ niedoboru nowych lokali przy stalym popycie na poziomie 20 tys.

Wazrosty cen nieruchomosci w 2015 r., inaczej niz w poprzedzajacym roku, najbardziej widoczne
byly poza Dublinem. Ceny domdéw poza stolicg zwiekszyty si¢ o 10,2%, podczas gdy w Dublinie
0 2,6%.

W porownaniu z poczatkiem 2007 r. ceny doméw w Dublinie pozostajg nadal nizsze 0 34,2%,
za$ apartamentow o 40,6%. W przypadku reszty kraju nieruchomosci utrzymuja nizszg warto$¢ o
35,4%.

Sektor budownictwa mieszkaniowego w Irlandii powoli odzywa, jednak rynek nieruchomosci
nadal bedzie podatny na wzrosty cen do czasu az rozwigzany zostanie problem ograniczonej
podazy i niezaspokojonego popytu.
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3. Irlandzki rzad uruchomil piaty roczny program pobudzania zatrudnienia

0d 2012 r. rzad Irlandii realizuje roczne plany dziatania na rzecz tworzenia nowych miejsc pracy
(ang. Action Plan for Jobs). Pod tg nazwg kryja si¢ inicjatywy majgce na celu poprawe
srodowiska biznesowego, wspieranie firm, ktére tworzag nowe miejsca pracy i likwidowanie
przepisow/ barier hamujacych wzrost zatrudnienia. Poczatkowo rzad irlandzki przez okres 5 lat,
czyli do konca 2016 r., zamierzal zwigkszy¢ zatrudnienie o 100 tys. osob. Cel ten zostat
zrealizowany prawie dwa lata przed terminem. Dobre wyniki gospodarki irlandzkiej zachecity
rzad do wyznaczenia bardziej ambitnych celoéw. Obecnie zaplanowano, ze w 2016 r. powstanie
50 tys. nowych miejsc pracy, a do 2020 r. - 200 tys., co oznacza¢ bedzie, ze tgczna liczba
zatrudnionych osiggnie 2,2 mln oséb.

W dokumencie na rok 2016 zawarto 304 przedsigwzigcia, ktorych realizacja ma przyczynic¢ si¢
do wzrostu zatrudnienia. W ich wdrozenie zaangazowanych bedzie 16. ministerstw i 60
podlegtych im agencji. W 2016 r. szczegblny nacisk potozony be¢dzie na tworzenie miejsc pracy
w priorytetowych sektorach.

W 2016 r. rzad chcialby zrealizowa¢ nastepujace zadania:

e Do 2017 r. wszystkie transakcje finansowe pomiedzy jednostkami administracji rzadowej a
przedsigbiorcami majg by¢ realizowane za posrednictwem Internetu. Dotyczy to okoto 370
réznego typu ptatnosci.

e  Wytwarzanie wartosci intelektualnych przez przedsigbiorcow ma by¢ podwojone.

e Kontynuowane beda regionalne programy wsparcia zatrudnienia, na ktére przeznaczone
zostang fundusze w wysokosci 530 mln EUR.

e Zintensyfikowane zostang dziatania w kierunku zapewniania wykwalifikowanych
pracownikéw, w tym m.in. uruchomienie strony internetowej z ofertami pracy skierowanych
dla Irlandczykdéw powracajacych z emigracji oraz uruchomienie nowej strategii na rzecz
podwyzszania kwalifikacji pracownikow.

e Stworzonych zostanie 13 tys. nowych miejsc pracy u klientdw wspieranych przez Enterprise
Ireland (zajmuje si¢ wspieraniem eksporteré6w) oraz 16 tys. nowych miejsc pracy u klientow
obstugiwanych przez Industrial Development Authority (zajmuje si¢ wspieraniem
inwestoréw zagranicznych).

e Uruchomionych zostanie szereg instrumentdOw wspierajacych tworzenie miejsc pracy w
przedsigbiorstwach, w tym dla 185 firm o wysokim potencjale wzrostu (high-potential
startups). Lokalne osrodki przedsigbiorczosci (Local Enterprise Office) maja przyczynic si¢
do stworzenia 4 tys. miejsc pracy w nowych firmach.

e Swiadczone beda ustugi mentoringu i doradztwa w zakresie zarzadzania rozwojem. Z oferty
tej skorzysta okoto 1,3 tys. firm.

e Zaklada sie, ze z programu Horyzont 2020 firmy irlandzkie zdotajg uzyska¢ dofinansowanie
badan i rozwoju w wysoko$ci 150 mln EUR, a koncerny migdzynarodowe przeznacza na ten
cel w Irlandii 600 min EUR.

Od czasu ogloszenia pierwszego programu w 2012 r. rzad irlandzki moze pochwali¢ si¢
obnizeniem bezrobocia z 15,2% do 8,8% i stworzeniem ponad 135 tys. nowych miejsc pracy.
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4. Wyniki Enterprise Ireland za 2015 r.

W 2015 roku pomoc udzielona przez agencj¢ Enterprise Ireland przyczynita si¢ do stworzenia
ponad 21 tys. nowych miejsc pracy. Uwzgledniajac takze likwidowane etaty oznacza to, ze u
klientdw wspieranych przez Enterprise Ireland taczne zatrudnienie wzrosto 0 10.169 0séb. Jest
to najlepszy wynik w historii tej instytucji. Osiggnigcie tego poziomu bylo mozliwe dzieki
zwickszeniu dziatalnosci eksportowej. W ubiegtym roku firmy korzystajace ze wsparcia agencji
Enterprise Ireland zatrudniaty ponad 192 tys. pracownikéw. Prawie dwie trzecie nowych miejsc
pracy powstato poza Dublinem.

Wisrod osiggnie¢ Enterprise Ireland za 2015 r. wymienia nast¢pujace zdarzenia:

e Agencja wsparla 875 projektéw badawczo-rozwojowych realizowanych wspolnie przez
przedsigbiorstwa i instytucje naukowe;

e Okolo 500 nowo powstalych firm otrzymato wsparcie za posrednictwem lokalnych
o$rodkow wspierania przedsigbiorczosci (Local Enterprise Offices);

e Kilienci Enterprise Ireland wzieli udziat w 121 migdzynarodowych targach;

e Sprowadzono do Irlandii ponad 1 tys. migdzynarodowych firm zainteresowanych
zakupami irlandzkich towaréw lub ustug;

e 105 przedsigbiorcow o duzym potencjale rozwoju (high potential start up) otrzymato
zgody na wsparcie finansowe, a 112 poczatkujacych firm skorzystato z funduszu
wsparcia Competitive Start Fund.

Agencja Enterprise Ireland odpowiedzialna jest m.in. za promocj¢ irlandzkiego eksportu, ale tez
pobudzanie przedsigbiorczosci, inwestycje w badania 1 rozw0j (R&D), wzrost produktywnosci i
wydajno$ci pracy oraz pomoc w tworzeniu i rozwoju firm gléwnie z sektora matych i $rednich
przedsigbiorstw. Statutowe dziatania tej instytucji realizowane sg w oparciu o 10 biur
regionalnych zlokalizowanych w gtéwnych miastach Irlandii oraz 31 biur zagranicznych.

5. Wyniki irlandzkiej Agencji Rozwoju Przemyshu (IDA Ireland) za 2015 r.

Irlandzka Agencja Rozwoju Przemystu (ang. Industrial Development Authority - IDA Ireland)
opublikowata najnowsze dane na temat naptywu inwestycji zagranicznych do Irlandii. W 2015 r.
zagraniczni inwestorzy dzialajacy w Irlandii, ktoérzy obshugiwani byli przez IDA odnotowali
kolejny wzrost zatrudnienia. W ubieglym roku firmy te stworzyly prawie 19 tys. nowych miejsc
pracy, przy czym bioragc pod uwage réwniez etaty zlikwidowane w sumie przybyto 11.833
pracownikow. Wedtug najnowszych danych klienci IDA zatrudniaja bezposrednio tacznie ponad
187 tys. pracownikow. Stanowi to najwyzszy wynik od czasu powotania agencji 67 lat temu.

Tak dobry wynik mial miejsce pomimo nadal trudnych warunkéw gospodarczych w Europie,
rosngcej rywalizacji innych krajow o inwestorow zagranicznych oraz usztywniajacych si¢ zasad
opodatkowania.

Irlandzka Agencja Rozwoju Przemystu moze si¢ m.in. pochwali¢ tym, ze w 2015 roku:

e wspolpracowata przy 213 nowych projektach inwestycyjnych, a z powyzszej liczby az
94. pochodzito od firm po raz pierwszy inwestujacych w Irlandii;

e wsérdd pozyskanych kluczowych inwestorow znalezli si¢: Facebook, ktéry postanowit o
budowie nowego centrum danych w Clonee; Apple, ktory przeznaczy 850 min EUR na
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inwestycje w Athenry; Pramerica, ktdra stworzy 330 miejsc pracy w Donegal; Agora
Publishing; Zimmer; ABEC; Slack; Northern Trust; Regeneron; Indeed; Alexion
Pharmaceuticals.

Miegjsca pracy tworzone przez koncerny migdzynarodowe s3a bardzo cenne dla gospodarki
irlandzkiej m.in. ze wzgledu na wysoka specjalizacj¢ oraz produkcj¢ na eksport. Ponadto,
generuja 65% wszystkich wplywoéw z tytutu podatkow. Wedlug oceny analitykow IDA kazde
dziesi¢¢ miejsc pracy zwigzanych z bezposrednimi inwestycjami zagranicznymi przyczynia si¢
do tworzenia kolejnych siedmiu w innych dziedzinach.

. 2012 r. 2013r. 2014 r. 2015r.
Kategoria

Nowe miejsca pracy 12.722 13.367 15.012 18.983
Likwidowane miejsca pracy 6.125 6.296 7.881 7.150
Miejsca pracy netto 6.570 7.071 7.131 11.833
Liczba inwestycji 145 164 197 213
Catkowita liczba 0séb zatrudnionych w firmach 154.041] 161.112] 174.488 187.056
obstugiwanych przez IDA

Zrédlo: IDA Ireland

Wsérdd czynnikow, ktore przyczynity sie do uzyskania zaufania inwestorow 1 osiggnigcia
najlepszych w historii wynikdw wymienia si¢ m.in. dostepnos¢ wykwalifikowanej i zdolnej
kadry oraz korzystna i stabilna polityka podatkowa.

Agencja IDA zatrudniajaca ponad 250 ekspertdow, poza centralg i biurami regionalnymi
znajdujacymi si¢ w Irlandii, posiada 20. osrodkow zamorskich odpowiadajgcych za wspieranie
naplywu inwestycji, w tym 7 w USA, 4 w Europie, 7 w krajach azjatyckich i po jednym w
Australii i Brazylii.

Wigcej informacji na temat dziatalnosci IDA w 2015 r. mozna znaleZ¢ pod ponizszym linkiem:
http://www.idaireland.com/newsroom/fdi-employment/

6. Produkcja przemystowa w Irlandii w grudniu 2015 r.

Wedlug wstepnych danych irlandzkiego urzedu statystycznego (ang. Central Statistics Office -
CSO) produkcja przemystowa firm irlandzkich w grudniu 2015 r. w wyrazeniu ilosciowym w
stosunku do poprzedzajacego miesigca zmniejszyta si¢ o 3,2%, a w poréwnaniu do grudnia 2014
r. wzrosta o 20,4%.

W grudniu 2015 r. nowoczesne sektory obejmujgce galezie zwigzane z zaawansowanymi
technologiami i przemystem chemicznym w poréwnaniu z listopadem 2015 r. odnotowaty
spadek produkcji w wysokosci 1% (a w skali roku wzrost o 36,5%). W tzw. sektorach
tradycyjnych produkcja zmniejszyta si¢ o 7,1% (w skali roku wystgpit spadek o 3,5%).

W wyrazeniu warto$ciowym produkcja przemystowa w grudniu 2015 r. w stosunku do
poprzedzajgcego miesigca zmniejszyta si¢ o 5%, a w poréwnaniu z grudniem 2014 r. wzrosta o
13,3%.

Nastroje wsrdd kadry kierowniczej w sektorze wytworczym w Irlandii ulegly niewielkiej
poprawie. Indeks PMI w tym sektorze w styczniu br. osiggnat poziom 54,3 pkt. (wzrost 0 0,1 pkt
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w stosunku do poprzedzajgcego miesigca). Nalezy przy tym pamigtac, ze przekroczenie putapu
50 pkt. rbwnoznaczne jest z dobrg koniunkturg. W Polsce indeks ten w styczniu 2016 r. wyniost
50,9 pkt.

7. Inflacja w Irlandii w styczniu 2016 r.

Wedlug danych irlandzkiego Centralnego Urzedu Statystycznego wskaznik cen detalicznych
(Consumer Price Index — CPI) w styczniu 2016 r. w stosunku do poprzedniego miesigca
zmniejszyt sie o 0,8%, za$ w poréwnaniu ze styczniem 2015 r. zwigkszyl si¢ o 0,1%.

Najwigksze zmiany cen w uj¢ciu rocznym odnotowano w takich pozycjach jak: towary i ustugi
roézne (+4%), szkolnictwo (+3,8%), tacznos$¢ (+1,7%) oraz gastronomia i hotelarstwo (+1,5%).
W tym samym okresie miaty miejsce rowniez spadki cen. Wystapily one w nastepujacych
kategoriach towaréw i uslug: odziez i obuwie (-4,1%), transport (-2,5%), meble, sprzet
gospodarstwa domowego (-1,6%) oraz zywno$¢ i napoje bezalkoholowe (-0,9%).

W stosunku do grudnia 2015 r. spadki cen wystapily w zakresie: odziezy i obuwia (-10,2%),
mebli, sprz¢tu gospodarstwa domowego (-2,3%) oraz transportu (-2%). Z kolei wzrosty cen
odnotowano w Kkategoriach: napojow alkoholowych i wyrobow tytoniowych (+2,9%) oraz
towarow i ushug roznych (+0,4%).

Roczny wskaznik inflacji w sektorze ustug wynidst w styczniu 2015 r. +1,9%, podczas gdy ceny
towarow spadty o 2,3%.

W styczniu 2016 r. wskaznik cen detalicznych mierzony szeroko stosowanym w  Unii
Europejskiej wskaznikiem HICP (Harmonised Index of Consumer Prices), ktory nie uwzglednia
m.in. wptywu zmian kosztow kredytow hipotecznych, w poréwnaniu z grudniem 2015 r.
zmniejszyt si¢ 0 0,9%. W ujeciu rocznym ceny w styczniu 2016 r. utrzymaty si¢ na tym samym
poziomie.

Wedlug danych Eurostat w grudniu 2015r. najnizsza inflacje (wskaznik HICP) w Unii
Europejskiej (EU 28) zanotowano na Cyprze (-1,6%), w Bulgarii (-1,1%) i Grecji (-1,1%). Z
kolei najwyzszy wzrost cen detalicznych w tym okresie miatl miejsce na Malcie (+1,2%), w
Austrii (+0,8%) i Szwecji (+0,7%). W Polsce inflacja w grudniu 2015 r. wyniosta -0,7%. Sredni
wskaznik HICP dla catej UE i dla strefy Euro wynidst 0,0%.

8. Rynek pracy w Irlandii w styczniu 2016 r.

Wedhug wstepnych danych irlandzkiego Centralnego Urzedu Statystycznego (CSO) w styczniu
br. w Irlandii zarejestrowanych byto 321.802 osoby pobierajace rdéznego rodzaju zasitki dla
bezrobotnych. Wsrdd nich bylo 266.877 obywateli Irlandii (ich liczba w stosunku do stycznia
2015 r. zmniejszyta si¢ o 10,2%) oraz 54.925 obywateli innych krajoéw (ich liczba spadta w ciggu
roku o 10,7%). Wsrod osob pobierajacych zasitki z innych krajow dominowali obywatele Unii
Europejskiej (46.915 0sdb), a wsrod nich obywatele nowych krajow cztonkowskich UE (31.398
0s6b) i Zjednoczonego Krolestwa (12.087 0s6b).

W styczniu br. w poréwnaniu do poprzedniego miesigca liczba 0sdb pobierajacych zasitki
zwiekszyta si¢ 0 186 0s0b, a w ciggu roku liczba takich os6b obnizyta si¢ 0 36.870.

Wsrod pobierajacych zasitki w Irlandii wysoki odsetek stanowig osoby pozostajace w dtuzszym
okresie czasu bez pracy w pelnym wymiarze godzin (osoby pracujace nie wigcej niz 3 dni w
tygodniu moga pobiera¢ zasitki). W styczniu br. osob bez pracy na peten etat dluzej niz 12
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miesiecy odnotowano 145.455. Osoby te stanowity 45,2% ogdtu pobierajacych zasitki z tytulu
bezrobocia. W stosunku do sytuacji sprzed roku liczba takich osob spadta o 19.389 tj. 0 11,8%.

Procentowy udzial osob bezrobotnych w styczniu 2016 r. wyniost 8,6% i w stosunku do
poprzedzajacego miesigca obnizyt si¢ 0 0,2%.

9. Sprzedaz detaliczna w Irlandii w grudniu 2015 r.

Wedlug wstepnych danych Centralnego Urzgdu Statystycznego Irlandii (Central Statistics Office
- CSO) w grudniu 2015 r. wskaznik sprzedazy detalicznej w wyrazeniu ilo§ciowym w stosunku
do poprzedniego miesigca zmniejszyt si¢ 0 0,7%, a w stosunku do grudnia 2014 r. wzrést o
6,3%. Po odjeciu wynikéw w handlu w sektorze motoryzacyjnym wskaznik ten w poréwnaniu z
listopadem 2015 r. zmniejszy? si¢ 0 0,7%, a w stosunku rocznym wzroést o 5,9%.

Wsérdéd pozycji, gdzie odnotowano najwigkszy wzrost sprzedazy detalicznej w ujgciu
miesigcznym znalazty si¢: Zywnos¢, napoje 1 wyroby tytoniowe (+1%), narze¢dzia, farby i szkto
(+1%) oraz wyroby medyczne, artykuly farmaceutyczne i kosmetyczne (+0,7%). Z Kkolei
najwicksze spadki sprzedazy wystapilty w zakresie: urzadzen elektrycznych (-12,6%), sprzedazy
w centrach handlowych (-5%) oraz handlu motoryzacyjnego (-2,2%).

W wyrazeniu wartosciowym wskaznik sprzedazy detalicznej w grudniu 2015 r. w stosunku do
poprzedniego miesigca zmniejszyt si¢ o 0,8%, a W ujeciu rocznym wzrést o 3,5%. Wylaczajac
wyniki w handlu w sektorze motoryzacyjnym wskaznik w stosunku do poprzedniego miesigca
zmniejszyt si¢ 0 0,9%, a w stosunku rocznym wzrdst o 3%.

10. Handel zagraniczny Irlandii w 2015 r.

Wedlug danych irlandzkiego Centralnego Urzedu Statystycznego (Central Statistics
Office) wartos¢ irlandzkiego eksportu w 2015 r. wyniosta 111.038 mln EUR i byta o 19,9%
wyzsza od warto$ci eksportu zrealizowanego w 2014 roku. Irlandzki import wzrdst w tym
samym czasie 0 10,2% do poziomu 67.023 min EUR. Na koniec grudnia 2015 r. nadwyzka
obrotéw irlandzkiego handlu zagranicznego wyniosta 44.015 miIn EUR, co oznacza wzrost w
stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego o 38,5%.

W 2015 r. najwiekszy udziat w eksporcie miaty srodki chemiczne i towary pochodne (57,8%), a
w ramach tej sekcji dominowaty produkty medyczne i farmaceutyczne oraz chemia organiczna.
Waznymi kategoriami w strukturze eksportu pozostajg réwniez maszyny 1 urzadzenia
transportowe (13,9%), artykuty roézne (12,8%) oraz zywnos¢ i zwierzeta zywe (8,9%).

W okresie styczen-grudzien 2015 r. gldéwnymi rynkami zbytu dla towaréw irlandzkich byty
Stany Zjednoczone (23,6%) oraz kraje Unii Europejskiej (53,3%) z dominujagcym udziatem
Zjednoczonego Krolestwa (Wielka Brytania tacznie z Irlandia Poinocng) oraz Belgii. Na
dalszych miejscach klasyfikowaty sie: Niemcy, Niderlandy, Szwajcaria, Francja, Japonia,
Hiszpania i Wtochy. W irlandzkim eksporcie Polska zajmowata 13. pozycje i jej udziat w catosci
irlandzkiego eksportu wynosit 1,07%.

W 2015 r. w irlandzkim imporcie najwigkszy udziatl odnotowano w zakresie maszyn i urzadzen
transportowych (37,2%), srodkow chemicznych i towaréw pochodnych (20,8%), artykutow
roznych (12,2%) oraz zywno$¢ i zwierzeta zywe (9,9%).

Gltéwnymi dostawcami towardw na rynek irlandzki w tym okresie byly: Zjednoczone Kroélestwo
(26,6%), USA (14,6%), Francja, Niemcy, Chiny, Niderlandy, Japonia, Szwajcaria, Belgia i
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Norwegia. Polska byta 15. partnerem handlowym Irlandii w imporcie, a jej udziat w catosci
irlandzkiego importu wyniést 0,80%.

W ubiegtym roku w ramach regionu Europy Srodkowo-Wschodniej Polska byla najwigkszym
rynkiem zbytu dla towaréw irlandzkich, jak i dostawcg towarow na rynek irlandzki. Wedtug
danych irlandzkich sprzedaz produktow z Polski do Irlandii w porownaniu do 2014 r. wzrosta o
23,9%.

Il. POLSKO — IRLANDZKA WSPOLPRACA GOSPODARCZA

1. Polsko-irlandzka wspolpraca handlowa w 2015 r.

Wedlug szacunkéw Ministerstwa Rozwoju polsko-irlandzkie obroty handlowe, w poréwnaniu z
rokiem poprzednim, zwickszyly si¢ w 2015 r. 0 379,3 mIn EUR tj. 0 22,3% do poziomu 2.082
min EUR'. Byt to rekordowy rok w historii polsko-irlandzkich relacji handlowych pod
wzgledem poziomu eksportu, importu, obrotow, ale niestety tez ujemnego salda. Polski eksport
do Irlandii wzrést w 2015 r. 0 19,9% do poziomu 628,2 min EUR, za$ nasz import z tego kraju
zwigkszyl si¢ 0 23,4% 1 wynidst 1.453,8 mln EUR. W konsekwencji wyzszej dynamiki naszego
importu z Irlandii od eksportu do tego kraju pogorszeniu uleglto saldo polskich obrotow
handlowych z Irlandig. Deficyt zwickszyt si¢ z 654,4 min EUR w 2014 r. do 825,6 min EUR w
roku 2015. Wsrod krajow UE jest to najwyzszy wynik ujemnego salda, a wérod wszystkich
krajow na catym $wiecie Irlandia zajmuje 6sma lokate. Wyzsze deficyty odnotowano jedynie w
handlu z Chinami, Rosja, Republika Korei, Japonig, Wietnamem, Indiami i Tajwanem.

Dane dot. ksztattowania si¢ polsko — irlandzkich obrotéw handlowych w latach 2009 — 2015
przedstawia ponizsze zestawienie | wykres.

w min EUR

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

(szacunki)
Obroty 1.082,6 | 1.289,9| 1.1747| 1.377,2| 15183 1.702,7 |  2.082,0
Eksport 371,1 449,7 3974 | 4809 505,3 524,1 628,2
Import 7115 840,2 7773 896,3| 1.013,0 1.178,6 | 1.4538
Saldo -340,4 3905 | -379,9| -4154| -507,7 -654,5 -825,6

Zrédlo: System Insigos MR

! Dane ostateczne dostepne bedg w sierpniu 2016 r. W stosunku do danych wstepnych mogq wystgpi¢ znaczne
roznice. I tak np. w ubieglym roku polski eksport do Irlandii wedtug szacunkéw Ministerstwa Gospodarki wynidst w
2014 r. 512,6 min EUR, zas wedlug danych ostatecznych 524,1 min EUR (réznica +11,5 min EUR). W imporcie
roznica wyniosta +7 min EUR.
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m Eksport
Import

m Saldo

W poréwnaniu do sytuacji sprzed roku w 2015 r. polski eksport do Irlandii zwigkszyt si¢ o 104,1
mln EUR. Wzrost eksportu nastapit w grupie wyrobow przemystu elektromaszynowego (o 52,5
min EUR), artykutow rolno-spozywczych (o 32 min EUR), wyrobow roznych (gt. mebli,
materacy i art. poscielowych) (0 10,3 min EUR), wyrobow przemystu chemicznego (o 5,8 min
EUR), wyrobow metalurgicznych (o 5,2 min EUR), wyrobow przemystu drzewno-papierniczego
(0 4,7 min EUR), wyrobow ceramicznych (o 0,8 min EUR), wyrob6w przemystu lekkiego (o 0,3
min EUR) oraz skor (o0 0,3 min EUR). Spadek eksportu odnotowano natomiast jedynie w grupie
produktow mineralnych (o 7,7 min EUR) i dotyczyl zmniejszenia sprzedazy wegla oraz
produktéw petrochemicznych.

W 2015 r. nieznacznie zmienita si¢ struktura naszego eksportu do Irlandii. Wzrost udziatu
odnotowano w grupie wyrobow przemyshu elektromaszynowego (z 33,9% do 36,6%), ktore
stanowity w 2015 r. najwieksza pozycja w polskim eksporcie do Irlandii. Drugg najwazniejsza
kategoria byty artykuty rolno-spozywcze z udziatem 31,1%.

Struktura towarowa polskiego eksportu do Irlandii w latach 2014 — 2015

. . Wartos¢ Dynamika Udziat w %
Nazwa grupy towarowej wg sekcji wmin EUR 9015/2014
2015 2014 2015 2014
I Produkty pochodzenia zwierzgcego 73,5 47,1 156,17 11,7 9,0
Il Produkty pochodzenia roslinnego 13,7 10,7 127,42 2,2 2,0
IIT Thuszcze i oleje 0,6 0,6 99,72 0,1 0,1
IV Gotowe artykuly spozywcze, napoje 107,6 105,0 102,46 17,1 20,0
Artykuly rolno-spozywcze 195,4 163,4 119,56 31,1 31,2
V' Produkty mineralne 23,4 31,1 75,10 3,7 59
Produkty mineralne 23,4 31,1 75,10 3,7 5,9
VI Produkty przemystu chemicznego 32,6 31,5 103,60 52 6,0
VIl Tworzywa sztuczne 30,8 26,1 118,05 49 50
Wyroby przemyshu chemicznego 63,4 57,6 110,15 10,1 11,0
V111 Skory i wyroby 0,7 0,4 162,60 0,1 0,1
Skory 0,7 0,4 162,60 0,1 0,1
IX Drewno i wyroby 16,4 13,2 123,95 2,6 2,5
X Papier, tektura $cier drzewny 10,3 8,8 116,94 1,6 1,7
Wyroby przemyshu drzewno-papierniczego 26,7 22,0 121,16 4,2 4,2
Polska
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XI Materiaty i wyroby wtokiennicze 12,5 12,9 96,98 2,0 2,5
XII Obuwie, nakrycia glowy 1,5 0,8 185,08 0,2 0,2
Wyroby przemyshu lekkiego 14,0 13,7 102,19 2,2 2,6
XIIT Wyroby ze szkta, ceramika 10,4 9,7 106,88 1,7 1,9
XIV Metale szlachetne 1 ich wyroby, bizuteria 0,2 0,1 201,45 0,0 0,0
Wyroby ceramiczne 10,6 9,8 107,93 1,7 1,9
XV Wyroby z metali nieszlachetnych 26,4 21,1 124,64 4,2 4,0
Wyroby metalurgiczne 26,3 21,1 124,64 4,2 4,0
XVI Urzadzenia mechaniczne i elektryczne 159,9 120,0 133,24 25.4 22,9
XVII Srodki transportu 59,1 48,8 121,02 9,4 9,3
XVIII Aparaty optyczne, pomiarowe, medyczne 11,1 8,7 126,72 1,8 1,7
Wyroby przemyshu elektromaszynowego 230,0 177,5 129,56 36,6 33,9
XIX Bron i amunicja 0,2 0,2 115,93 0,0 0,0
XX Artykuty przemystowe rézne 37,5 27,2 137,75 6,0 52
XXI Dzieta sztuki 0,0 0,0 354,72 0,0 0,0
XXII Pozostale 0,0 0,0 303,57 0,0 0,0
Wyroby rézne i niesklasyfikowane 37,6 27,3 137,63 6,0 5,2
RAZEM 628,2 524,1 119,85 | 100,0| 100,0

Zrédio: System Insigos MR

W polskim eksporcie do Irlandii w 2015 r. najwazniejszymi grupami towarowymi byly
komputery (85,1 min EUR), migso drobiowe (32,7 min EUR), samochody osobowe (28 min
EUR), samochody ci¢gzarowe (18,7 min EUR), przetwory spozywcze (16,7 min EUR), wegiel
(16,2 mln EUR), przetwory z mig¢sa (13,8 mln EUR), wyroby tytoniowe (13,6 mln EUR), migso
wotowe (13,4 mln EUR), migso wieprzowe (13,2 mln EUR), meble (12,4 mln EUR), wedliny
(11,6 min EUR), leki (10,8 min EUR), wyroby stolarskie dla budownictwa (10,4 min EUR),
pozostate meble (9,9 min EUR), makuchy (8,8 min EUR), pieczywo i ciasta (8,7 min EUR),
opony (7,4 min EUR). Towary te stanowity 53% warto$ci polskiego eksportu do Irlandii.

Wsérdéd wazniejszych grup towarowych w polskim eksporcie do Irlandii wysoka dynamika
charakteryzowata sie¢ m.in. sprzedaz komputeréw, migsa drobiowego, samochodéw osobowych i
cigzarowych, przetworéw z migsa, wyrobow tytoniowych, migsa wotowego i wieprzowego,
mebli, lekdéw i wyrobow stolarskich. Spadek sprzedazy odnotowano natomiast m.in. w eksporcie
przetworow spozywczych, wegla, makuchow, produktéw petrochemicznych, piwa, pralek,
artykutéw do transportu i pakowania.

W 2015 r. gléownymi pozycjami w polskim eksporcie do Irlandii byty nastgpujace grupy
towarowe:

L.P. Kod Dzial CN Wartos¢ | Dynamika Udzial w
CN w tys. eksportu calosci
EUR 2015/2014 polskiego
eksportu do

Irlandii
1 84 Maszyny i urzadzenia mechaniczne 128.120,5 140,05 20,40%
2 02 Migso i podroby jadalne 60.076,7 170,93 9,56%
3 87 Pojazdy nieszynowe oraz ich czesci 54.064,8 135,22 8,61%
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4 94 Meble 33.376,7 147,27 5,31%
5 85 Maszyny i urzadzenia elektryczne 31.733,7 111,38 5,05%
6 16 Rézne przetwory spozywcze 26.650,6 117,73 4,24%
7 27 Paliwa mineralne, oleje i przetwory 23.257,8 75,00 3,70%
8 21 Rézne przetwory spozywcze 22.024,5 91,65 3,51%
9 39 Tworzywa sztuczne i wyroby z nich 21.199,6 123,46 3,37%
10 73 Wyroby z Zeliwa i stali 18.512,8 127,40 2,95%
11 44 Drewno i wyroby z drewna 16.428,9 124,11 2,62%
12 23 Pasze dla zwierzat 13.631,8 68,96 2,17%
13 24 Tyton i wyroby tytoniowe 13.610,7 484,58 2,17%
14 30 Produkty farmaceutyczne 13.291,1 136,16 2,12%
15 19 Przetwory ze zb6z 12.320,6 122,88 1,96%
16 04 Produkty mleczarskie 12.007,3 113,32 1,91%
17 90 Przyrzady optyczne i medyczne 10.796,7 124,01 1,72%
18 40 Kauczuk i wyroby z kauczuku 9.615,3 107,66 1,53%
19 22 Napoje bezalkoholowe i alkoholowe 8.782,5 61,16 1,40%
20 48 Papier, tektura i ich wyroby 8.179,4 109,04 1,30%
21 70 Szkto i wyroby ze szkla 7.375,1 98,40 1,17%
22 38 Produkty chemiczne rdzne 6.880,1 136,36 1,10%
23 08 Owoce i orzechy jadalne 6.640,4 272,85 1,06%
24 20 Przetwory z warzyw i owocow 5.893,8 68,18 0,94%
25 62 Odziez i dodatki odziezowe 4.919,9 86,28 0,78%
Eksport ogoltem 628.182,8 119,85 100,00%0

Zrédlo: System Insigos MR

Struktura towarowa polskiego importu z Irlandii wykazuje wigksza w stosunku do naszego
eksportu koncentracje. Ponad 83% importu przypada na dwie grupy towarowe: wyroby
chemiczne i wyroby przemystu elektromaszynowego. Analiza gldownych pozycji w polskim
imporcie z Irlandii potwierdza tez¢ o jej wysokiej koncentracji towarowej - pierwszych 25.
pozycji w naszym imporcie stanowi ponad 84% wartos$ci polskich zakupéw w Irlandii. W
imporcie z Irlandii tradycyjnie juz dominujag wyroby wysoko przetworzone i1 wysoko
zaawansowane technologicznie.

W 2015r. polski import z Irlandii zwigkszyt si¢ w ciggu roku o 275,3 min EUR. Wzrost
zakupow nastgpit gldéwnie w wyrobach przemystu chemicznego (+165,4 min EUR) oraz w
wyrobach przemystu elektromaszynowego (+81,2 mln EUR). W najwigkszym stopniu zwigkszyt
si¢ import farmaceutykow, czegsci komputerowych, hormondéw, wyrobow mleczarskich,
substancji zapachowych dla przemystu, czesci do maszyn, zwigzkoéw heterocyklicznych,
preparatow z krwi i szczepionek, komputerdw, preparatow do higieny z¢bow i jamy ustnej.

Strukture towarowa polskiego importu z Irlandii oraz liste¢ najwigkszych pozycji w polskim
imporcie z tego kraju przedstawiajg ponizsze tabele:

Polska
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Struktura towarowa polskiego importu z Irlandii w latach 2014 — 2015

. .. Wartosé Dynamika Udzial w %
Nazwa grupy towarowej wg sekcji wmin EUR 9015/2014
2015 2014 2015 2014
I Produkty pochodzenia zwierzecego 135,5 105,1 128,94 9,32 8,92
IT Produkty pochodzenia ro$linnego 3,3 19 171,91 0,23 0,16
III Thuszcze i oleje 0,0 0,0 12,34 0,00 0,00
IV Gotowe artykuty spozywcze, napoje 43,7 36,4 120,06 3,01 3,09
Artykuly rolno-spozywcze 182,5 143,4 127,24 1255 | 12,17
V' Produkty mineralne 11 6,9 15,59 0,07 0,59
Produkty mineralne 11 6,9 15,59 0,07 0,59
VI Produkty przemystu chemicznego 628.,0 462,0 135,92 43,19 | 39,20
VIl Tworzywa sztuczne 21,1 21,6 97,54 1,45 1,84
Wyroby przemyshu chemicznego 649,1 483,6 134,21 4465 | 41,04
V111 Skéry i wyroby 1,2 2,2 54,43 0,08 0,19
Skory 1,2 2,2 54,43 0,08 0,19
IX Drewno i wyroby 0,8 0,2 353,07 0,06 0,02
X Papier, tektura $cier drzewny 31,2 34,1 91,43 2,14 2,89
Wyroby przemystu drzewno-papierniczego 32,0 34,3 93,21 2,20 2,91
XI Materialy i wyroby wtdkiennicze 9,3 9,9 93,99 0,64 0,84
XII Obuwie, nakrycia glowy 0,6 0,7 77,87 0,04 0,06
Wyroby przemyshu lekkiego 9,9 10,6 92,84 0,68 0,90
XIII Wyroby ze szkla, ceramika 1,2 15 81,96 0,08 0,13
XIV Metale szlachetne i ich wyroby, bizuteria 1,0 0,6 156,97 0,07 0,05
Wyroby ceramiczne 2,2 2,1 103,74 0,15 0,18
XV Wyroby z metali nieszlachetnych 13,8 15,2 90,51 0,95 1,29
Wyroby metalurgiczne 13,8 15,2 90,51 0,95 1,29
XVI Urzadzenia mechaniczne i elektryczne 459,9 374,1 122,93 31,64 | 31,75
XVII Srodki transportu 6,9 8,6 80,35 0,47 0,73
XVIII Aparaty optyczne, pomiarowe, medyczne 92,9 95,7 97,01 6,39 8,12
Wyroby przemystu elektromaszynowego 559,7 478,4 116,98 38,50 | 40,59
XIX Bron i amunicja 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00
XX  Artykuty przemystowe rdzne 2,4 1,6 152,50 0,17 0,14
XXI Dzieta sztuki 0,0 0,0 0,00 0,00 0,00
XXII Pozostate 0,0 0,0 102,05 0,00 0,00
Wyroby rézne i niesklasyfikowane 2,4 1,6 152,50 0,17 0,14
RAZEM 1.453,8 | 1.178,6 123,35 100,00 | 100,00
Zrédlo: System Insigos MR
Polska
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Gléwne pozycje towarowe w polskim imporcie z Irlandii w 2015 r.

L.P. Kod Dzial CN Wartos¢ w | Dynamika Udzial w
CN tys. EUR importu calosci
2015/2014 | polskiego
importu z
Irlandii

1 85 Maszyny i urzadzenia elektryczne 319.821,2 128,11 22,00%
2 30 Produkty farmaceutyczne 257.406,6 156,65 17,71%
3 29 Chemikalia organiczne 151.894,9 150,31 10,45%
4 84 Maszyny i urzadzenia mechaniczne 140.109,1 112,55 9,64%
5 33 Preparaty kosmetyczne 130.964,9 122,17 9,01%
6 04 Produkty mleczarskie 103.253,4 137,87 7,10%
7 90 Przyrzady optyczne i medyczne 92.831,3 96,97 6,39%
8 38 Produkty chemiczne rézne 67.749,2 97,76 4.66%
9 49 Wyroby przemystu poligraficznego 28.210,4 88,81 1,94%
10 39 Tworzywa sztuczne i wyroby z nich 18.843,5 109,91 1,30%
11 21 Roézne przetwory spozywcze 16.277,8 125,50 1,12%
12 03 Ryby 13.762,5 106,36 0,95%
13 35 Substancje biatkowe, kleje, enzymy 12.711,2 102,72 0,87%
14 22 Napoje bezalkoholowe i alkoholowe 12.282,7 140,63 0,84%
15 02 Migso i podroby jadalne 12.087,8 93,78 0,83%
16 87 Pojazdy nieszynowe oraz ich czgs$ci 6.452,7 106,28 0,44%
17 82 Narzgdzia, przybory, sztuéce 6.444,8 83,82 0,44%
18 05 Produkty pochodzenia zwierzgcego 6.403,6 146,45 0,44%
19 17 Wyroby cukiernicze 6.016,6 111,30 0,41%
20 19 Przetwory ze zb6z 5.145,6 123,51 0,35%
21 32 Garbniki, barwniki, pigmenty 4.508,7 94,71 0,31%
22 48 Papier, tektura i ich wyroby 2.949,9 127,62 0,20%
23 55 Wibékna chemiczne cigte 2.705,4 76,00 0,19%
24 63 Art. wldkiennicze, odziez uzywana 2.550,0 130,77 0,18%
25 11 Produkty przemystu mlynarskiego 2.419,0 2.284,10 0,17%
Import ogélem 1.453.820,2 123,35 100,00%

Zrédlo: System Insigos MR

W 2015 r. udziat Irlandii w obrotach polskiego handlu zagranicznego wyniost 0,59% 1 byl
wyzszy niz w roku 2014 (0,51%). W polskim eksporcie udziat Irlandii wzrést z 0,32% do 0,35%,
za$ w przypadku importu udziat ten zwigkszyt si¢ odpowiednio z 0,70% do 0,83%. W 2015 r.
Irlandia byta 34. partnerem handlowym Polski w eksporcie i 24. w imporcie.

Polska
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I11. PROMOCJA POLSKIEJ GOSPODARKI W IRLANDII

1.  Spotkania z przedsi¢biorcami irlandzkimi podczas wystawy i konferencji dla sektora
wytworczego

W dniu 26 stycznia 2016 r. przedstawiciele WPHI w Dublinie wzigli udziat w wystawie i
konferencji dla sektora wytworczego pod nazwg National Manufacturing & Supply Chain.
Wydarzenie to odbywa si¢ od trzech lat. Tematem przewodnim tegorocznej edycji bylo
stworzenie innowacyjnego ekosystemu dla produkcji i tancucha dostaw. Corocznie impreza ta
gromadzi firmy dzialajace w sektorze biotechnologii, branzy chemicznej, elektronicznej,
farmaceutycznej, medycznej 1 spozywczej. W tym roku wzigtlo w niej udziat okoto 130
wystawcow 1 ponad 2 tys. zwiedzajacych. Powodzenie tej imprezy wynika migedzy innymi z
tego, ze w przeciagu kilkunastu ostatnich lat Irlandii udato si¢ przeksztatci¢ gospodarke oparta
na prostych procesach produkcyjnych w zaawansowany przemyst oparty na wiedzy, kapitale i
umiejetnosciach.

Wydarzenie to poza czg¢éciag wystawowa, gdzie firmy prezentowaty swoje oferty, skladato si¢
rébwniez z seminariow poswigconych roéznym zagadnieniom zwigzanym z dziatalnoscia
produkcyjng. Na o$miu odrebnych salach odbywaly si¢ wyklady dotyczace m.in.: badan i
rozwoju; zaawansowanych materiatlow; logistki 1 ftancucha dostaw; jakosci produkcji;
bezpieczenstwa 1 higieny pracy; dostepu do danych i zastosowania systemoéw informatycznych;
zasobow ludzkich, szkolen, rozwoju umiejetnosci; dostgpu do finansowania, rzadowych
instrumentdw  wsparcia, wspotpracy pomigdzy przemystem, panstwem 1 uczelniami
technicznymi; przepisow prawnych, badan rynkowych; zréwnowazonego podejscia w
przemysle; koncepcji szczuplego zarzadzania — lean management; przysztosci produkcji.

Impreza ta pozwala na dostep do wielu waznych firm irlandzkiego sektora wytworczego. W
przysztosci udziat w tym wydarzeniu powinny rozwazy¢ polskie firmy, ktore posiadaja w swojej
ofercie rozwigzania (produkty/ ustugi) dla nowoczesnych zaktadow produkcyjnych.

2. Seminarium nt. zakladania dzialalno$ci biznesowej w sektorze spozywczym

W dniu 28 stycznia 2016 r. przedstawiciele WPHI w Dublinie wzi¢li udziat w seminarium nt.
zakladania dziatalno$ci biznesowej w sektorze spozywczym. Spotkanie po§wigcone bylo réznym
aspektom zwigzanym z: rejestracja firmy, wymogami sanitarnymi, bezpieczenstwem zywnosci,
identyfikacja oraz §ledzeniem pochodzenia produktow, szkoleniami w zakresie bezpieczenstwa
zywienia, etykietowaniem produktow. W trakcie spotkania wybrane firmy zaprezentowaly swoje
doswiadczenia zwigzane z procesem uruchamiania dzialalno$ci biznesowej 1 wymienity si¢
swoimi spostrzezeniami nt. najwigekszych problemow z tym zwigzanych. WartoSciowym
uzupetnieniem byly takze wskazowki dotyczace analizy kosztow wprowadzania produktow do
sprzedazy 1 planowania rozwoju produkcji.

Seminarium miato na celu wsparcie osoéb dopiero myslacych o zatozeniu dzialalnosci biznesowe;j
w tym obszarze, jaki 1 poczatkujacych przedsigbiorcow. Wydarzenie to byto wysoko oceniane
przez uczestnikbw m.in. za polaczenie roéznych zagadnien zwigzanych z zaktadaniem 1
funkcjonowaniem firmy w sektorze spozywczym w jedng spojng catosc.

Udzial przedstawicieli WPHI w Dublinie pozwolit na nawigzanie kontaktow z przysztymi
przedsigbiorcami sektora spozywczego 1 promocje¢ ustug wsparcia w poszukiwaniu dostawcow z
Polski. Zachecano takze uczestnikéw do odwiedzenia polskiego stoiska podczas targdéw
Hospitality Expo.
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3. Polskie stoisko na wystawie Hospitality Expo w Dublinie

W dniach 3-4 lutego 2016 r. Wydziat Promocji Handlu i Inwestycji Ambasady RP w Dublinie
uczestniczyt w wystawie branzy hotelarsko-gastronomicznej Hospitality Expo odbywajacej si¢
na terenach wystawienniczych Royal Dublin Society (RDS) w Dublinie. Na stoisku WPHI o
powierzchni 8 m? prezentowane byty katalogi i wyroby kilkunastu polskich producentow, a z
mozliwosci bezposredniego udziatu skorzystaty trzy firmy. Polskie stoisko odwiedzit Ambasador
RP w Irlandii Pan Ryszard Sarkowicz.

Wystawa Hospitality Expo jest adresowana do producentéw i ustugodawcow sektora
hotelarskiego i gastronomii (restauracje, kawiarnie, puby). Impreza ta odbywa si¢ co dwa lata na
przemian z wydarzeniem o nazwie Catex. W tym roku wzigto w niej udzial ponad 200
wystawcow pochodzacych gtownie z Republiki Irlandii i Irlandii Polnocnej. Organizatorzy
oceniajg, ze w ciggu dwoch dni trwania imprezy odwiedzito jg okoto 3 tys. przedsicbiorcow tej
branzy. Wystawcy, rozlokowani na trzech halach wystawowych, podzieleni byli tematycznie
wedlug profilu dziatalno$ci: rozwigzania informatyczne, wyposazenie i1 sprzet gastronomiczny,
napoje alkoholowe i bezalkoholowe, zywno$¢. Réwnolegle do wystawy na odrebnych stoiskach
miaty miejsce prezentacje m.in. z zakresu wykorzystania nowych technologii, wlasciwego
przygotowania strategii biznesowej firmy, szkolen i rekrutacji pracownikow, systemow
rezerwacji 1 regulowania platno$ci. Dodatkowo przedsigbiorcy mogli skorzysta¢ z
indywidualnych porad i konsultacji fachowcow z powyzszych dziedzin. W hali, w ktorej
zgromadzeni byli producenci zywno$ci 1 napojéw odbywaly si¢ réwniez konkurencje
przygotowywania potraw, najlepszej ich prezentacji oraz pokazy serwowania drinkow
alkoholowych. Wigcej informacji o imprezie oraz list¢ wystawcow mozna znalez¢é na stronie
internetowej organizatora: www.hospitalityexpo.ie.

Zorganizowanie polskiego stoiska byto okazja do zaprezentowania rodzimej produkcji sektora
zywnos$ciowego, napojow oraz artykutow dla gastronomii i hotelarstwa. Dato to mozliwos¢
nawigzania wielu kontaktow handlowych i1 zainteresowania polska oferta. Szczegélnie duzo
zapytan dotyczylo m.in. mozliwosci importu z Polski wedlin 1 suchych przekasek, stodyczy,
opakowan, napojow, profesjonalnego sprz¢tu AGD oraz mebli dla gastronomii i hotelarstwa.
Ocenia sig, iz podczas 2. dniowej wystawy polskie stoisko odwiedzito ok. 200 0s6b.

Podczas wydarzenia przedstawiciele WPHI udostgpniali zainteresowanym materiaty
informacyjne Polskiej Organizacji Turystycznej. Prowadzono takze promocje turystyki
przyjazdowej do wybranych miast i regionow Polski oraz zwracajgc uwage na organizowane w
tym roku Swiatowe Dni Mlodziezy w Krakowie.

Kolejna edycja wystawy Hospitality Expo planowana jest na luty 2018 r.
4. Spotkanie z firmami irlandzkimi w Dublin Chamber of Commerce

W dniu 5 lutego 2016 r. przedstawiciel Wydzialu Promocji Handlu i Inwestycji (WPHI)
Ambasady RP w Dublinie uczestniczyt w spotkaniu przedsiebiorcoOw irlandzkich zrzeszonych w
Dublinskiej Izbie Handlowej (ang. Dublin Chamber of Commerce). Do organizacji tej naleza
firmy oraz organizacje gospodarcze. W trakcie imprezy P. Buczkowski, Radca w WPHI w
Dublinie przeprowadzit kilkanascie indywidualnych rozmoéw z przedstawicielami irlandzkiego
biznesu nt. mozliwos$ci wsparcia przy poszukiwaniu partneréw biznesowych w Polsce.

Przedstawiciel WPHI wyjasnit swoim rozmoéwcom zasady dziatania placowki, wskazat zakres
oferowanych ustug oraz udzielat odpowiedzi na zapytania dotyczace polskiej gospodarki.
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Poinformowal takze o planowanych w 2016 r. imprezach promocyjnych. Zainteresowani
rozmowcy otrzymali pakiety informacyjne z materiatami nt. prowadzenia dzialalno$ci
gospodarcze] w Polsce oraz mozliwosci inwestycyjnych i handlowych w naszym kraju. W
spotkaniu uczestniczyto ok. 60 przedsi¢biorcoOw.

Udziat w imprezie pozwolil na dotarcie z informacjami nt. mozliwosci biznesowych w Polsce do
nowej grupy irlandzkich przedsiebiorcow. W przysztosci moze to zaowocowaé powigkszeniem
si¢ grona firm zaangazowanych handlowo badZ inwestycyjnie z naszym krajem.

5. Spotkanie z firmami irlandzkimi, czlonkami Rady IPBA

W dniu 17 lutego 2016 r. przedstawiciel Wydziatu Promocji Handlu i Inwestycji (WPHI)
Ambasady RP w Dublinie uczestniczyl w spotkaniu przedsigbiorcow irlandzkich, cztonkéw
Rady Ireland Poland Business Association. Podczas tego wydarzenia podsumowano dziatalno$¢
stowarzyszenia w 2015 roku oraz dyskutowano nad mozliwosciami zwigkszenia jego aktywnosci
i lepszego stuzenia jej cztonkom. Organizacja ta jest bardzo przydatnym narzedziem dla firm
irlandzkich i polskich, ktéore maja juz lub dopiero planuja podjecie dzialalnos$ci biznesowej
odpowiednio w Polsce lub Irlandii.

6. Zaproszenie do korzystania ze stoisk WPHI podczas targéw w Irlandii

W 1 poétroczu 2016 r. WPHI Dublin bedzie uczestniczyt w targach poswigconych energii
odnawialnej Energy Show (6-7 kwietnia br., Dublin) oraz maszynom i urzadzeniom dla
rolnictwa Grass & Muck (12 maja br., Roscrea, Co. Tipperary).

Zapraszamy wszystkie firmy wytwarzajace swoje produkty w Polsce, ktore sa zainteresowane
sprzedaza na rynku irlandzkim do bezptatnego korzystania z naszych stoisk. W przypadku braku
mozliwo$ci oddelegowania przedstawiciela firmy zachgcamy do przestania do nas katalogow/
ulotek, ktore bedziemy udostepniali zwiedzajagcym.
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