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Statystyki potwierdzaja
powr6t tendencji wzrostowych

Zgodnie z informacjami GUS za | potrocze 2006 roku, wskaznik wzrostu produkcji sprzedanej dla
podmiotow zatrudniajgcych co najmniej 50 osob wyniost 15,4% w cenach statych.

Znaczna poprawa tego indeksu w odniesieniu
do I pétrocza moze sygnalizowaé powr6t zwyz-
kowych tendencji w branzy, po ich wyraznym

zalamaniu w 2005 roku.

Produkcja sprzedana przemyslu meblarskiego I polrocze | |pdtrocze
(firmy ,duze”) 2005 2006
Wartod¢ produkcji sprzedanej (min z 8.789,3 10.037,8
procuke spredanerin 2 przemystowego (14,6%).
| péirocze roku poprzedniego = 100 (ceny stafe) 100,1 154

Warto w tym miejscu przytoczy¢ opublikowa-
ne w sierpniu br. dane statystyczne o produkeji
sprzedanej mebli za 2005 rok dla podmiotéw,
zatrudniajacych powyzej 9 o0séb i pozy-
jako naj-
bardziej pelne oficjalne informacje GUS
o produkeji mebli w Polsce — poréwnujac
je z prezentowanymi wczesniej, w czerw-
cowym Biuletynie Informacyjnym, dany-
mi dla podmiotéw duzych (powyzej 50
pracownikéw) i pozyskiwanymi ,metoda

skiwane ,,metodg wyrobow” —

przedsiebiorstw”.

potwierdzaé¢ zasadno$¢ sformulowanej wyzej
opinii o powrocie tendencji zwyzkowych.
Godne odnotowania jest réwnocze$nie, ze
wskaznik wzrostu produkeji sprzedanej branzy
meblarskiej w I pétroczu 2006 roku byt tym
razem wyzszy zaréwno od indeksu dla calego
przemyshu (12,8%), jak i sektora przetwodrstwa

Fizyczne rozmiary produkeji wybranych asor-
tymentéw (zaliczonych przez GUS do ,wazniej-
szych wyrobéw przemystowych”) w I pétroczu
2006 roku, w zasadzie tylko w jednym przypad-
ku — mebli drewnianych do jadalni i salonu - po-

Czlonkom-gi,lsvl‘npatykam

i L

5 ;Jaraz wszgtk:m Pracowmkam branzy meblarsk:e]‘ :
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Zmiana adresu Biura OIGPM

Informujemy, ze Biuro Ogélnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli zmienito, pod ko-
niec pazdziernika, swoja siedzibe. Nowy adres to: 04-028 Warszawa, Al. Stanéw Zjednoczonych
51, pokdj 614, tel. (022) 517 78 39, fax. (022) 517 77 19.

2005 (caty rok) | pétrocze 2006 1111 kwartat 2006
Grupa asortymentowa *
ilos¢ | 2004=100 | ilos¢ |2005=100 | ilos¢ | 2005=100
Meble do siedzenia (.....) 1.485 134 Uy 106,5 1.150 106,0
Meble kuchenne 4.544 1235 1755 103,0 3.186 105,5
Meble drewniane do sypialni 2490 102,3 1.146 949 1.785 100,6
Meble drew. do jadalni i salonu 10.622 100,5 5.975 1248 9419 127,0

Trudne przemiany strukturalne
przed europejskim meblarstwem

wielko$ci bezwzgledne - w tysiacach sztuk

Ponad 15- -procentowy wzrost pr OdukC] 1 dane dla podmiotéw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 49 0s6b

sprzedanej w I polroczu biezacego roku,

w zestawieniu z podanymi wyzej wskaz-

nikami za rok ubiegly, wydaje si¢ zdecydowanie

Produkcja sprzedana przemystu meblarskiego Wartos¢ 20042100 Przy thzone dane za okres ];/)ierv_vslzx Ch, trzec}}

W 2005 roku (minz}) = kwartaléw 2006 roku moga réwniez Swiadczyé

macnianiu si T h tendencji pro-

Podmioty duze, metoda przedsigbiorstw 18.261,8 103,3* glﬁ(Cj?Cm;blal;SliiZj ‘xzb?sga?:;lzg m‘fu de ¢t pro
Podmioty $rednie i duze, metoda wyrobow 221843 103,6

*w cenach stafych

™ pefna nazwa pozycji: ,meble do siedzenia przeksztatcalne w migjsca do spania, z wyjatkiem ogrodowych lub kempingowych”

twierdzaja wysoki wzrost, notowany dla tacznej
warto$ci produkeji sprzedanej meblarstwa.

Dokonczenie na stronie 16

Na catym Swiecie najwyzszej klasy produkty na rynku to produkty europejskie. Europejski przemyst
meblarski z obrotami przekraczajagcymi 100 miliardow euro, zatrudnieniem okoto 1 200 000 oséb
i z eksportem poza UE o wartosci prawie 10 miliardow euro jest najwiekszy na swiecie. Mimo to,
boryka sie z powaznymi problemami strukturalnymi.

Produkcja w starych parnistwach cztonkowskich
spada lub znajduje si¢ w stanie stagnacji. Nad-
wyzka handlowa w wysokosci czterech miliar-
dow euro przeksztalcita sie w deficyt wynoszacy
ponad pie¢ miliardéw w ostatnich kilku latach.
Przyktadowo w Niemczech, wedlug danych nie-

mieckiej federacji, zatrudnienie wynosi obecnie
nieco ponad 100 000 o0séb w poréwnaniu do
180 000 oséb pigé lat temu. Przyczyna tej sytu-
acji jest oczywiscie specyfika branzy wymagaja-

Dokonczenie na stronie 16

Nowoczesne fotele i krzesta biurowe sa proste, ale ergonomiczne

]akle byly poczatki firmy, jak do-
szlo do jej powstania?

W 1994 roku wraz z Marcusem
Vonhausenem zatozyliSmy firme zaj-
mujaca sie wytwarzaniem krzeset
biurowych iw 1997 roku zakupiliSmy
licencje na produkcje foteli i krzeset
Sitag International - szwajcarskiego
producenta z ponad 30-letnim do-
Swiadczeniem w produkeji siedzisk
biurowych i mebli. Tym samym zna-
lezliSmy sie w duzej rodzinie Sitag,
jako Sitag Polska ijako jedyna firma
w naszym kraju posiadamy prawo do
produkeji i dystrybu-
cji rozwigzan Sitag.
Dynamiczny rozwdj
firmy umozliwia sta-
rannie dobierana do
wymagan polskich
odbiorcéw i wciaz
uaktualniana oferta.

- Czym dokladnie
zajmuje si¢ firma,
jaki jest profil pro-
dukcji?

- Zajmujemy si¢ sprzedaza produk-
tow Sitag tylko na rynku polskim
poprzez sie¢ autoryzowanych dystry-
butoréw. Wysoka jakos¢ produktow
Sitag, fachowa iterminowa obstuga
doceniana jest przez najwicksze firmy
w Polsce. WyposazyliSmy siedziby wie-
lu firm z kazdego sektora dziatalnosci
gospodarczej, anasi klienci polecaja
nasze produkty jako wyroby zgodne
z wymaganiami rynku i spelniajace
najwyzsze normy ergonomiczne.

Wszystkie produkty — fotele i krze-
sla biurowe wyposazone sa w ergo-
nomiczne mechanizmy i odpowiednio
uksztaltowane siedziska i oparcia,
ktére wspomagaja wlasciwg pozycje
siedzenia, zapobiegaja bélom kregostu-
pa i nie powoduja zmeczenia wielogo-
dzinnym siedzeniem.

Szeroka jest gama materialéw wy-
koniczeniowych, elementéw metalo-

wych, mechanizméw oraz elementéw
uzupelniajacych.

- Czy oprécz produkeji krzesel i fo-
teli biurowych planuje si¢ poszerzyé
asortyment o inne meble wyposaze-
nia biur. Jakie kierunki obecnej pro-
dukeji uwaza Pan za przysztoSciowe?

- W naszej ofercie znajduja sie réw-
niez stoly konferencyjne, ktére wpro-
wadziliSmy wraz z krzestami goscin-
nymi ,Plio”. To ciekawa propozycja
pod wzgledem designu oraz rozwigzan
materialowych - wykorzystanie alumi-
nium polerowanego oraz najwyzszej

jakosci sklejki i oklein naturalnych.
Pragniemy oferowa¢ klientom rozwia-
zania, ktére stanowig niepowtarzalne
wyposazenie biur, a szczegélnie po-
mieszczen reprezentacyjnych, ksztal-
tujacych jego wizerunek. Oferta kom-
pleksowa i dopasowanie produktéw do
potrzeb klienta — to dziatania przyszlo-
sciowe.

- Jak ksztaltuje sie sytuacja w dzie-
dzinie produkeji krzesel i foteli biu-
rowych, czy podobnie jak w calym
asortymencie biurowym produkcja ta
przezywa swoj rozkwit?

- Konkurencja na rynku jest coraz
wicksza, ale réwniez jest bardzo duze
zapotrzebowanie na dobre siedziska
biurowe. Nasze produkty posiadajac
ciekawy design, wysoka jakosé, duze
mozliwosci iwiele funkeji zdobywa-
ja nowych klientéw. Dopasowujemy
wszystkie kwestie logistyczne do po-
trzeb rynku i dostarczajac dobre pro-
dukty wjak najkrétszym czasie mo-

Rozmowa z Andrzejem Braciszewskim,
wspotwitascicielem firmy
abc Formy Siedzenia ze Swarzedza

zemy cieszy¢ si¢ wzrostem sprzedazy.
Wazni sa réwniez ludzie. Pracownicy
abc Formy Siedzenia to grupa dobrze
wyszkolonych pracownikéw odpowie-
dzialnych za produkcje, ktérzy dbaja
o kazde wychodzace z zaktadu krzesto
jak owlasne dziecko igrupa oséb -
fachowcow odpowiedzialnych za stra-
tegic firmy, zakup, logistyke, sprzedaz
i marketing.

- Producenci krzesel przescigaja
sie w atrakcyjnym i wyrézniajacym
si¢ wzornictwie, jak powstaja no-
we modele iczy przy projektowa-
niu uwzgledniana jest,
tak wazna w przypadku
krzeset i foteli, ergono-
mia?

- Nowe produkty po-
wstaja w Szwajcarii,
w siedzibie Sitag In-
ternational. My wpro-
wadzamy takie fotele
i krzesta biurowe, ktére
odpowiadaja potrzebom
rynku polskiego. Oryginalne wzornic-
two, nowe materiaty, funkcjonalnosé
najwyzsza jako$¢ i atrakcyjna cena to
cechy kazdej nowosci. Istotnym ele-
mentem jest ergonomia, ktdra jest
coraz bardziej postrzegana przez uzyt-
kownikéw jako element niezbedny
przy zakupie wyposazenia. Wszystkie
nasze produkty posiadaja niezbedne
atesty, certyfikaty i oceny potwierdza-
jace, ze spelniaja normy i oczekiwania
rynku.

- ]akie sa obecnie tendencie wzor-
nicze i materialowe i co wedlug Pana
cieszy sie najwiekszym zaintereso-
waniem?

- Wprowadzone przez nasza firme
w 2005 roku krzesta i fotele na stela-
zach z aluminium polerowanego ciesza
si¢ bardzo duzym zainteresowaniem.
Nowoczesny charakter krzeset ,Plio”
i foteli ,,E1 100” podkreslany jest przez
proste formy z wyszukanymi szczeg6-
lami (aluminium polaczone z natu-

ralnymi produktami jakimi sa sklejka
i okleiny naturalne, czy tez aluminium
taczone ze skora, siatkg — podkreslaja-
ce nowatorstwo i prostote).

- Krzesta i fotele biurowe wyréznia
szczegblna intensywno$é uzytkowa-
nia. Jakie rozwiazania gwarantuja im
najwyzsza jakos¢ i trwalo§¢?

- Wykorzystanie materiatéw naj-
wyzsze] jakoSci pozwala na tworze-
nie produktéw, ktére uzytkowane sa
bezawaryjnie przez wiele lat. Istotna
jest réwniez edukacja uzytkownika
dotyczaca prawidlowego korzystania

=
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z krzesel oraz dopasowanie odpowied-
nich produktéw do rodzaju wykony-
wanej pracy.

- Czy niewatpliwy problem podra-
biania wzoré6w mebli dotknal Pana
firme? Jak reaguje Pan na takie przy-
padki?

- Tworzenie nowych wzoréw foteli
i krzesel biurowych to ogromne przed-
siewziecie, w ktorym licza sie szczeg6-

ly. Projektanci, konstruktorzy, osoby
zajmujace si¢ ergonomia, stylisci urze-
czywistniaja potrzeby uzytkownikéw
i wprowadzaja nowe rozwigzania. Zda-
rzaly sie przypadki produktéw zblizo-
nych do produktéw Sitag. Jednak nasze
fotele i krzesta biurowe wyrdzniaja si¢
elementami trudnymi do podrobienia
i staramy sie skupiaé na technolo-
giach, dzieki ktérym wyprodukowanie
takich elementéw bedzie ogromnym
wyzwaniem i nie pozwoli na tworzenie
bardzo podobnych produktéw.

Wyda]e sie, ze proba zdecydowa-
nego wejscia na polski rynek krzesetl
i foteli produkowanych w Chinach
nie powiodla sie naszym azjatyckim
konkurentom. Jednak jak wyglada
to z bliska, czy jest to zagrozenie dla
Panskiej firmy?

- W chwili obecnej produkty ,ma-
de in China” to gléwne zagrozenie
W najnizszym segmencie rynku, gdzie
decyduje cena, a nie jako$¢ i standard
obstugi, terminowo$¢ czy tez mozliwo-
$ci kolorystyczne produktéw. Jednak
producenci azjatyccy szybko sie ucza
i takie zagrozenie w niedtugim okresie
czasu moze dotyczyé réwniez produk-
tow w wyzszym segmencie rynku.

- Firma angazuje z cala pewnoScia
wiekszo§¢ Parfiskiego czasu, prosze
jednak powiedzie¢ jak spedza Pan
wolne chwile?

- Intensywna praca zajmuje wiek-
sz0$¢ czasu jednak zawsze znajdzie si¢
chwila na wspdlne wyjazdy rodzinne,
spotkania z przyjaciétmi czy tez co-
dzienna jazde na rowerze.

- Prosze dokonczy¢ zdanie: Krzesta
i fotele Sitag produkcji abc Formy
Siedzenia to...

- ... to zadowolony uzytkownik i dys-
trybutor — z proponowanych rozwia-
zan, z produktu, z obstugi na najwyz-
szym poziomie iz pelnej mozliwosci
dopasowania do spelnienia najwazniej-
szych potrzeb.

Rozmawiatl Krzysztof Fechner
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OIGPM aktywnie wspiera i jednoczy

branze meblarska

S$nia 2006 roku w tym sprawozdanie

Podczas kolejnego posiedzenia Rady Ogolnopolskiej I1zby Gospodarczej Produ-
centow Mebli, ktore odbyto sie pod koniec wrzeSnia w Warszawie Biuro Izby
przedstawito sprawozdanie z dziatalnosci w okresie od 1 stycznia do 15 wrze-

zyskow i strat za dwa kwartaty 2006 roku.

finansowe, a w szczegolnosci rachunek

Ustalono, ze Biuro Izby na nastepne
posiedzenie Rady, ktére zaplanowane
jest na grudzien, przygotuje projekt bu-
dzetu oraz zrédel jego finansowania na
2007 rok. Rada Izby zobowiazata jed-
nocze$nie Biuro do przeanalizowania
mozliwosci dofinanso-
wania nowych, kolej-
nych projektéw prowa-
dzonych przez OIGPM
ze $rodkéw struktural-
nych, takich jak badania branzowe,
publikacje, itp.

W wyniku podjetych na posiedzeniu
uchwal przyjeto w poczet czlonkéw
Izby firme¢ Mebel Rust z miejscowosci
Pludry oraz firme Poli-Eco z Zar.

Podczas dyskusji oméwiono tez po-
wolanie i uczestnictwo przedstawicie-
li OIGPM w pracach Komisji Le$no
— Drzewnej, zmiany adresu siedziby
Izby i Biura Izby oraz sprawy zwia-
zane z pozyskaniem nowych czton-

Z posiedzenia
Rady Izby

kéw Izby. Zdaniem czlonkéw Rady,
Izba powinna organizowa¢ raz w roku
nieformalne spotkania branzowe, od-
bywajace sie z udziatem ,ciekawych
0s6b” np. ministra gospodarki, dyrek-
tora generalnego LP, specjalisty mar-
ketingu itp. Pierwsze
takie spotkanie powin-
no odby¢ sie juz wio-
sna 2007 roku. Rada
Izby zwrécita réwniez
uwage na odpowiednie przygotowanie
materialéw promocyjnych dotycza-
cych Izby, mogtaby to by¢ ulotka, np.
w formie elektronicznej prezentuja-
ca dzialalnos¢ OIGPM, zawierajaca
miedzy innymi rozmowy z obecnymi
cztonkami Izby, z uwzglednieniem
odpowiedzi na pytanie ,dlaczego je-
stem czlonkiem Izby”? Przyszle ma-
terialy promocyjne powinny réwniez
uwzglednia¢ podzial przedsiebiorstw
na mate, $rednie i duze. O

Statystyki potwierdzaja

powrot tendencji

Dokoriczenie ze strony 15

Poréwnania aktualnych staty-
styk sugeruja jednocze$nie, ze coraz
istotniejsza role w ozywieniu tacznej
sprzedazy odgrywa rynek wewngtrz-
ny. Wzrost wyrazonej w zlotych war-
toSci eksportu mebli w I pélroczu
2006 roku wyni6st bowiem tylko
7%, a wiec ponad dwukrotnie mniej
niz wskaznik wzrostu produkeji
sprzedane;j.

W oparciu o powyzsze dane do-
tyczace produkcji sprzedanej dla
podmiotéw $rednich i duzych lacz-
nie warto zweryfikowaé informacje
0 udziale eksportu w ogdlnej produk-
cji mebli. Zestawienie wartosci eks-
portu w 2005 roku (16.383,7 mln zi)
z podang wyzej wartoscia produkcji
sprzedanej daje wskaznik na pozio-
mie blisko 74% - co odzwierciedla
skale wpltywu wynikéw eksportowych,
awtym takze kursé6w walutowych,
na og6lna kondycje polskiego meblar-
stwa.

Na kraje Unii Europejskiej przy-

wzrostowych

Przecietna rentowno$¢ branzy, nie-
znacznie tylko wyzsza niz za I kwar-
tat 2006 roku, pozostala w I pétroczu
br. nadal nizsza od notowanej dla
calego przetworstwa przemystowego,
gdzie wyniosta: brutto — 6,2% i netto

P 1 por. 2005 | potr.
Wyszczegéinienie * 205 | calyrok | 2006
Wskaznik rentownosci obrotu brutto ™ 54 57 56
Wskaznik rentownosci obrotu netto ** 45 48 48

objasnienia:

* dane dla podmiotow, w ktdrych liczba pracujacych przekracza 49 0sob

* relacja wyniku finansowego brutto do przychodéw z cafoksztattu dziatalnosci
relacja wyniku finansowego netto do przychoddw z cafoksztattu dziafalnodci

—5,1%. Te wskazniki z kolei wykazaty
poprawe w relacji do indekséow dla
catego przemystu, wynoszacych odpo-
wiednio: 7% i 5,8%.

Pewnemu przy$pieszeniu ulegl na-
tomiast wzrost przecietnego zatrud-
nienia w duzych podmiotach branzy,
z 4,7% za rok 2005 (w poréwnaniu ze
$rednig za 2004 rok) i 6,2% w I kwar-
tale 2006 roku do 7,7% za I pétro-
cze.

W podobnym jak roz-

sniania | WartosC || polrocze Warto$é w | polrocze | Wartosé wi I potrocze| miary przecietnego zatrud-
Wyszczegolnienie _ . . L 3 .

wminzl | 2005100 | min USD | 2005400 | minEUR | 20085000 | 112" stopniu zwiekszyla

Eksport ogdlem 93426 | 1070 | 29388 | 1061 | 24118 | 1135 | sie wysoko$¢ przecietnego

Wiy dosedzenil | 52768 | 1069 | 16588 | 1060 | 13020 | ma | Miesiccznego wynagrodze-

nia brutto w duzych pod-

pozostale ? 3414 | 1052 | 10732 | 142 | 804 | 115 | miotach branzy; odnoto-

Stelaze..? 646 | 194 | 2068 | 1181 | 694 | 126 | wany wskaznik wzrostu

(7%) byt przy tym wyzszy

objasnienia (wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):

",meble do siedzenia i ewentualnie do spania’, 2 ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)"

3 stelaze pod materace, artykuly poscielowe i podobne”

padato w I pélroczu biezacego roku
86,4% tacznej wartoSci polskiego eks-
portu mebli.

Wedtug informacji GUS, laczna
warto$¢ polskiego eksportu w I pét-
roczu 2006 roku byla wyzsza w po-
réwnaniu z analogicznym okresem
ubiegtego roku: w zlo-
tych - 016,8%, w euro
- 023,8%. Udziatl bran-
zy meblarskiej w tacznej

od Sredniego dla sektora
przetworstwa przemysto-
wego, gdzie wyniést 5,5%, i przemy-
shu ogétem — 4,5%.

Wzrost zatrudnienia i wynagrodzen
wywiera wiec istotny wplyw na po-
ziom rentowno$ci produkcji meblar-
skiej.

Import mebli do Polski rozwija si¢

wartos$ci polskiego ekspor-
tu w I p6lroczu biezacego

roku obnizyt sie do okoto

Trudne przemiany strukturalne
przed europejskim meblarstwem

Dokoriczenie ze strony 15

ca duzego nakladu sily roboczej oraz
coraz popularniejsza filozofia firmy
Walmart: kup tanio, sprzedaj taniej.
Konsekwencja tego jest fakt, ze Chiny
z 15 miliardami euro sa najwickszym
eksporterem mebli na $wiecie, pozo-
stawiajac w tyle, z wartoscia ponizej
o$miu miliardéw euro, coraz stabsze
Wilochy, bedace przez ostatnich 20 lat
najwickszym $wiatowym eksporterem.
Wzrost importu z Chin jest tak znacz-
ny, ze cze$¢ wloskiego i niemieckiego
przemystu meblarskiego opracowuje
skarge przeciw dumpingowi.

- Nasza organizacja — mowit w trak-
cie wystapienia na II Forum Restruk-
turyzacji Bart De Turck, przedstawiciel
UEA - uwaza, ze powinniSmy raczej
wspieraé sektor w dazeniu do odzyska-
nia iusprawnienia konkurencyjnosci
za pomocg wszelkich mozliwych me-
tod, co oznacza tez pomoc w procesach
restrukturyzacji firm.

W nowych panstwach cztonkow-
skich firmy réwniez stoja przed pro-
blemami strukturalnymi. Audyty wy-
konane w ponad 500 firmach wyka-
zuja, ze zgodnos¢ z wymaganiami UE
w sprawach zdrowia, bezpieczenstwa
i ochrony $rodowiska stanowi znacz-
nie wickszy problem niz sie spodzie-
wano. Firmom nie tylko potrzebne
jest ciagle wspieranie wcelu zwick-
szania ich §wiadomosci i pokazywanie
jak rozwiazywac problemy, ale w przy-
padku wielu wymagan potrzebne im
sq réwniez powazne inwestycje, na
ktére nie moga sobie pozwoli¢. Powo-
duje to zwolnienie tempa ich rozwo-
ju, wzwiazku zczym coraz bardziej
niebezpiecznie realna staje sie utrata
szansy pozostania na pozycji miedzy-
narodowego lidera jako europejskiego
przemyshu meblowego. Rosnaca wspot-
praca pomiedzy firmami ze wschodu
i zachodu Europy moze by¢ jednym
z najlepszych rozwiazan w tej sytuacji.

A zatem jaka jest rola gléwnych
uczestnikéw branzy meblarskiej w an-

tycypowaniu przemian i restruktury-
zacji? Jest to rola niezwykle waz-
na, poniewaz zadna firma w branzy,
w ktérej Srednia wielko$¢ firmy to
mniej niz 20 oséb, nie posiada Srod-
kéw ani mozliwosci antycypowania
przemian strukturalnych. W niezwy-
kle konkurencyjnym $rodowisku, sam
fakt istnienia firmy potwierdza jej
konkurencyjnosé. Jezeli firma nie jest
konkurencyjna, zniknie z rynku, gdyz
jest zbyt mata by wykonaé restruk-
turyzacje i zazwyczaj nie posiada na
to $rodkow. A zatem duzo zalezy od
otoczenia branzy.

Wiele organizacji branzowych,
cztonkéw UEA prowadzi intensywnie
prace, analizujac przewidywane prze-
miany strukturalne, przygotowujac do
nich firmy, ajest to zadanie niewat-
pliwie bardzo trudne. Opracowywane
w tym zakresie strategie koncentruja
sie przede wszystkim na innowacji,
wspblpracy i szkoleniach.

Dotychczasowe dziatania w ramach
Komisji Europejskiej, doprowadzity nie
tylko do wzrostu §wiadomosci w zakre-
sie probleméw strukturalnych, przed
ktérymi stoi branza, ale takze po raz
pierwszy do identyfikowania potencjal-
nych rozwigzari. W swoim komunika-
cie w sprawie polityki przemystowej,
Komisja Europejska zawarla gléwne,
strategiczne i priorytetowe podejscia,
w odniesieniu do branzy, a przynajm-
niej te, ktoére naleza do jej kompeten-
cji. Wiele inicjatyw polityki miedzy-
sektorowej, ktére Komisja uwzgled-
nita, takie jak wlasnos¢ intelektualna
iochrona wzornictwa lub dostep do
rynku sa zasadnicze dla kontynuacji
rozwoju sektora meblarskiego.

Jedna z gléwnych szans dla prze-
myshu meblarskiego sa innowacje zo-
rientowane na produkt i konsumenta.
Najwazniejszym jednak aspektem jest
wlaczenie meblarstwa jako prioryte-
towej branzy do programu funduszy
strukturalnych. Umozliwia to niektd-
rym krajom rozpoczecie planowania
indywidualnie ukierunkowanych pro-

numer 12 (98)

graméw majacych na celu wsparcie
restrukturyzacji firm.

Niezmiernie wazna jest rOowniez
rola dialogu spotecznego. Ewolucja
ma ogromny wplyw na kwalifika-
cje niezbedne do osiagniecia zmiany
poziomu innowacyjnosci i organiza-
cji, ktore sa niemozliwe bez dobrej
wspoltpracy pomiedzy pracodawcami
i pracownikami. Zgodnie z planem
opracowanym w ramach programu
Europejski Dialog Spoteczny w bran-
zy meblarskiej, we wspélnym projek-
cie wspieranym przez Komisje Euro-
pejska o nazwie FIRST - Furniture
Industry Restructuring Systems and
Tools, organizacje pracodawcéw i pra-
cownikéw we wspOlpracy ze oSrodka-
mi badawczymi i szkotami wyzszymi
przygotowuja sie do zidentyfikowania
najlepszych praktyk w firmach, kté-
re wykonaty procesy restrukturyzacji
w celu opracowania metodologii, kt6-
ra moze by¢ latwo zastosowana przez
mate firmy wcelu osiggniecia tego
samego rezultatu. Dotyczy on przede
wszystkim potencjatu we wsp6lpracy
oraz wplywu na organizacje i zdolnos¢é
podmiotéw do przystosowania si¢ do
przemian, a co za tym idzie, potrzeb
szkoleniowych kadry kierowniczej
i pracownikow.

Innowacja w zakresie produktu jest
zasadniczym zagadnieniem dla bran-
zy 1w niektdrych krajach wladze dosé
korzystnie uznaly wydatki na pro-
jektowanie jako kwalifikujace sie do
okreslonych zwolnien podatkowych,
podobnie jak koszty badan. Niestety
zasada ,de minimis” ogranicza poten-
cjalne wsparcie. By¢ moze zwickszenie
lub rozszerzenie dla sektoréw przecho-
dzacych przez przemiany strukturalne
mogloby by¢ pomocne.

Poza tym, zdecydowanie nalezy zbu-
dowaé (odbudowad) instrument wspie-
rajacy firmy poszukujace wspdélpra-
cy z firmami w innych czesciach UE.
Wspélpraca przemyslowa, a szczegdl-
nie pomiedzy starymi i nowymi pani-
stwami czlonkowskimi, jest jednym
z najlepszych rozwigzan zmierzaja-
cych do utrzymania konkurencyjnosci,
w czym male iSrednie przedsigbior-
stwa potrzebuja wsparcia.

Zrédlo: materiaty UEA

Od , ociekarki” do europejskiej marki

osiagnac sukces rynkowy.

Firma Rejs Akcesoria Meblowe z Rypina produkujaca akcesoria i okucia meblo-
we oraz elementy wykonczeniowe do mebli i wnetrz, jest przykladem na to jak
dzieki prostemu pomystowi, wytezonej pracy i wiasciwemu zarzadzaniu mozna

Firma zalozona w 1993 roku
w pierwszym okresie dzialalnosci
zajmowala sie produkcja uchwytéow
meblowych z tworzyw sztucznych.
W miare rozwoju rynku okuc¢ meblo-
wych rozwijat sie réwniez park maszy-
nowy firmy, gdzie
juz w1995 roku
zaczeto produko-
wacé pierwsze wy-
roby z drutu. Poczatkowo ociekarki do
naczyn. Stopniowe zdobywanie rynku
pozwolito na nowe inwestycje, ktdre
umozliwialy rozwdj technologii pro-
dukeji takze asortyment poszerzyt sie
wkrétce o potki obrotowe, systemy re-
lingowe i kolumny meblowe, systemy
cargo iszuflady wysuwne. Caly czas
dokonywano tez modyfikacji dotych-
czas wprowadzonych na rynek wyro-
bow.

Obecnie Rejs to duza, stabilna orga-
nizacja kierowana i kreowana tak, aby
sprostaé potrzebom kazdego klienta.
Jest to mozliwe dzigki wykorzystaniu
najnowoczesniejszych programéw kon-
strukeyjnych i wiedzy technologicznej.

Nowi Cztonkowie Izby

Wyroby powstaja z wysokiej klasy su-
rowcdw, przy uzyciu nowoczesnych
urzadzen przemystowych. Powstajace
wyroby sa poddawane wewngtrznym
badaniom jako$ci, a takze badaniom
zewnetrznym m.in. w Instytucie Tech-
nologii Drewna
w Poznaniu.

Dystrybucja roz-
wija sie dwutoro-
wo: poprzez wspélprace z partnerami
handlowymi zlokalizowanymi na tere-
nie catej Polski oraz whasne placéwki
handlowe. Hurtownie pelniace jedno-
cze$nie funkcje magazynéw regional-
nych znajduja si¢ w Lublinie, Kato-
wicach, Bralinie k/Kepna, Bydgoszczy,
Gdyni, Elblagu i Bialymstoku. Sklepy
firmowe sa zlokalizowane w Swieto-
chlowicach i Jeleniej Gorze.

Rozwdj eksportu, ktory siega 40%
0gblnego obrotu firmy, opiera sie gtéw-
nie na wspdélpracy z wybranymi part-
nerami firmy Rejs na danym ryn-
ku zbytu. Produkty firmy sa obecne
w Niemczech, Czechach, Finlandii,
Szwecji, Norwegii, Francji, Wielkiej

"

Brytanii, Wloszech, Bulgarii, Stowacji
oraz Rosji, Kazachstanie, Ukrainie, Lo-
twie, Litwie i Estonii.

Rozwdj sieci sprzedazy przebiega
z réwnoczesnym poszerzaniem oferty
handlowej, ktéra stanowi komplek-
sowe zaopatrzenie dla producentéw
mebli. Rejs wspélpracuje z wieloma
dostawcami krajowymi, oferujac szero-
ki asortyment dla r6znych segmentéw
mebli, prowadzi tez import akcesoriow
z Wtoch i Chin. O

5,8%, co $wiadczy jednak
o nadal wielce znaczacej

pozycji mebli w wywozie
i krajowym bilansie han-
dlu zagranicznego.

Zauwazalna poprawa ogdlnych wy-
nikéw sprzedazy wywiera stosunkowo
nieznaczny wplyw na ksztaltowanie
sie wskaznikéow rentownosci obrotu
duzych podmiotéw branzy meblar-
skiej.

¥ stelaze pod materace,

Import ogétem 14089 106,1 4432 105,2 363,7 12,6

w tym: do siedzenia' 8347 104,1 2625 103,1 2154 1103

pozostate 2 5184 109,3 163,1 108,5 1339 16,1

stelaze...’ 55,8 107,9 176 107,3 144 143
objasnienia (wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury):

' ,meble do siedzenia i ewentualnie do spania’, 2 ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)"

, artykuly poscielowe i podobne”

w tempie niewiele nizszym od ekspor-
tu.Laczna warto$¢ polskiego przywozu
w I pétroczu 2006 roku byla o 15,2%
w zlotych, zas 022,1% w euro, wyz-
sza niz przed rokiem.

(ZMM)

Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski

Biuletyn Informacyjny Ogdlnopolskiej lzby Gospodarczej Producentow
Mebli. Opracowanie Krzysztof Fechner, na podstawie materiatow OIGPM:

Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

. , .
,Oko i ucho” branzy
»opecial Orgatec ‘2006”

W zwiagzku z tegorocznymi Targami
Orgatec w Kolonii, OIGPM we wsp6l-
pracy zredakcja niemieckiego czaso-
pisma ,Moebelmarkt” przygotowala,
dodatek specjalny ,Special Orgatec
2006”. Umieszczone zostaly w nim ar-
tykuly prezentujace strukture i rozwoj
polskiego meblarstwa, a takze publika-
cje prezentujace polskich producentéw
mebli biurowych.

Dodatek do czasopisma ,Moebel-
markt” byt adresowany przede wszyst-
kim do firm zajmujacych sie kontrak-
towaniem dostaw mebli biurowych,
firm zajmujacych si¢ wyposazeniem
wnetrz oraz architektow.

Francuski rynek meblarski

Na poczatku pazdziernika odbyto
si¢, zorganizowane przez OIGPM i fir-
me Logos, seminarium pt. , Francuski
rynek meblarski”, na ktérym przedsta-
wione zostaly perspektywy polskiego
eksportu mebli do Francji.

Scharakteryzowano miejsce Polski
na francuskim rynku meblarskim,
a takze warunki $wiadczenia ustug
przez polskie firmy. Przedstawiono
najnowsze mozliwosci finansowania
inwestycji i eksportu w ramach progra-
mo6w UE oraz skuteczne narzedzia eks-
portowe. Na zakorniczenie seminarium
zaprezentowano najstarsze i najwick-
sze targi meblowe we Francji - Salon
du Meuble Paris 2007.

Prezentacje z seminarium mozna
ogladaé na naszej stronie internetowej
www.meble.org.pl.





