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MICHAL BALCERKIEWICZ
PREZES ZARZADU
FABRYKA MEBLI BALMA SA

Zblizamy si¢ duzymi krokami do konca drugiego kwartatu 2010 r. Mozna juz stwierdzi¢, ze po-
twierdzaja sie prognozy o bardzo powolnym wychodzeniu z kryzysu. Gospodarka §wiatowa co
kilka tygodni wstrzgsana jest nowymi falami nerwowo$ci. Budzety najbogatszych krajow strefy
euro, zadluzone do granic wytrzymalosci, coraz trudniej fata¢. Nie pomaga to europejskiej wa-
lucie, a na rzadach wymuszane sg dzialania, ktére powinny by¢ zrealizowane juz przed laty. Te
wahania nastrojéw z pewnos$cia nie pomagaja polskiej gospodarce. Cze¢é¢ z wydarzen ma skutki
realne, np. zmienno$¢ kursu naszej waluty. Ostatnie zawirowania wokot greckiego budzetu
oraz niepewno$¢ co do perspektyw dla gospodarek potudniowej Europy znaczaco wplynely
na oplacalnoé¢ wymiany miedzynarodowej. Przy tego typu wydarzeniach nie sprawdzaja si¢
modele prognostyczne, a opinie i trendy wyznaczane przez analitykéw z dnia na dzien traca
waznosc.

Niekorzystne informacje w skali makro niosa réwniez, moim zdaniem, powazniejsze skut-
ki emocjonalne. Caly czas w gospodarce jest ,mentalno$¢ kryzysowa’, ktéra przeklada sie na
ostroznos¢ inwestoréw, weryfikowanie planéw rozwojowych oraz budzetéw. Te kryzysowa za-
chowawczos¢ trudniej pokona¢, trudniej wyzwoli¢ optymizm i planowa¢, zaktadajac pozytyw-
ny rozwoj wydarzen.

Cala sytuacje wzmacnia jeszcze to, Ze zyjemy w $wiecie mediéw i informacji. Jestesmy atako-
wani tysigcami tytuldw, czesto diametralnie ré6znych pomiedzy rankiem a popoludniem tego
samego dnia. Pomimo Ze realnie nic si¢ nie zmienia, a jutro dzisiejszy news nic juz nie znaczy,
ma to wplyw na to, jak i o czym mysélimy.

Z punktu widzenia branzy meblarskiej, skutki tej ,,postkryzysowe;j” sytuacji sa rozne. Ile roz-
moéw i gtoséw, tyle jest roznych opinii o aktualnej sytuacji firm produkujacych meble. Repre-
zentuje firme dzialajaca na rynku kontraktowym, wigc jest mi najtatwiej wypowiadac sie¢ z tej
perspektywy. Wsrdd przedsiebiorstw dostarczajgcych produkty i ustugi w ramach b2b przewa-
Zaja opinie, Ze wolumen zamoéwien zwigksza si¢ bardzo powoli. Trudno przeceni¢ tu znaczenie
wlasnie sfery emocji. Decyzje s3 odwlekane, przekladane i weryfikowane.

W tej z wolna ruszajacej do przodu gospodarce, bedac jedng noga jeszcze w kryzysie, warto
mysle¢ odwaznie i do przodu. Pamietam stowa jednego z moich profesoréw, ktory w czasie
absolutorium moéwil, ze kryzys nigdy nie dotyka wszystkich i w jednym czasie, a zawsze jest
miejsce dla najlepszych produktéw, firm i ludzi.

Mysle, ze to cenna mysl i warto o niej pamietaé szczegélnie teraz, gdy ozywienie bedzie otwie-

ra¢ przed naszymi firmami nowe mozliwosci i perspektywy.
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KLER NA TARGACH ISALONI 2010 W MEDIOLANIE

KLER SA po raz kolejny zaprezentowal nowg kolekcje mebli podczas
najbardziej prestizowej wystawy mebli na $wiecie — Salone Interna-
tionale del Mobile 2010.

Tegoroczne miedzynarodowe targi mebli w Mediolanie odbyty sie
w dniach 14-19 kwietnia. Na powierzchni 150 tys. metréw kwadrato-
wych zaprezentowalo si¢ 1370 wystawcow, w tym tylko 290 zagranicz-
nych. Osiagniecia polskiej branzy meblarskiej prezentowali zaledwie
dwaj wystawcy, wérod nich firma KLER SA, ktéra w Salone Interna-
tionale del Mobile wzieta udzial juz po raz szésty.

W tym roku Kler na stoisku o powierzchni 140 metréw kwadratowych
zaprezentowal sze$¢ premierowych kolekcji mebli wypoczynkowych
autorstwa miedzynarodowego zespolu projektowego. Prezentowane
modele nalezg do nowoczesnej linii produktéw Kler. Sposrod obszer-
nych i komfortowych zestawéw wyrafinowang forma i skromnymi
gabarytami wyrdznial si¢ program CANONE / D160.

CANONE to kompozycja prostych, geometrycznych form o horyzontal-
nym ukladzie. Ale to tylko jedno, statyczne oblicze tego mebla. Dzieki

technicznym rozwigzaniom pozwalajacym regulowaé poduchy oparcia

OO0OPOOOMOOOOOO

KLER C280 FANFARA

Program Kler C280 FANFARA to zestaw modutéw do swobodnej kon-
figuracji. Kazdy z elementéw sklada si¢ z masywnego cokotu, siedziska
oraz regulowanego oparcia bazowego i luznej poduszki bedacej oparciem
whasciwym. Budujac zestaw jako skrajne moduly, mamy do dyspozy-
¢ji elementy z podlokietnikiem lub z podtokietnikiem i przedtuzonym
siedziskiem typu szezlong. W zestawie do wyboru znajdziemy réwniez
element narozny, fotel oraz taboret, co znacznie wzbogaca mozliwosci
wykorzystania mebla. Taboret moze w swoim wnetrzu kry¢ posciel, a
w zestawieniu z sofg rozszerzy jej funkcjonalnoé¢ o okazjonalne spanie.
Jako elementy podnoszace komfort uzytkowania producent proponuje
dodatkowe poduszki podlokietnikowe oraz zagléwki, polecane szcze-
g6lnie do wspdlpracy z elementem szezlongowym mebla. Zastosowany
w oparciach jak i podiokietnikach 3-stopniowy mechanizm regulacji
kata polozenia sygnalizuje duza dbalo$¢ producenta o zasady ergono-
mii, a mobilne poduszki pozwolg dostosowaé obszar wypoczynku do
indywidualnych upodoban klientéw. Wzorniczo mebel nawigzuje do
tak modnych obecnie otoman w nowoczesnym wydaniu. Jego moduto-
woé¢ mozemy dodatkowo podkresli¢ dobierajac odwazne wzory tkanin

OKO |

i podtokietnikéw nie tylko mozna dostosowa¢é mebel do ergonomicznych
wymagan uzytkownika, ale takze nada¢ mu dynamicznych ksztattéw po-
przez wprowadzenie w jego sylwetke kierunkéw uko$nych. Mebel przez
to kojarzy¢ si¢ moze z rozwijajacym skrzydla ptakiem szykujacym sie do
lotu. Niezalezna regulacja segmentéw opar¢ i podlokietnikow zapewnia
kazdemu uzytkownikowi swobode wyboru wlasnego komfortu. Calo$¢
tego zgrabnego mebla poderwana jest z ziemi dzigki delikatnym plozom
z chromowanej rurki zamknigtej na ksztatt meandra.

Dzieki niewielkim gabarytom, wysmakowanej formie i mobilnosci funk-
cjonalnej mebel moze znalez¢ nabywcéw wéréd dynamicznych ludzi.
Stoisko Kler to nie tylko nowe kolekcje mebli - to réwniez nowa oferta
pokry¢ tapicerskich: skory o kamiennej barwie, tkaniny o srebrzystym
blasku, ktére w zestawieniu z czernig stoiska emanowaly tajemniczo-
$cig. Klimat zaskakujacego spektaklu tworzylo réwniez ponadnatural-
nych wymiardw zdjecie, przedstawiajace scenke rodzajowsa przy stole.
Stanowito ono pomost pomiedzy stoiskiem Klera a towarzyszaca tar-
gom wystawg prac pod tytulem ,Wszyscy do stotu”.

Jak co roku, mediolanskie targi staly sie okazja do spotkan i wymiany
doswiadczen ze stalymi kontrahentami oraz do nawigzania nowych

kontaktéw handlowych. Stoisko Klera odwiedzito réwniez wielu pro-

jektantow wnetrz, takze z Polski.

(OMONONONONONONONONONONO]

tapicerskich. Zaoblone bryly skladajace si¢ na mebel podparte sg tylko
delikatnymi metalowymi naroznymi plozami, co podkresla stabilno$¢
zestawu, ktéremu z pewnos$cig mozemy zaufac.

Klient decyduje zar6wno o wyborze rodzaju obicia, barwie skéry (z po-
nad 100 koloréw, wedlug probnika firmowego KLER) lub tkaniny (300

koloréw i wzoréw), jak i o doborze elementéw w zestawie.
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ZAPRASZAMY DO ODWIEDZENIA NOWEGO SALONU FIRMOWEGO KLER W POZNANIU

Na poczatku maja br. firma Kler SA otworzyla nowy salon firmowy
w Poznaniu. Placowka ta jest nieduzg, 325-metrowa galerig znajdujaca
si¢ w centrum miasta — przy Alei Solidarnosci 34, bedacej miejscem
typowo ,wnetrzarskim’, gdzie znajduja si¢ liczne sklepy z branzy wy-
posazenia wnetrz. Salon w Poznaniu zostal zaprojektowany zgodnie
z najnowszymi standardami firmy. Jest tam prezentowana komplekso-
wa oferta marki Kler a takze meble wloskich partneréw handlowych,
wsrdd nich Calligaris, Alf Uno, Ciacci, Floryda. Kierunkiem aranzacji
w tej placowce jest pokazanie szerokiej gamy produktéw Premium i Top
Premium linii nowoczesnej a takze pelnej aranzacji nowoczesnych me-
bli skrzyniowych, wykonanych w mysl najnowszych trendow.

W tym poznanskim salonie zobaczy¢ mozna starannie dobrane kom-
pozycje stylistyczne, gotowe propozycje i rozwigzania pelnych aranza-
¢ji, dzigki czemu klient moze znalez¢ inspiracje dla wlasnego wnetrza.
Calos¢ uzupelniona jest bogata oferta dekoracji z kolekeji Piogia Deco-
rativa — wysokiej jakosci dywanami, lampami, ceramika, szktem, ele-

mentami dekoracyjnymi z metalu, drewna.

©OO0OPOPOOOPOOOO®O

OO0OPOOOOOOOOO

MEGAMEBLE GALERIA DIAMENTOWA - FIRMA KLOSE ZAPRASZA DO NOWEGO STUDIA W LUBLINIE

Diamentowa 2 w Lublinie to nowy adres na mapie salonéw partner-
skich Kolekcji Mebli Klose. W ofercie galerii znajdziemy niezwykle
bogaty wyrob mebli sygnowanych marka Klose - propozycji do sa-
lonu, jadalni oraz gabinetéw. MegaMeble Galeria Diamentowa sta-
wia na zréznicowanie oferty, tak by spelni¢ oczekiwania klientéw
poszukujacych rozwigzan aranzacyjnych dostosowanych do ich
indywidualnych potrzeb. Dlatego wérdd jej propozycji znajdziemy
kolekcje marki Klose o zréznicowanej stylistyce wzorniczej — mi-
nimalistyczne meble z nowoczesnego zestawu Lifeline i kunsztow-
ne bryly z inspirowanej wloskim stylem linii Rafael, a takze pro-
ste ksztalty mebli z kolekcji Duo czy Lanao i oryginalnie laczace
drewno i akryl meble Multiform. Pokazane na ekspozycji gotowe
projekty przestrzeni livingowej oraz gabinetu pozwalaja kupuja-
cym wyobrazi¢ sobie, jak poszczegélne rozwigzania aranzacyjne
beda sie prezentowaé w przestrzeniach wlasnego domu.

W przypadku jakichkolwiek pytan czy watpliwo$ci pomoca stu-
23 reprezentanci marki Klose: Pawel Kolasa, Piotr Strzesniewski
i Angelika Gromaszek-Sidorczak.

OPOOOPOOPOOMOOO

MegaMeble Galeria Diamentowa, ul. Diamentowa 2, Lublin

Godziny otwarcia:
poniedzialek - pigtek: 11.00 -19.00, sobota: 10.00 - 16.00, niedziela:
11.00 -16.00

OO0OPOOOMOOOOOO

KL DESING NA TARGACH MEBLI I WYPOSAZENIA WNETRZ NABYTOK A BYWANIE W NITRZE

W dniach 10-14 marca w Nitrze na Slowacji odbyly sie¢ miedzy-
narodowe targi mebli i wyposazenia wnetrz. Uczestniczyta w nich
firma KL Design - dlugoletni partner Kolekcji Mebli Klose. Te-
goroczna edycja targéw byta okazja do zaprezentowania rozwia-
zan livingowych z nowoczesnych linii Lifeline i Multiform. Desi-

gnerskie wzornictwo obu nowoczesnych programéw cieszylo sie
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ogromnym powodzeniem wsréd gosci odwiedzajacych stoisko KL
Design. Zainteresowanie wzbudzita réwniez inspirowana wloskim
wzornictwem kolekcja Rafael. Na uwage zastuguje réwniez fakt,
iz zaprezentowane na ekspozycji propozycje przyciagnely liczne
grono zwiedzajacych, w szczegélnosci mlodych malzenstw poszu-

kujacych idealnych rozwiazan do swojego domu.
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KONKURS ,,POKAZ SWOJE WNETRZE” ROZSTRZYGNIETY

Rozstrzygniety zostat wspdlny konkurs firmy Nowy Styli portalu Archima-
nia.pl. Decyzjg jury pierwsze miejsce przyznane zostalo Martynie Trepce.
Drugie miejsce zdobyl glosami Internautéw Krzysztof Ziétkowski.
Konkurs byt wspdlng inicjatywa portalu Archimania.pl oraz firmy Nowy
Styl i miat za zadanie promocje polskiego designu w zakresie aranzacji biu-
rowych. Zadaniem uczestnikéw bylo przygotowanie wizualizacji wnetrza
biurowego przy wykorzystaniu krzesel i mebli marki Nowy Styl. Organi-
zatorzy otrzymali sze$¢ zgloszen, z ktorych kazde prezentowato nieco inne
podejécie do zagadnienia. Duza funkcjonalno$¢ prezentowanych aranzacji
i ogromna fantazja projektantéw bardzo mile zaskoczyly jury.

Laureatka konkursu zostala Martyna Trepka, ktorej projekt maksymalnie
wykorzystuje ograniczong powierzchnie biura. Wykorzystane krzesta In-
trata Operative podkre§laja ergonomiczny charakter aranzacji. Nagroda
dla Martyny Trepki byl fotel Intrata Manager. Glosami internautéw dru-
ga nagrode zdobyt Krzysztof Ziétkowski za swoja aranzacje, réwniez wy-
korzystujaca krzesta Intrata Operative. Dominujaca cecha projektu byta

OPOOPOPOOMOMOOO
OSIEMNASTE URODZINY MARKI NOWY STYL

28 maja 2010 roku Nowy Styl, najstarsza marka w portfolio Nowy Styl
Group, konczy osiemnascie lat. Takie $wigto jest znakomitg okazja, aby
przypomnie¢ barwna histori¢ krosnienskiej firmy. Imponuja nie tylko
lata obecnosci na rynkach, ale przede wszystkim to, co przez te lata uda-
fo sie osiagna¢. Z firmy, ktora zaczynata w bylym magazynie nawozéw
sztucznych w Panstwowym Osérodku Maszynowym w Jedliczu, stala sie
preznym miedzynarodowym przedsigbiorstwem, eksportujacym swoje

AD
=3

e —gn'

ZWYCIEZCA KONKURSU — PROJEKT MARTYNY
TREPKI — MAKSYMALNIE WYKORZYSTUJE OGRANI-

CZONA POWIERZCHNIE BIURA. FoT. Nowy StyL

w tym przypadku mobilno$¢ — wnetrze zaprojektowane przez zdobywce
drugiego miejsca jest elastyczne i daje si¢ tatwo dostosowa¢ do aktual-
nych potrzeb pracownikéw. Krzysztof Zidtkowski bedzie mogt przekonac
sie 0 wszystkich zaletach uzywanego przez siebie w aranzacji modelu 3D,
gdyz nagroda dla niego jest wladnie krzesto Intrata Operative.

OO0OPOOOOPOOOOO

wyroby do ponad 60 krajow swiata. W 1992 roku bracia Krzanowscy
osobiscie odwiedzali swoim czerwonym polonezem potencjalnych
klientéw wraz z wszystkimi trzema oferowanymi modelami krzesel.
Obecnie oferta Nowy Styl liczy ponad 200 linii wzorniczych w ponad
100 tapicerkach. W zwiazku z tak milg okazja, marka Nowy Styl przy-
gotowala okolicznoéciowa prezentacje multimedialng, ktdrg obejrze¢

mozna na stronie http://www.nowystyl.com/18/.
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WYNIKI PRZEMYStU MEBLARSKIEGO W 2009 rRoKuU

WSKAZANA JEST WZMOZONA

CZUJNOSC

Pod koniec kwietnia Gtéwny Urzad Statystyczny opublikowat opracowanie pt. .Wyniki i naktady przemystu
w 2009 roku”. Potwierdzone zostaty w nim przewidywania odnosnie wynikow przemystu meblarskiego

osiagnietych w 2009 roku.

@ MicHAL STRZELECKI, ToMASZ WIKTORSKI

Produkcja sprzedana firm meblarskich zatrudniajacych powyzej
10 0s6b (facznie podmioty mate, srednie i duze) wyniosta wedlug
GUS 25 mld 247 mln zlotych i byta to warto$¢ o 2,6 % nizsza niz
w roku 2008. Dla poréwnania, w przemysle ogdtem zanotowano
spadek 0 3,2% a w przetworstwie przemyslowym o 2,7%. Warto$§¢
produkeji sprzedanej branzy meblarskiej z roku 2008 trudno jest
zweryfikowaé ze wzgledu na wielokrotnie wspominang zmiane
klasyfikacji PKD i brak poréwnywalnych danych (w 2008 roku
meble raportowane byly lacznie ,artykuly rdéznie, gdzie indziej
niesklasyfikowane”). Mozna jedynie wspomnieé, ze w publika-
¢ji »Wyniki i naklady przemystu w 2008 roku” warto$¢ produkcji
sprzedanej dla firm $rednich i duzych (czyli zatrudniajacych od
50 os6b wzwyz) okreslono na 21 mld 289,7 mln, co w kontekécie
obecnie prezentowanych danych jest wartoscig zanizong blisko
0 900 mln zlotych. Faktem jest, ze GUS nie koryguje danych z pu-
blikacji kwartalnych. GUS zanotowal spadek wartosci produkeji
w firmach duzych i $rednich o0 4,3% oraz wzrost warto$ci produkeji
firm malych o 7,4%. Jako duze i $rednie sklasyfikowano 476 pod-
miotéw, o 21 wigcej niz kwartal wczeéniej, ale az o 81 mniej niz

rok wczesniej.

Ograniczenie zatrudnienia
Zatrudnienie w branzy meblarskiej na koniec 2009 roku ustabi-

lizowalo si¢ w poréwnaniu do poprzedniego kwartatu i wyniosto

PRODUKCJA SPRZEDANA BRANZY MEBLARSKIEJ

129,9 tys. oséb (wzrost o 100 os6b). W poréwnaniu do stanu rok
wezeéniej spadek wyniost blisko 10 tys. oséb, czyli 6,8%. Wzgled-
nie stabilnie prezentuje si¢ poziom zatrudnienia w firmach matych
wzrost zatrudnienia o 400 0s6b r/r. Jest to prawdopodobnie wynik
poréwnywalnego przekwalifikowania firm malych na mikro oraz
firm $rednich na mate w zwiazku z ograniczeniem zatrudnienia
w calej branzy. Danych odnoénie firm mikro GUS nie podaje.
W przemy$le meblarskim ograniczenie zatrudnienia byto wieksze
niz w przemysle ogétem, gdzie zatrudnienie zmalalo o 5,5%, nato-
miast w przetworstwie przemystowym o 6,7%.

Wynagrodzenia wzrosty w ciagu roku o 4,1% do wartosci 2371,40
zl brutto. Wynagrodzenia w firmach duzych i §rednich byly wyzsze
niz przecietnie w branzy i wynosity 2401,77 zI brutto. Natomiast
ich tempo wzrostu bylo poréwnywalne jak w calej branzy. W prze-
mysle ogélem wynagrodzenia rosly szybciej, tj. 0 4,9% do warto-
$ci 3 315,98 z1, natomiast w samym przetworstwie przemystowym
wolniej niz w meblarstwie tj. 0 3,9% do wartosci 2 988,63 zi.

Dane dotyczace eksportu i importu mebli w 2009 roku nie byty za-
mkni¢te w momencie opracowywania niniejszego materialu, wo-

bec czego pozostaje jedynie zaprezentowa¢ dane szacunkowe.

Wryniki nie nastrajajg optymistycznie
Przemozny wplyw na wyniki handlu zagranicznego w 2009 roku

mialy kursy walut. Srednioroczny kurs wymiany ztotéwek na euro

ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ

2009 2008 2008 2009 2008 2008

mln PLN 2008=100 mln PLN tys. oséb 2008=100 tys. oséb
Firmy od 10 oséb 252474 97,4 25921,36 Firmy od 10 oséb 129,9 93,2 139.4
Firmy od 50 oséb 21216,1 95,7 22 169,38 Firmy od 50 oséb 106,5 91,5 116,4
Firmy od 10 do 49 oséb 4031,3 107,4 3752,0 Firmy od 10 do 49 oséb 23,4 101,8 23,0
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wzrost az o 23%, tj. z 3,5166 PLN/EUR w roku 2008 do 4,3273
w roku 2009. Dzieki temu zniwelowany zostanie 15,5% spadek eks-
portu (liczony w euro), az do 4% wzrostu wartosci w ztotéwkach.
Podobnie oczekiwane 13,5% spadku wartoéci importu (w euro)
przerodzi si¢ we wzrost o ponad 6% wzrostu warto$ci w krajowej
walucie.

Publikacja pt. ,Produkcja wazniejszych wyrobow przemystowych”
przynosi informacje o wolumenie wyprodukowanych mebli i in-
nych materiatéw branzy drzewnej. W okresie pierwszych czterech
miesiecy 2010 roku wyprodukowano o ponad 6% mniej sklejek niz
rok wezesniej. Duzo wigkszy spadek dotyczyl oklein, ktérych wy-
produkowano az o 22% mniej niz w analogicznym okresie roku
poprzedniego. Podobna ilo$¢ jak w pierwszych czterech miesiacach
roku 2009 wyprodukowano plyt wiérowych. Wzrost zanotowano
natomiast w przypadku plyt pilsniowych, ktérych w omawianym
okresie wyprodukowano o 20% wigcej niz rok wczesniej.

Na podstawie wczeéniej przytoczonej publikacji GUS dostajemy
réwniez informacje o wolumenie produkcji wybranych grup me-
bli i dynamice produkecji. Wyniki nie nastrajaja optymistycznie.
Wisréd czterech raportowanych grup wzrost odnotowano tylko
w przypadku mebli do siedzenia przeksztalcalnych w miejsca do
spania. Tu wzrost r/r po czterech miesigcach 2010 wynidst ponad
13%. Spadek blisko 7% obserwujemy w przypadku drewnianych
mebli do jadalni i salonu, blisko o 11% zmalala produkcja mebli

drewnianych do sypialni i az 0 27% mebli kuchennych.

Biezaca koniunktura

Ogolny wskaznik klimatu koniunktury w przetworstwie przemy-
stowym wynidst w maju +7 wobec +10 w kwietniu. Od stycznia
ubieglego roku obserwujemy systematyczng i wyrazng poprawe
tego wskaznika. Teraz poprawe sytuacji sygnalizowalo 22% przed-
siebiorstw, pogorszenie za$ 15%. Pozytywne saldo jest zastuga
przede wszystkim ocen menedzeréw z firm duzych - 16% ocen
pozytywnych. Kadra firm $rednich oceniala sytuacje bardziej po-
wéciagliwie — 1% ocen pozytywnych. W gronie firm matych wiecej
firm ocenialo sytuacje negatywnie niz pozytywnie - lacznie ocena
wyniosta minus 8%. Wsérdéd réznych branz meblarze znalezli si¢
w grupie, ktora najbardziej negatywnie oceniala swoja sytuacje.
Dotyczyto to zaréwno ograniczania portfela zamowien, ogranicza-
nia wielko$ci produkgji jak i trudno$ci w regulowaniu biezacych
zobowigzan finansowych. Przewidywania na przysztos¢ menedze-
réow przemystu meblarskiego sg réwniez pesymistyczne. Spodzie-
wane jest dalsze ograniczanie portfela zamowien i ograniczanie
produkeji oraz powigkszenie trudnosci w regulowaniu zobowia-
zan finansowych, a takze spadek cen. Zatrudnienie w branzy nie
powinno si¢ w najblizszym czasie istotnie zmieniac.

Wskaznik ogélnego klimatu koniunktury w handlu wyniést w maju
2010 roku plus 2%. Podobnie jak w przetwérstwie przemystowym,
oceny pozytywne pochodzity z podmiotéw duzych i §rednich, na-
tomiast negatywne z podmiotéw matych i mikro. Od stycznia 2010
7% firm zmienito oceng z negatywnej na pozytywna. Dla branzy
»Art. gosp. domowego” w maju 2010 wskaznik okreslono na minus
2%, podczas gdy w styczniu wynosil on jeszcze plus 2%. W tym

przypadku 4% firm zmienilo oceng z pozytywnej na negatywng.

STATYSTYKA < Il

Niepokojace jest rdwniez to, ze trend tego wskaznika jest negatyw-
ny od 2007 roku. Handlowcy branzy artykutéw gospodarstwa do-
mowego sygnalizowali spadek sprzedazy, trudno$ci w regulowaniu
zobowigzan i spadek cen, a takze nadmiar zapaséw. Na przysztosé
ten dzial handlu prognozuje poprawe sytuacji ekonomicznej, cho-
ciaz jednocze$nie spodziewa si¢ ograniczenia sprzedazy i spadku
cen. Handlowcy branzy artykuléw gospodarstwa domowego nie
spodziewaja sie wigkszych trudno$ci w regulowaniu zobowiazan.
Handlowcy ogélem wsrdd barier rozwojowych podawali najcze-
$ciej konkurencje na rynku (55% odpowiedzi), koszty zatrud-
nienia (50%) i dopiero na trzecim miejscu niedostateczny popyt
(49%). Istotna barierg sa rowniez wysokie obcigzenia na rzecz bu-
dzetu (43% odpowiedzi). Kolejne bariery uzyskaly mniej niz 20%
odpowiedzi.

W maju, podobnie jak w kwietniu i marcu, zaobserwowano po-
prawe nastrojow konsumenckich spoteczenstwa. Biezacy wskaznik
ufno$ci konsumenckiej (BWUK) -12,3 %, wzrést o 2,4% w po-
réwnaniu do warto$ci miesigc wczeéniej, o 6,6% w poréwnaniu
do wartosci sprzed pol roku i o 12% do warto$ci obserwowanej
rok wczeéniej. Wyprzedzajacy wskaznik ufnoéci konsumenckiej
(WWUK) - 18% wzrdst w ciaggu miesigca 0 2,5% oraz o 8,9% w cig-
gu pot roku i 0 16,8% w okresie ostatniego roku.

W komunikacie GUS stwierdzono, Ze skala skfonnoéci konsu-
mentéw do zwiekszania zakupéw towaréw konsumpcyjnych daje
podstawy do utrzymania pozytywnej dynamiki konsumpcji indy-
widualnej.

Sygnaly plynace z rynku sa wigc niejednoznaczne, z jednej strony
optymizm konsumentéw, z drugiej trudnosci handlowcow i pesy-
mizm producentéw. Na rynku migdzynarodowym jest podobnie,
ozywienie wrécilo do Europy ale jest bardzo kruche. Problemy
gospodarcze Grecji moga mie¢ reperkusje dla calego kontynentu
i wielu ekonomistéw obawia si¢ powrotu recesji. Objawem jest
cho¢by hustawka cen walut i kursu EUR/PLN. Na chwil¢ obecna
najlepsza sytuacje maja chyba eksporterzy realizujacy kontrakty
w dolarach amerykanskich. Po pierwsze dolar umocnit sie, a po
drugie nie stycha¢, aby USA mialy by¢ ponownie zagrozone rece-

sja. Wzmozona czujno$¢ jest jednak dla wszystkich wskazana.

WYMIANA ZAGRANICZNA PRZEMYStU MEBLARSKIEGO
w LaTAcH 2005-2010

Wyszczegélnienie 2005 2006 2007 2008 2009* | 2010**
Wartosc¢ eksportu

44479 1 5001,2 | 5646,7 | 5938,1 5018 5520
w mln EUR
Wartos¢ eksportu

17904 | 19480 | 21361 | 20882 | 21714 | 21803
w mln PLN
Wartos¢ importu

628,1 785,6 989,7 | 1127,5| 9754 | 985,154
w mln EUR
Wartos$¢ importu

2528,3 | 3060 | 3744,0 | 3965 | 4221,14 | 3891,36
w mln PLN
érednioroczny

4,0254 | 3,8951 | 3,7829 | 3,5166 | 4,3273 | 3,9500
kurs euro wg NBP

* Dane szacunkowe ** prognoza
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SZWEDZKI RYNEK MEBLARSKI

GDYBY NIE IKEA

Wspotpraca ze Szwecja w zakresie mebli rozwija sie dynamicznie od czaséw pierwszych dostaw mebli dla
IKEA w latach 60. i 70. ubiegtego wieku. Ingvar Kamprad wielokrotnie twierdzit, ze gdyby nie polskie meble,
IKEA nie przetrwataby bojkotu, jaki ogtosili producenci szwedzcy.

@ MaRek Apamowicz, MicHAL STRZELECKI, Tomasz WIKTORSKI

Dzi$ Polska jest drugim po Chinach dostawca mebli do IKEA, cho¢
sama IKEA juz nie znajduje si¢ w Szwecji. W rodzinnych stronach
Kamprada pozostalo jedynie biuro projektowe koncernu.

Wszystkie trzy podstawowe wartosci charakteryzujace rynek meblar-
ski w Szwecji sa do siebie zblizone. Wartoé¢ produkeji wynosi ok. 1,8
mld euro, eksport i import po okolo 1,7 mld euro. W sumie rynek
krajowy w cenach producentéw réwniez mozna oszacowaé na 1,7-1,8
mld euro.

W Szwecji gtéwng impreza targowo-wystawiennicza sa lutowe targi
mebli w Sztokholmie.

Kryzys

Kryzys ekonomiczny nie ominal réwniez Szwecji. PKB poczawszy od
czwartego kwartatu 2008 notuje spadki od 5 do 7 proc. co kwartat (dane
za pierwsze polrocze 2009, wedlug Eurostat). Sytuacja ta odbija sie row-
niez na wydatkach prywatnych, ktére s3 od czterech kwartaléw coraz
nizsze, a spadki siggaja 3 proc. na kwartat (liczone rok do roku).
Bezrobocie w Szwecji jest nizsze niz $rednia unijna i wynosi 6,7 proc.
Na podobnym poziomie utrzymywalo si¢ ono na przestrzeni kilku
ostatnich lat. W 2007 roku koszty robocizny w Szwecji nalezaly do
jednych z najwyzszych w Unii Europejskiej, bo az 33,30 euro. Wyzsze
wynagrodzenia wyplacane s3 jedynie w Danii.

WYKRES 1. EKSPORT I IMPORT MEBLI W SZWECJI
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2005

2006

2007

2008

B Eksport

1434

1615

1762

1756

B Import

1316

1491

1721




Wspolpraca z Polska

Szwecja jest pigtym w rankingu odbiorcg polskich produktéw me-
blowych, a eksport mebli do tego kraju wzrastal w calych omawia-
nym okresie (tabela 1). Znaczenie Szwecji byto zmienne. W 2005
roku byt to czwarty rynek eksportowy, natomiast w 2006 roku jego
znaczenie spadto o dwie pozycje na szdste miejsce, ale w 2007
i 2008 odnotowano z kolei poprawe o jedng pozycje w rankingu
odbiorcéw polskich mebli. Import mebli ze Szwecji do Polski zo-

stal w niniejszym opracowaniu pominiety ze wzgledu na jego nie-

RYNEK< .

do 1,1 proc.). Meble pozostate stanowity niewielki odsetek sprze-
dazy (ok. 0,5 proc.).

Szwecja:

Jezyk urzedowy: szwedzki

Powierzchnia catkowita: (54. na $wiecie) 449 964 km?>

Liczba ludno$ci (2008 rok) catkowita: 9 196 227

PKB (2008; PPP) catkowite: 351,83 mld USD, na osobe 38 157 USD

Jednostka monetarna 1 korona szwedzka = 100 ore (SEK)

znaczny udzial w rynku. W eksporcie mebli do Szwecji zblizony
udzial (20-25 proc.) zachowuja elementy meblowe, meble tapice-

rowane i meble do jadalni i salonu. Znaczenie tych pozycji sys-  TageLa 1. EKsPORT MEBLI Z POLSKI DO SZWECJI W LATACH

tematycznie maleje na rzecz materacy, ktérych udziat w wywozie  2005-2008. OpracowaNIE WEASNE NA PODSTAWIE EUR0STAT, NBP

w latach 2005-2008 zwiekszyl si¢ z 8 do 18 proc. Kolejne miejsce
2005 2006 2007 2008

zajmuja meble sypialniane, ktére réwniez podwoily swoj udzial

. . Wartos$¢ w min EUR 2199 243,3 288,2 306,8
w eksporcie (z 3 do 6 proc.). Relatywny eksport mebli biurowych
. Warto$¢ w min PLN 885,4 947,7 1090,2 | 1078,8
zmalal w 2008 roku do 5,2 proc. z 5,9 proc. w roku poprzednim. -
Srednioroczny kurs walut 4,0254 3,8951 3,7829 3,5166

Weczesniej obserwowano dla tej grupy wzrosty. Duzy spadek na
PLN/EUR wg NBP

Udziat w eksporcie mebli ogétem 5,1% 5,1% 5,4% 5,4%

znaczeniu odnotowano w przypadku foteli i krzeset (z 4 do 1,6

proc.), a ponownie wzrost w przypadku mebli kuchennych (z 0,4

WVYKRES 2. ZMIANY STRUKTURY EKSPORTU MEBLI Z POLSKI DO SZWECJI W LATACH
2005 - 2008. OPRACOWANIE WELASNE NA PODSTAWIE EUROSTAT
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2005 2006 2007 2008

Elementy meblowe 29.5% 29.7% 26,1% 24,2%
Tapicerowane 26,2% 24,0% 23,4% 23,9%

Do salonu i jadali 23,8% 19,6% 20,2% 19,9%

=@ Foteleikrzesta 4,0% 3,7% 2,0% 1,6%
=== Biurowe 4,5% 5,9% 5,9% 5.2%
-8 Sypialniane 3,0% 5,3% 5.3% 6,0%
Materace 8,3% 10,4% 15,6% 17.8%
Pozostate 0,3% 0,5% 0,5% 0,4%

== Kuchenne 0,4% 0,9% 1.1% 1.1%
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Rozmowa z Wojciechem Gatkiewiczem, prezesem firmy Pfleiderer, ktéra od 2009 roku jest cztonkiem Ogél-

nopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw Mebli.

KATARZYNA ORLIKOWSKA

Wojciech Gatkiewicz: Pfleiderer jako jeden z kluczowych graczy
wéréd dostawcow dla przemystu meblowego i wyposazenia wnetrz,
uwaznie obserwuje zmiany zachodzace na polskim i $wiatowym ryn-
ku. Istotne dla nas sa zaréwno oczekiwania klientéw jak i panujace
aktualnie na rynku trendy w zakresie designu i wzornictwa uzytkowe-
go. W wyniku prac nad rozwojem oferty dla meblarstwa, w tym roku
wprowadziliémy kilka niezwykle interesujacych rozwigzan wzorni-
czych. Gtéwnym zalozeniem przy tworzeniu nowej kolekeji byt uni-
wersalizm oraz spojno$¢ kolorystyczna. Dzieki takim rozwigzaniom
Pfleiderer wpisuje si¢ w bardzo popularng obecnie w dekoratorstwie
tendencje Iaczenia stylistycznego pomieszczen. Ciekawym uzupel-
nieniem dotychczasowego portfela produktowego jest z pewnoscia
przygotowana specjalnie dla Pfleiderera kolekcja laminatéw HPL Du-
ropala. JesteSmy pewni, ze doskonale walory uzytkowe oraz bogata
paleta wzornicza naszych HPL-i bedg inspiracjg zaréwno dla firm
meblowych, poszukujacych nowoczesnych i trwatych materiatéw, jak
i - a moze przede wszystkim - architektow i projektantéw obiektow
uzytecznosci publicznej, takich jak hotele, banki, restauracje itp. oraz

wnetrz mieszkalnych.

W.G.: Sukces firmy tkwi w budowaniu dlugotrwatych relacji bizne-
sowych, co lezy u podstaw przyjetej i konsekwentnie realizowanej
filozofii prowadzenia biznesu pod tytulem ,Partnerstwo w wygod-
nym zyciu”. Przeklada si¢ to na relacje zaréwno z klientem bezpo-
$rednim jak i docelowym uzytkownikiem produktu. W aspekcie
biznesowym to dazenie do zdobycia i utrzymania petnego zaufa-
nia klienta i osiggania maksymalnego profesjonalizmu na wszyst-
kich poziomach wspolpracy. Nie bez znaczenia jest rowniez szero-
kos¢ oferowanego portfela produktéw oraz jego stale doskonalenie
w kontek$cie zmieniajacych si¢ gustéw i potrzeb réznych segmen-

12 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / czerwiec 2010

tow. Chcialbym w tym miejscu podkresli¢ réwniez korzystne po-
tozenie geograficzne zaktadéw produkeyjnych Grupy w relacji do
obszaréw skupiajacych najwiecej producentéw mebli. Profesjonalng
obstuge tysiecy $rednich i mniejszych firm meblowych oraz zakla-
déw stolarskich, jak réwniez klientéw indywidualnych, od kilku lat
gwarantuja firmy handlowe nalezace do naszej autoryzowanej sieci
Pfleiderer Partner.

W.G.: Motto The Fascination of Wood z jednej strony wytycza nam
obszar rozwoju produktu jako pochodnego drewna, z drugiej nato-
miast wyznacza ramy owego rozwoju w poszanowaniu srodowiska
naturalnego i jego zasobow. Dzialania proekologiczne Grupy realizo-
wane sg na kilku plaszczyznach. Po pierwsze, dokonujemy inwestycji
w urzadzenia do redukeji emisji, niejednokrotnie jestesmy liderem
tych wdrozen. Po drugie, ciagle pracujemy nad poprawsg struktury
spalanych paliw, odchodzac od paliw kopalnych i wysokoemisyjnych.
Wszelkie efekty naszych dzialan podlegaja monitoringowi niezalez-
nych instytucji jak np. WIOS. Jednoczeénie w ramach systemu ISO
9001 posiadamy takze procedury i instrukcje regulujace zarzadzanie
aspektami srodowiskowymi. Last but not least - od czterech lat jeste-
$my poddawani weryfikacji przez firmy audytorskie w zakresie emi-
sji CO,. Rownolegle ciggle rozwijamy nasze produkty, dzieki czemu
nasze wyroby spelniaja najbardziej restrykcyjne normy stawiane tego
typu produktom na $wiecie, np. CARB, F****,

W.G.: Pragne zwrdci¢ uwage, iz wzrost cen jest obserwowany nie tyl-
ko w Polsce. Jego dynamika w krajach Europy Zachodniej jest jesz-
cze wyzsza niz u nas. Z drugiej strony, nie nalezy przecenia¢ roli ceny
w budowie przewagi konkurencyjnej. Chcac efektywnie konkurowaé
na rynku polskim czy szerzej europejskim nalezy pamigta¢, ze obok

ceny istotng role odgrywaja réwniez inne parametry, jak jako$¢ wyro-
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Wojciech Gatkiewicz: .,Chcac efektywnie konkurowac na rynku polskim czy szerzej euro-
pejskim nalezy pamietac, ze obok ceny istotna role odgrywaja réwniez inne parametry,
takie jak jako$¢ wyrobu, zaawansowanie technologiczne, serwis, elastycznos¢ czy dostep-
nosc¢ oferty. Czesto niedocenianym chociaz istotnym, zwtaszcza dla bardziej wymagaja-
cych grup klientéw, jest aspekt wzornictwa.”
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bu, zaawansowanie technologiczne, serwis, elastycznos¢ czy dostep-
noé¢ oferty. Czesto niedocenianym chociaz istotnym, zwlaszcza dla

bardziej wymagajacych grup klientdw, jest aspekt wzornictwa.

Meble News: Czy Pfleiderer odczul badz odczuwal skutki spowol-
nienia gospodarki? Jakie s Pana rokowania dotyczace przyszlosci
branzy meblarskiej w Polsce?

W.G.: Grupa Pfleiderer Grajewo SA réwniez odczula skutki spowol-
nienia gospodarki. Na naszg dziatalno$¢ istotny wplyw mialy przede
wszystkim dwa kluczowe czynniki. Po pierwsze, spowolnienie gospo-

darcze na strategicznych rynkach dla polskich mebli. Po drugie, nie-

zwykle diuga i mrozna zima, ktéra przyczynila si¢ do zdecydowanie
trudniejszych warunkéw produkcyjnych, a takze skutecznie znieche-
cita klientéw do zakupéw - mocno przesuwajac w czasie plany, prace
remontowe, wykonczeniowe. Z opdznieniem wystartowato réwniez
wiele nowych inwestycji budowlanych. Skladane prognozy zaréwno
przez duzych producentéw mebli jak réwniez male i $rednie firmy
meblarskie na drugie pélrocze przynosza nute optymizmu. Na tej
podstawie szacujemy naszg sprzedaz co najmniej na poziomie z ana-
logicznego okresu roku ubieglego.

Meble News: Dzi¢kuje za rozmowe.

13 / Biuletyn Informacyjny QIGPM / czerwiec 2010



B > INFORMACJE

CERTYFIKACJA KONTROLI PoCcHODZENIA PRODUKTU DLA PRZEMYStU DRZEWNEGO

SYSTEMY ESC I PEFC, CZYLI

»,ZIELONO MI”

Prezentujemy pierwsza czesc¢ artykutu dotyczaca certyfikacji, w ktérym m.in. opisujemy systemy FSC i PEFC,
korzysci ptynace z ich wdrozenia oraz odpowiadamy na kluczowe pytanie: dlaczego warto sie certyfikowac?

@ |ZABELA STRZECHA, INSPEKTOR SYSYTEMOW JAKOSCI W JEDNOSTCE CERTYFIKUJACEJ Z CoNTrROL UNION PoLAND

W ostatnim czasie coraz wazniejszym elementem wyboru produktu przez
Kklienta staje si¢ ,odpowiedzialne” czy tez ,,zrbwnowazone” podejscie pro-
ducenta do zagadnien gospodarki lesnej. Coraz bardziej $wiadomi spotecz-
nie, ekologicznie jak i srodowiskowo konsumenci poszukuja produktéw
gwarantujacych poszanowanie dobr natury, Srodowiska oraz warunkéw
pracy kazdego czlowieka, czyli tzw. ,,zielonych” produktéw. Wymog cer-
tyfikacji bardzo czesto stawiajg przed producentem réwniez jego odbiorcy,
jakimi sg duze sieci handlowe, np. IKEA czy Castorama, ktdre chcg by¢
widziane przez finalnego odbiorce jako promujace produkty powstajace
z poszanowaniem Srodowiska naturalnego.

Na $wiecie istnieje kilka systeméw certyfikacji gospodarki le$nej oraz wy-
robéw drewnianych/drewnopochodnych. Pozostaje tylko pytanie: ktory
system wybra¢? Zdecydowanie najwiekszy zasieg maja dwa systemy: Forest
Stewardship Council (FSC) oraz Programme for Endorsement of Forest
Certification Schemes (PEFC).

FSC w kilku stowach

Forest Stewardship Council to migdzynarodowa organizacja skupiajaca in-
stytucje, zajmujace si¢ ochrona przyrody i gospodarka lesna, a takze zwigz-
ki zawodowe, wascicieli lasow, firmy przetworstwa drzewnego i osoby pry-
watne. FSC to najstarszy, dziatajacy od 1993 roku system certyfikacji lasow,
oparty o jednolite na catym $wiecie wymogi sktadajace si¢ z 10 zasad i 56
Kryteriow Prawidiowej Gospodarki Le$nej. Celem dzialalnosci tej organi-
zacji jest popularyzacja sposobu prowadzenia gospodarki lesnej, ktéra na
zasadach réwnorzednych uwzglednia aspekty ekonomiczne, przyrodnicze
oraz spoleczne laséw i le$nictwa na calym $wiecie. W ciggu 17 lat udato
sie nakloni¢ wiadcicieli i zarzadcow ponad 132 milionéw hektaréw lasow
na $wiecie do gospodarowania zgodnie ze standardami FSC. Dzieki temu,
kazdego dnia na $wiatowe rynki trafiaja produkty oznakowane logo FSC.
FSC wyrdznia dwa etapy certyfikacji: Certyfikat Prawidlowej Gospodarki
Leénej dla obszaréw lesnych (Forest Management Certificate — tzw. FSC
FM) oraz Certyfikat Laicucha Kontroli Pochodzenia Produktu dla firm
przemystu drzewnego (Chain of Custody - tzw. FSC CoC).

Certyfikat Prawidlowej Gospodarki Lesnej FSC - Forest Stewardship Co-
uncil —posiada wsparcie najwigkszych organizacji zajmujacych si¢ ochrona
$rodowiska na $wiecie, jak np. WWE Certyfikacja laséw i produktow le-
$nych jest catkowicie dobrowolna — tak naprawde to my, konsumenci, kreu-
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jemy popyt na produkty, ktére poprzez swoje pochodzenie moga chronic¢
zasoby przyrodnicze i lesne na catym $wiecie.

Certyfikacja Kontroli Pochodzenia Produktu daje gwarancje, ze produk-
ty wytwarzane sg zgodnie z wymaganiami standardu FSC oraz Ze nie ma
takiego etapu produkgji produktu drewnianego czy drewnopochodnego,
ktéry pozostaje niecertyfikowany. Lanicuch produkeji odnosi sie do wszyst-
kich etapéw, jakie przechodza produkty od momentu wywiezienia z lasu az
do Kklienta finalnego, wliczajac w to wszelkie nastepujace po sobie procesy
przetarcia, przetwdrstwa, transformacji, produkgji oraz dystrybugji tego
produktu.

Certyfikacja Chain Of Custody (Laricucha Kontroli Pochodzenia Pro-
duktu) prowadzona jest na podstawie wymagan i wytycznych zawartych
w odpowiednim standardzie. Standard FSC CoC zawiera m.in. wymagania
odno$nie dokumentacji pochodzenia zakupionych towardw, sposobu ich
fakturowania, mozliwo$ci wewnetrznego identyfikowania certyfikowanych
materialéw, sposobu oddzielenia produkeji i magazynéw produktdw cer-
tyfikowanych od niecertyfikowanych, wytyczne odnosnie sposobu prowa-
dzenia zapisu ze sprzedazy, jak i zakupu certyfikowanych materiatéw.

W jaki spos6b mozna uzyskac certyfikat FSC?

Najpierw nalezy skontaktowac¢ sie z jedna z czterech jednostek certyfikuja-
cych lub z FSC-Polska oraz poda¢ podstawowe dane o firmie ubiegajacej sie
o certyfikat. Nastepnie jednostka certyfikujaca zapoznaje si¢ z podanymi
informacjami i nastepnie podejmuje decyzje o mozliwosci lub braku moz-
liwosci audytowania firmy: Jesli organizacja moze zosta¢ poddana certyfi-
kagji — nastepuje wstepna wycena kosztow audytu. Po tym nastepuje pod-
pisanie umowy zaakceptowanej przez obie strony. Nastepnie firma musi
wdrozy¢ wytyczne systemu FSC CoC i ustalana jest rowniez data audytu.
Kwalifikowany audytor przeprowadza audyt w firmie, po czym nastepuje
przygotowanie raportu z audytu i okreslenie wystgpowania ewentualnych
niezgodnosci. Jesli stwierdzone jest wystepowanie jakichkolwiek niezgod-
noéci, muszg one zosta¢ zamkniete zanim moze zosta¢ wydany certyfikat.
Na zamkniecie niezgodno$ci wyznaczone sg ramy czasowe.

Po tym nastepuje podjecie przez jednostke decyzji pozytywnej lub negatyw-
nej o wydaniu certyfikatu. Jesli decyzja certyfikacyjna jest pozytywna, w dniu
wydania certyfikatu nastepuje wprowadzenie danych certyfikowanej firmy
do globalnej bazy firm posiadajacych produkty certyfikowane FSC.



Pozostaje jedynie podpisanie Licensee Agreement na korzystanie z mozli-
wosci stosowania logo FSC na certyfikowanych produktach.

Powolujac si¢ na dane liczbowe odnosnie ilosci wydanych certyfikatow
FSC CoC, stan na 30 kwietnia 2010 (Zrédlo www.fsc-info.org) przedstawia
si¢ nastepujaco: 17 246 wydanych certyfikatow na §wiecie, w tym 509 certy-
fikatow FSC CoC wydanych w Polsce.

Etykietowanie produktow

Kazda firma posiadajaca wazny certyfikat FSC ma prawo do stosowania
logo FSC na swoich produktach. Wyrdznia sie trzy sposoby etykietowania
produktow, w zaleznosci od ich kategorii: etykieta ,,FSC 100%” — surowcem
pierwotnym jest tylko drewno z certyfikatem FSC (tzw. FSC Pure); etykieta
»FSC Mixed Sources (FSC Surowce Mieszane)” - przyznawany jest produ-
centom, ktérzy wykorzystuja surowce mieszane: posiadajace certyfikat FSC
oraz te bez certyfikatu, ale pochodzace z kontrolowanych Zrédel; etykieta
»FSC Recycled (FSC Pochodzacy z Recyklingu)” - surowcem jest certyfiko-
wany przez FSC material odzyskiwany.

PEFC jako instytucja parasolowa

Programme for Endorsement of Forest Certification Schemes, czyli
w skrdcie PEFC, jest niezalezna, pozarzadowa organizacja typu non-pro-
fit, utworzong w celu wspierania zasad zrownowazonej gospodarki lesnej,
za pomocy systemu zgodnosci z wymaganiami PEFC poprzez niezalezne
jednostki kontrolne. PEFC pelni funkcje miedzynarodowej organizacji
parasolowej, ktorej celem jest ocena i wzajemne uznawanie krajowych
systemow certyfikacji lesnej. Z tego wzgledu certyfikacja PEFC jest prowa-
dzona wedle standardow krajowych, akredytowanych przez PEFC. Obec-
nie wiele krajéw opracowalo wilasne standardy certyfikacji lesnej zgodnej
z zasadami PEFC. Certyfikacja PEFC umozliwia wprowadzenie na rynek
produktéw pochodzacych z drewna certyfikowanego wediug standardéw
PEFC. By mdc sprzedawaé produkty oznaczone jako certyfikowane przez
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PEFC, zarzadzajacy lasami musza uzyskac certyfikat gospodarki lesnej, za$
przedsiebiorstwa biorgce udzial w procesie przetwarzania drewna i handlu
nim muszg uzyska¢ certyfikat kontroli pochodzenia produktu. Ponadto,
wszystkie certyfikowane jednostki musza zwrdci¢ si¢ o wydanie licencji na
stosowanie loga PEFC (analogicznie jak w przypadku certyfikacji wedle
standardow FSC).

W sumie ponad 220 milionéw hektaréw laséw, w ponad 20 krajach, pod-
dane zostalo certyfikacji zgodnie ze standardami PEFC, badz certyfikacja
ta odbyla si¢ zgodnie ze standardami krajowych systeméw certyfikacji,
ktére uzyskaty akredytacje PEFC. Dzigki temu, PEFC stal sie najwiekszym
$wiatowym systemem certyfikacji, jesli chodzi o rozmiar certyfikowanego
obszaru, przy uwzglednieniu krajowych systeméw PEFC oraz innych kra-
jowych systemow certyfikacji.

PEFC dziata przekrojowo poprzez caly taricuch dostaw lesnych w celu pro-
mocji dobrych praktyk wlasach oraz w celu zapewnienia, ze zaréwno drew-
no jak i niedrewniane produkty lesne sg otrzymywane w zgodzie z najwyz-
szymi standardami ekologicznymi, socjalnymi oraz etycznymi. Za pomoca
swojej Eko-etykiety klienci sa w stanie zidentyfikowa¢ produkty otrzymane
z laséw gospodarowanych zgodnie z zasadami ,,zréwnowazenia”

Ktory certyfikat wybrac?

Zapewne niejedna osoba zadaje sobie pytanie: w takim razie, jaki certyfi-
kat wybrac¢? Niestety, FSC oraz PEFC wzajemnie si¢ nie uznajg. Dlatego
tez trzeba albo zdecydowac¢ si¢ na jeden z nich lub wdrozy¢ i certyfikowaé
oddzielnie oba systemy. Jednakze nalezy pamigtac o tym, Ze etykietujac cer-
tyfikowany produkt mozemy powota¢ sie jedynie na jeden z systeméw; nie
mozna powolywa¢ sie na oba jednoczeénie (oba logo nie mogg by¢ razem
umieszczane na produkcie).

W Polsce wcigz bardziej popularnym jest system certyfikacji wedtug zasad
FSC. Wszystkie 16 Regionalnych Dyrekeji Laséw Panstwowych posiada
w tym momencie certyfikaty FSC FM/CoC, co niezmiernie utatwia certyfi-

Wykres 1. WZROST POWIERZCHNI LASOW CERTYFIKOWANYCH WG STANDARDU FSC FM NA PRZESTRZENI LAT

(2rRODLO: www.FsC.0RG)
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kacje Laicucha Pochodzenia Produktu. O wyborze systemu do certyfikacji
decyduje bardzo czesto rynek docelowy: jedli jest to rynek krajowy, praw-
dopodobniej czesciej producenci decyduja si¢ na certyfikacje FSC. Jesli na-
tomiast odbiorca produktu jest juz np. klient we Francji, Niemczach czy
Wrloszech - to wtedy moze pojawi¢ si¢ duzo wigcej przestanek ku certyfi-
kacji w zgodzie z wytycznymi PEFC. W dzisiejszych czasach najczesciej to
wlasnie finalny odbiorca decyduje. Dlatego warto, by producent uzgodnit
ze swoimi odbiorcami, jaki system preferuja, oraz by sprawdzit, ktory z sys-
temow cieszy sie wieksza popularnoscia na rynku docelowym.

Czy warto? Oczywiscie, ze tak!

Jest wiele przestanek méwigcych o tym, ze naprawde warto! Po pierwsze —
kazde przedsiebiorstwo, ktore ignoruje zasady ,,zréwnowazonego® czy tez
»odpowiedzialnego” zarzadzania zasobami naturalnymi, postrzegane jest
jako instytucja o wyjatkowo stabej i niestabilnej pozycji na rynku.

Po drugie — w dzisiejszych czasach klienci poszukuja dobr wysokiej jakosci,
ale jakosci, ktora moze by¢ odniesiona nie tylko do fizycznosci zakupio-
nego produktu, ale réwniez wysokiej jakosci $srodowiskowej. Certyfikacja
FSC/PEFC jest wlasnie potwierdzeniem tej wysokiej jakoéci srodowiskowej
produktow.

Zarbéwno zarzadca lasu, przedsiebiorca jak i nabywca produktu maja pew-
no$¢, ze nie przyczyniaja si¢ do niszczenia $rodowiska naturalnego, fama-
nia praw pracownikéw, nielegalnego wykorzystania zasobéw naturalnych
czy ubozenia bior6znorodnoéci ekosysteméw lesnych.

Poza tym, coraz wiecej producentéw szuka partneréw, posiadajacych
ugruntowang pozycje na rynku i ,,dobrze” odbieranych: certyfikacja FSC/
PEFC jest waznym czynnikiem wyrézniajagcym firme na konkurencyjnym
rynku. Certyfikacje mozna przelozy¢ w czasie na zwiekszong liczbe kon-
traktéw i/lub klientéw. Posiadanie certyfikatu zgodnosci z wytycznymi
FSC/PEFC w znaczacy sposéb podnosi prestiz przedsigbiorstwa na rynku
czy to lokalnym, krajowym, ale réwniez i zagranicznym.

Co wiecej, certyfikacja moze okaza¢ sie pomocna w trakcie starania sie
o dotacje na inwestycje.

Stowo podsumowania

Zainteresowanie certyfikacja wciaz roénie. Zwigzane jest to bardzo czesto ze
wizrastajaca $wiadomoscia ekologiczng producentéw; jak i odbiorcéw: taka
certyfikacja jest potwierdzeniem, Ze mozna przyczynic si¢ do promowania

WvykRres 2. KORZYSCI PLYNACE Z CERTYFIKACJI FSC

— WYNIKI ANKIETY PRZEPROWADZONEJ WSROD OBECNYCH

Certyfikacja FSC powoduje wzrost sprzedazy wérdd obecnie posiadanych klien-
tow?

- Bardzo sie zgadzam 16%

Zgadzam sie 43%
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Nie jestem pewnien/-na
24%

Jak juz zostalo wczesniej wspomniane, FSC FM dziala w oparciu

0 10 Zasad i 56 Kryteriow Dobrej Gospodarki Lesnej. Fundamen-

talne Zasady FSC dotycza (zrédlo: www.fsc.pl):

- przestrzegania regulacji prawnych obowigzujacych w danym kraju;

- przestrzegania praw wiasnoéci do terendw lesnych;

- przestrzegania praw ludnosci rdzennej;

- przestrzegania zasad wspdlpracy z lokalng ludnoscia i praw pracow-
nikow;

- racjonalnego czerpania korzyéci z lasow;

- ochrony przyrody i bioréznorodnosci lesnej;

- zakresu planéw gospodarczych;

- monitoringu poszczegolnych elementéw i oceny gospodarki lesnej;

- ochrony laséw o szczegdlnej wartosci;

- gospodarki na plantacjach.

Ponadto FSC jako jedyne stawia wysokie wymagania ekologiczne

(zrédlo: www.fsc.org):

- ochrona laséw i srodowiska naturalnego;

- ochrona martwego drewna jak i rzadkich gatunkéw fauny i flory;

- zakaz stosowania wysoko niebezpiecznych pestycydéw;

- wykluczenie stosowania organizméw modyfikowanych genetycznie
z upraw lesnych;

- szacunek dla ludnosci rdzennej;

- FSC kontroluje wszystkie certyfikowane jednostki przynajmniej raz
do roku, jesli stwierdzony jest brak zgodnoéci z wymaganiami FSC,
odbierany jest certyfikat!

W celu uzyskania bardziej szczegdtowych informacji na temat Pol-

skich Standardéw Dobrej Gospodarki Lesnej najlepiej jest zapoznac

si¢ z obszernymi informacjami zamieszczonymi na ten temat na stro-

nie internetowej Grupy Roboczej FSC Polska: www.fsc.pl

PEFC w liczbach (www.pefc.org):

Ponad 220 milionéw hektaréw laséw certyfikowanych na $wiecie,
w Polsce w chwili obecnej — 0 ha.

6707 wydanych certyfikatow CoC - w skali $wiatowej, w Polsce
w chwili obecnej - 28 firm posiada certyfikat PEFC.

POSIADACZY CERTYFIKATOW FSC: (sropto: www.Fsc.ore)

Certyfikacja FSC otwiera dostep na nowe rynki?

- Bardzo sie zgadzam 21%

Zgadzam sie 44%

Nie jestem pewnien/-na
24%

- Nie zgadzam sie 8%
- Bardzo sie nie zgadzam 2%



dobrej gospodarki zasobami le$nymi. Badania konsumencie dowodza, ze
juz w latach 90. ponad 80 proc. konsumentéw deklarowato che¢ zakupu
tzw. ,,zielonych” produktéw — czyli takich, ktére nie przyczyniaja sie do
zubozenia §rodowiska naturalnego. W przypadku drewna, takg mozliwo$¢
daje wasnie znak FSC czy tez PEFC.

Kazdy przedsigbiorczy cztowiek w dzisiejszych czasach zdaje sobie sprawe
z faktu, jak wazna jest obecnie zasada ,,odpowiedzialnego” oraz ,,zréwnowa-
zonego” podejscia do zarzadzania zasobami naturalnymi. Posiadanie certy-
fikatu czy to FSC, czy PEFC staje si¢ obecnie juz tak naprawde standardowg
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procedurg dla firm, ktdre chca si¢ liczy¢ na rynku. Nawet jesli wlasciciel
czy przedsigbiorca w danej chwili sam nie odczuwa potrzeby certyfikacji,
to posiadanie takiego certyfikatu kontroli pochodzenia produktu wymusi
na nim weczesniej czy pozniej finalny odbiorca badz tez rynek docelowy
produktu (np. kraj Europy Zachodniej). Na pewno jest wiele przestanek ku
temu, aby podja¢ decyzj¢ o certyfikacji — im wczesniej, tym lepiej dla nas
weszystkich.

Ewentualne pytania odnosnie programéw FSC i/lub PEFC mozna kierowa¢
na adres e-mail: istrzecha@controlunion.com

Wykres 3.WZROST LICZBY CERTYFIKATOW FSC FM + FM/COC op 2008 R. (zro0t0: www.rsc.orc)
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WvyKkRres 4. WZROST LICZBY WYDANYCH CERTYFIKATOW KONTROLI POCHODZENIA PRODUKTU FSC COC op 2008 .

(ZRODLO: WWW.FSC.ORG)
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PAKIET ASSISTANCE DLA BRANZY MEBLARSKIEJ

ASSISTANCE W KOMPLECIE Z MEBLAMI

Na konkurencyjnym rynku meblarskim elementem decydujacym o zdobyciu przewagi coraz czesciej sa
ustugi dodatkowe. Standardem stat sie juz transport czy montaz mebli. Nowoscia sa jednak ustugi assi-
stance. Pierwszy pakiet dedykowany producentom i dystrybutorom mebli wprowadzit wtasnie Mondial Assi-
stance, lider rynku assistance. Znalazty sie w nim takie ustugi jak np. casco na meble.

@ RAFAt MRozowski, MoNDIAL ASSISTANCE

Assistance to rodzaj dobrowolnego ubezpieczenia, ktére polega na
udzieleniu gwarancji pomocy niezaleznie od miejsca, czasu i sytu-
acji. W Polsce pojawito si¢ kilkanascie lat temu. Dostgpny wtedy
byt tylko jeden rodzaj ustug tego typu - assistance komunikacyjne,
stanowigce uzupelnienie najdrozszych polis OC. Obecnie do wybo-
ru s3 m. in.: pomoc w domu, pomoc w prowadzeniu biznesu, czy
np. assistance medyczne. Stanowia one najczeéciej dodatek do in-
nych produktéw finansowych, takich jak ubezpieczenia mieszkan,
karty kredytowe czy konta bankowe. Wykorzystywane s takze jako
uzupelnienie débr materialnych - obecnie juz nie tylko tych luk-
susowych. Mozna je uzyska¢ w komplecie z samochodami czy np.
sprzetem RTV/AGD.

Assistance znaczy pomoc

Rosngca popularnos¢ assistance sprawia, ze konsumenci oczekuja
ich obecnosci na coraz to nowych rynkach. Ustugi assistance bedace
juz standardem m. in. w sektorze motoryzacyjnym, wykraczaja poza
tradycyjne rynki i powoli coraz wyrazniejszym trendem staje si¢
dodawanie ich np. w branzy nowych technologii. Poszczegdlni dys-
trybutorzy, tacy jak sie¢ Komputronik czy PrimaKomp, do kazdego
zakupu sprzetu elektronicznego oferuja juz mozliwo$¢ wykupienia
ubezpieczenia ,,casco” wraz z ustugami assistance. Podobne zjawi-
sko wkrotce stanie si¢ udzialem takze innych rynkow.

Na popularnos¢ ustug assistance wplywa ich specyficzny charakter.
Idealnie komponujg si¢ z réznorodnymi produktami i ustugami.
Pozwalajg na wzbudzenie zainteresowania klientéw i przeniesienie
pozytywnych skojarzen zwigzanych z pomocg na sam produkt. Nie
bez znaczenia jest tez ich prestizowy charakter, wysoka jako$¢ oraz
znaczna warto$¢ $wiadczonej pomocy. Dlatego doskonale spraw-
dzajg si¢ jako sposob na wyrdznienie sie na rynku i zwiekszenie
sprzedazy produktéw, do ktorych zostaly dodane. Zostato to wy-
korzystane przez wiele firm z branz dotknietych skutkami kryzysu
gospodarczego, m. in. przez banki, ubezpieczycieli czy firmy moto-
ryzacyjne, ktdre zastosowaly assistance jako dzwigni¢ pozwalajaca
utrzymac lub zwiekszy¢ sprzedaz nawet w czasie, kiedy caly rynek

notowat spadki.
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RAFAEL MROZOWSKI
Z MONDIAL ASSISTANCE

Meble jak samocho6d?

Assistance na polskim rynku meblarskim jest nowoscig. Od kilku

tygodni producentom i dystrybutorom mebli udostepnit je Mondial
Assistance. Pakiet assistance dla branzy meblarskiej jest ewenemen-
tem nie tylko pod wzgledem charakterystyki partneréw, ale takze
zakresu ustug. Dopasowano go bowiem do potrzeb i specyfiki tego
rynku, dodajac nowe, sprofilowane pod katem branzy produkty, np.
casco dla mebli czy odszkodowanie w razie niekorzystania z pro-
duktu spowodowanego hospitalizacjag. W sumie w sklad pakietu
moga wchodzi¢ m. in.:

« pomoc specjalistow RTV/AGD - czyli ustuga gwarantujaca orga-
nizacje i pokrycie kosztow wizyty specjalisty, ktory usunie usterke
w sprzecie domowym (RTV/AGD), a jeéli naprawa na miejscu nie
bedzie mozliwa - organizacje i pokrycie kosztéw transportu sprze-
tu do i z punktu naprawczego;

» pomoc fachowca: §lusarza, hydraulika, elektryka, szklarza, stolarza,
dekarza, technika urzadzen grzewczych itp.;

« ustuga ekipy sprzatajacej po szkodzie;

o odszkodowanie w przypadku niemoznosci korzystania z zakupio-
nego artykulu wyposazenia wnetrz z powodu hospitalizacji;

« zwrot kosztow organizacji czasu wolnego (biletéw wstepu do klu-
béw fitness, na basen, do kina, teatru lub do sal koncertowych)
w przypadku awarii wody lub pradu;

« casco na meble - ewenement na polskim rynku. Gwarantuje na-



bywcy mebli odszkodowanie w razie zniszczenia lub uszkodzenia
mechanicznego nieobjetego gwarancja producenta;
o przedluzona gwarancja na sprzet domowy na okres 12 miesiecy lub

dtuzej od chwili wygasniecia gwarancji producenta.

Nieprzypadkowo pakiet ustug assistance dla branzy meblarskiej
wdrozono akurat teraz — w warunkach podnoszenia si¢ po kryzysie
polskiej gospodarki. Producenci i dystrybutorzy mebli dotkliwie od-
czuli skutki stagnacji. Mniejsza sprzedaz wywolana ograniczeniem
popytu na rynkach starej Unii przelozyla sie na gorsze wyniki wielu
firm. Szansg dla nich jest wlasnie assistance, ktore pozwala na wyroz-
nienie produktu na rynku i zwiekszenie sprzedazy.

Pierwsze kroki z assistance

Droga do udostepnienia assistance swoim klientom jest krétka. Skta-
da sie z trzech krokéw: zapytania do firmy assistance, wyboru zakresu
oraz opracowania Ogoélnych Warunkéw Ubezpieczenia (OWU).
Decydujacym elementem przy podejmowaniu decyzji wbrew pozo-
rom nie jest wielko$¢ firmy, ale wolumen sprzedazy. Determinuje on
rentowno$¢ projektu dla obu zaangazowanych firm, a zwlaszcza wply-
wa na zakres produktéw oferowanych w ramach pakietu. Im wiek-
szy portfel tym nizsza cena pakietu nawet przy szerokim wachlarzu
$wiadczen. W przypadku matego kregu odbiorcéw, partnerzy czesto
decyduja sie na wasko profilowane rozwigzania. Dla znaczacego port-
fela klientéw wprowadzane sg natomiast produkty do tej pory niedo-
stepne na rynku.

Assistance oferowane jest przede wszystkim w kanale B2B2C, co
oznacza, ze firma assistance udostepnia je swoim partnerom bizne-
sowym, a ci — pod wlasnym szyldem oferujg je klientom. Realizacja
ustug, takich jak np. organizacja pomocy specjalisty czy naprawy
RTYV, zajmuje si¢ Mondial Assistance. Taki model pozwala maksyma-
lizowa¢ korzysci dla firm dodajacych assistance do swoich produktow
poprzez promocje ich marki, budowanie przywiazania klientéw oraz
generowanie pozytywnych skojarzen zwigzanych z pomoca.

Zastrzezenie dotyczqgce stwierdzefi o charakterze przyszlym:

Niektére ze stwierdzer zawartych tutaj mogq dotyczyé oczekiwat zwig-
zanych z przyszloscig i innych stwierdzeri wybiegajgcych w przyszlosé,
a opartych na obecnej wiedzy i zatozeniach zarzqdu, a takze mogg za-
wierac znane i nieznane ryzyka i niewiadome, ktére mogq spowodowac,
ze faktyczne wyniki, ksztatt realizacji lub zdarzenia bedg sig¢ znaczgco
rézni¢ od wyrazonych w tych stwierdzeniach lub domniemanych na ich
podstawie. Oprécz stwierdzen, ktorych kontekst wskazuje na ich przyszty
charakter, stowa ,moze, bedzie, powinien, oczekuje, planuje, zamierza,
przewiduje, wierzy, szacuje, przepowiada, potencjalny i kontynuacja”
oraz podobne stowa i wyrazenia oznaczajg przyszly charakter stwier-
dzenia. Faktyczne wyniki, ksztatt realizacji lub zdarzenia mogg si¢ zna-
czgco r6zni¢ od wyrazonych w takich stwierdzeniach w szczegdlnosci
z powodu (i) ogolnej sytuacji ekonomicznej, w szczegolnosci dotyczgcej
warunkéw ekonomicznych w zakresie gléwnej dziatalnosci i gtownych
rynkow Allianz Group, (ii) zachowania rynkéw finansowych, w tym
rynkéw wschodzqgcych, (iii) czestotliwosci i dotkliwosci szkéd objetych
ubezpieczeniem, (iv) poziomu i tendencji w zakresie umieralnosci i pa-
tologicznosci, (v) poziomu utrzymywania sig, (vi) stopnia zaleglosci kre-
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dytowych, (vii) stép procentowych, (viii) kursu wymiany walut, w tym
kurs wymiany EUR - USD, (ix) zmian poziomu konkurencji, (x) zmian
w prawie i regulacjach, w tym konwergencji monetarnej oraz Europej-
skiej Unii Walutowej, (xi) zmian w politykach bankow centralnych i/
lub rzqdéw paristw obcych, (xii) wplywu przejeé, w tym dotyczgcych
kwestii zwigzanych z integracjg, (xiii) Srodkéw restrukturyzacyjnych
oraz (xiv) ogolnych czynnikéw zwigzanych z konkurencyjnoscig, w kaz-
dym przypadku na skalg lokalng, regionalng, ogélnokrajowq i globalng.
Wystgpienie wielu z tych czynnikéw moze by¢ bardziej prawdopodobne
lub ich efekt bardziej wyrazny w wyniku dziatati o charakterze terrory-
stycznym i ich konsekwencji. Brak koniecznosci aktualizacji. Spotka nie
zobowigzuje si¢ do aktualizowania zawartych tu informacji

Rodzaje assistance:

o Assistance w podrézy — pomoc w razie utraty bagazu, powrot
do kraju, organizacja hotelu, organizacja pomocy medycznej za
granica, poszukiwanie i ratownictwo w goérach i na morzu, orga-
nizacja pomocy prawnej, pomoc w razie zaginiecia, kradziezy lub
uszkodzenia dokumentéw podréznych, itd.

o Assistance medyczne — wizyta lekarska, pomoc psychologa, do-
stawa lekarstw do domu, infolinia medyczna, asystent medyczny,
organizacja rehabilitacji, powtdrna opinia medyczna, itd.

» Home assistance - np. organizacja sprzatania, opieki nad dzie¢-
mi, interwencja specjalisty — $§lusarza, hydraulika, informatyka,
opieka nad zwierzetami domowymi, pomoc w organizacji $lu-
bu, itd.

« Assistance samochodowe - kontrola przedsprzedazna, wstepna
likwidacja szkody, pomoc drogowa, pojazd zastepczy, kierowca
zastepczy, dostarczenie paliwa i czeéci, itd.

« Infolinie - Baby assistance (dla kobiet w cigzy), remontowo-bu-
dowlana, agrolinia, Twéj dom i ogréd, IT, podréze, medyczna,
itd.

« Biznes assistance - pomoc w zatrudnieniu pracownika zastep-
czego, infolinia prawna, marketingowa, HR, organizacja zastep-
stwa w podrozy stuzbowej, itd.

« Concierge — osobisty asystent

Mondial Assistance pracuje miedzy innymi dla nastepujacych Ma-
rek: Allianz, Aviva, PZU SA, Pekao SA, Alior Bank, Citibank, To-

yota, Lexus, Volvo, Komputronik.

Grupa Mondial Assistance: interwencja co dwie sekundy w kaz-
dym miejscu $wiata

Jestesmy miedzynarodowym liderem rynku assistance, ubezpieczen
turystycznych i osobistej opieki. Z ustug Grupy, swiadczonych na
wszystkich kontynentach, korzysta 250 milionéw ludzi, tj. 4 proc.

$wiatowej populacji. To czg$¢ naszego know-how, ktore uzupelnia

dos$wiadczenie blisko 20 lat istnienia w Polsce. Od lat pracujemy na
sukces wielu znanych firm — réwniez tych najwigkszych.

www.mondial-assistance.com, www.mondial-assistance.pl

19 / Biuletyn Informacyjny QIGPM / czerwiec 2010



B >PREZENTACJA

BIALSKIE MEBLE SpP. Z 0.0.

PRZESZ¥.0O STO LAT TRADY(JI

Od dnia 18. 04. 2005 r. dziata nowa spdtka o nazwie . Bialskie Meble Sp.z0.0.”, ktérej gtéwnym udziatowcem
sg Zaktady Meblarskie MEBLOTAP SA w Chetmie. Firma ta jest liczacym sie w kraju producentem mebli
tapicerowanych, dziatajacym na rynku meblarskim od 1989 r.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW BIALSKICH FABRYK MEBLI

Poczatki istnienia Bialskich Fabryk Mebli w Biatej Podlaskiej datujg sie
od 1869 roku. Wtedy to Henryk i Bernard Raabe, wywodzacy sie z ro-
dziny francuskich przemystowcéw i handlowcéw, zatozyli w Biatej Pod-
laskiej niewielkg fabryke drewnianych sztyftow do obuwia. Potocznie
nazywano ja fabryka Raabego. W dalszych latach dziatalnosci fabryka
podjeta produkcje kopyt szewskich. Wyroby sprzedawano na rynek kra-
jowy i eksportowano do carskiej Rosji oraz do Turcji. W poczatkach XX
wieku fabryka Raabego byla jednym z wigkszych i znanych zakladow
przemystu drzewnego w Polsce, zatrudniajac ponad 500 pracownikéw.
Kres $wietnosci i rozwoju fabryki polozyt wybuch I wojny $wiatowej
w 1914 roku. Wojska rosyjskie cofajace si¢ na wschod wywiozly czesé
maszyn i urzadzen fabrycznych, a pozostale obiekty fabryki podpalily
i zniszczyly. Po odzyskaniu niepodleglosci w 1918 r. dawni wlasciciele
fabryki odbudowali ja prawie od fundamentéw. Nowe maszyny spro-
wadzone z Niemiec obstugiwaly rynek lokalny i krajowy w zakresie tar-
tacznictwa. Bezposrednio przed wybuchem II wojny $wiatowej fabryka
przezywala okres rozkwitu i prosperity.

Dzialania wojenne 1939 roku oszczedzily fabryke Raabego. Po wkro-
czeniu wojsk niemieckich fabryka przeszta pod zarzad niemieckiej
administracji gospodarczej. Wytwarzano w niej w tym czasie dawne,
tradycyjne wyroby oraz réznego rodzaju opakowania dla niemieckie-

go przemystu zbrojeniowego.

BRYGADA zAKtADU W LATACH 50. XX WIEKU. NA PIERWSZYM PLANIE WIDAC KOPYTO

- o

s
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OBUWNICZE — OWCZESNY GLOWNY PRODUKT FABRYKI RAABEGO.
. - .

Niezwlocznie po wyzwoleniu podjeto inicjatywe uruchomienia za-
kladu i przystapienia do produkgji. I tak kolejno dzialalno$¢ podjety:
tartak, sztyfciarnia, kopyciarnia i szczotkarnia.

W koncu produkcja mebli

Od roku 1951 rozpoczelo sie poszukiwanie nowych rynkéw zbytu,
doskonalenie i dostosowywanie produkcji do potrzeb odbiorcow kra-
jowych i zagranicznych. W roku 1962 podjeto produkcje mebli. To
wlasnie w latach 60. nastapil znaczny rozwdj zakladu. W roku 1962
Bialskie Zaklady Przemystu Drzewnego zatrudnialy juz okoto 800
pracownikéw. Rozwijala si¢ i wzrastata produkcja wyrobéw przezna-
czonych na eksport, w tym krzesel sktadanych (ogrodowych) oraz in-
nych mebli szkieletowych, ktére wysytano do USA, Wielkiej Brytanii,
Austrii, Szwajcarii i krajow skandynawskich.

W latach 70. i 80. XX wieku kadre kwalifikowanych pracownikéw
uzupelniano i powigkszano absolwentami przyzakladowej szkoty za-
wodowej, szkolacej mlodziez w zawodzie stolarz meblowy od 1970
roku.

Lata 1990-1994 to okres dostosowywania przedsigbiorstwa do wymo-
gow gospodarki rynkowej. W tym okresie nastgpily najwigksze zmia-
ny w zakresie asortymentu produkeji i struktury sprzedazy. Produkeje
zdominowaly wyroby przeznaczone na eksport, gléwnie do Niemiec.

. -

BADANIE JAKOSCI DREWNA W LATACH

70. w BIALSKICH ZAKLADACH
PRrRzeMystu DRZEWNEGO.



29 marca 1994 roku nastgpilo przeksztalcenie przedsigbiorstwa pan-
stwowego w jednoosobowa Spotke Akcyjna Skarbu Panistwa. Bialfam
SA jako firma z wieloletnimi tradycjami starata si¢ wychodzi¢ naprze-
ciw potrzebom rynku, wdrazajac do produkgji ciggle nowe wzory.
Produkowane w tym czasie wyroby ,,Bolonia” i ,,Kwant” zostaly wy-
réznione przez Instytut Wzornictwa Przemystowego nagroda ,,Dobry
wzor 98”. 14 stycznia 1999 roku Bialfam SA otrzymaly Certyfikat Sys-
temu Zarzadzania Jako$cig ISO 9001.

Zalamanie i odrodzenie

W czerwcu 2001 roku Bialfam SA wlaczono do Grupy Swarzedz.
W tym czasie nastgpito catkowite zalamanie pozycji spétki na rynku
krajowym. 9 lutego 2005 roku ogtoszono upadlos¢ Bialskich Fabryk
Mebli SA. Ostatnim dniem pracy dla wigkszoéci zalogi byl 31 marca
2005 roku.

Od 18 czerwca 2005 roku zostala utworzona nowa spotka o nazwie
»Bialskie Meble Sp. z 0.0” , ktdrej gléwnym udzialowcem sg Zaklady
Meblarskie MEBLOTAP SA w Chelmie. Firma ta to liczacy si¢ w kraju
producent mebli tapicerowanych, dzialajacy na rynku meblarskim od
1989 r. W strategii rozwoju od dluzszego czasu jednym z najwazniej-
szych celéw bylo rozszerzenie asortymentu o tzw. meble twarde. Brak
pelnej oferty byl uwazany za slabg strone, szczegolnie w prestizowym
i rentownym segmencie mebli hotelowych. Natomiast w produkeji
mebli twardych od zawsze specjalizowat si¢ Bialfam. Bylo to glow-
nym powodem zainteresowania si¢ upadly firmg z Biatej Podlaskiej.
Zatrudnienie w sp6lce znalazto ponad 200 oséb, w wigkszoéci bytych
pracownikow Bialskich Fabryk Mebli SA, stanowiacych do$wiadczo-
ng i dobrze przygotowang kadre. Spotka kontynuuje produkcje me-
bli skrzyniowych i szkieletowych, wykonywanych z duzym udzialem
drewna i oklein naturalnych oraz ptyt laminowanych. W ofercie han-
dlowej znajduja sie zestawy pokojowe, narozne, witryny, stoty, krzesta
oraz meble dzieciece.

Odbiorcami produkowanych mebli s3 zaréwno duze sieci handlowe
w Niemczech, Anglii, Austrii jak réwniez klienci na rynku krajowym.
Oferta krajowa sklada sie z trzech kolekcji — dwdch nowoczesnych,
jednej stylowej oraz zestaw6w stolowych. Wykonane sg z drewna de-

bowego, bukowego, olchowego, w réznych wybarwieniach, gtéwnie

PREZENTACJA< S

ciemnych. Na rynku krajowym meble sprzedawane sa pod marka
Meblotap. Od kilku lat meble prezentowane sg na targach meblowych
w Ostrédzie na stoisku Meblotapu.

W ostatnim czasie firma rozpoczela proces wymiany istniejacego
parku maszynowego na zmodernizowany z wykorzystaniem §rodkow
z funduszy strukturalnych Unii Europejskie;.

Nowe maszyny, bardziej wydajne i energooszczedne, wplyna na re-
dukeje kosztow produkeji i zwigksza szanse na pozyskanie nowych
rynkéw zbytu. Oprocz rozszerzania wspolpracy z klientami zagra-

nicznymi, firma zamierza rozwija¢ oferte krajowa poprzez rozbudo-

wanie oferty oraz sieci dystrybucji.
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Tarcl FurNica 2010

OIGPM NA POZNANSKICH

TARGACH

W dniach 13-16 kwietnia 2010 roku w Poznaniu obyta sie kolejna edycja targéw FURNICA 2010. Ogdlnopol-
ska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli aktywnie uczestniczyta w powyzszym przedsiewzieciu.

@ OpracowaNiE OIGPM

Program wydarzen przygotowanych na powyzsze targi przedstawial
sie wyjatkowo interesujaco:

- Forum Gospodarcze Polskiego Przemystu Drzewnego i Meblarskie-
go POLWOOD (IV edycja) organizowane przez Wydawnictwo INWE-
STOR oraz Zarzad Migdzynarodowych Targéw Poznanskich. OIGPM
byta jednym z partneréw merytorycznych tego przedsiewziecia;

- seminarium pt. ,,Perspektywy eksportu polskich mebli na rynek
chinski w kontekscie potencjalu polskiej branzy meblarskiej” -
prowadzone przez Tomasza Wiktorskiego;

- seminarium pt. ,,Potencjal podazowy polskiej branzy meblar-
skiej, ze szczegolnym uwzglednieniem mebli tapicerowanych” -
spotkanie to zostalo przygotowane przez przedstawicieli OIGPM na
podstawie badan desk research. W trakcie seminarium poruszona
zostata tematyka dotyczaca potencjatu podazowego polskiej branzy
meblarskiej, potencjalu podazowego sektora mebli tapicerowanych,
prognozy na rok 2010, itp.;

- Fabryka Mebli na Zywo - tym razem organizatorzy zaprezentowali
na zywo proces produkcyjny mebli tapicerowanych. Produkcja mebli
tapicerowanych znaczaco rézni si¢ od typowych dla obrobki drew-
na litego czy obrobki ptyty widrowej proceséw technologicznych pod

wzgledem wyzwan stojacych przed projektantami i konstruktorami,
dlatego tym bardziej warto bylo zobaczy¢ ta unikalng na skale euro-
pejska przestrzen. Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Me-
bli byla partnerem branzowym powyzszego przedsiewzigcia;

- podczas targow FURNICA, na stoisku Izby odbylo sie takze wiele
wydarzen, miedzy innymi: wywiady oraz briefingi prasowe z dzien-
nikarzami znanych i wptywowych czasopism, w tym z Rzeczpospo-
lita oraz prasa branzowsa. Ponadto naszym celem bylo stworzenie na
stoisku OIGPM swoistego otwartego forum dyskusyjnego, gdzie przy
jednym stole konferencyjnym mogli zasig$¢ meblarze oraz producenci
materiatéw i akcesoriow meblowych. Dyskusje przy tym stole gtéwnie
dotyczyly biezacej sytuacji w branzy meblarskiej;

- podczas targéw na stoisku Izby prezentowalismy réwniez tematyke
informacyjno-edukacyjna w formie prezentacji filmowej adresowanej
do odwiedzajacych targi — pracownikéw firm meblarskich, firm pro-
dukujacych materiaty i akcesoria meblowe, hurtowni, a takze pracow-
nikow sklepéw meblowych.

Juz dzi$§ proponujemy wpisa¢ do kalendarza wyjazd na nastepna edy-
cje targéw FURNICA. Do zobaczenia w Poznaniu.

OIGPM BYtA JEDNYM Z PARTNEROW MERYTORYCZNYCH FORUM GoSPODARCZEGO POLSKIEGO PRZEMYStU

DRrRzEWNEGO | MEBLARSKIEGO ,POLWOOD"” 0RGANIZOWANEGO PRZEZ WYDAWNICTWO INWESTOR.

22 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / czerwiec 2010



CZEGO SZUKAJA

STOLARZE W INTERNECIE

www.drzewny.pl



Meblarstwo

KOMPONENTY | TECHNOLOGIE
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ART DECOR

www.artdecor-folie.pl

W numerze lipcowym zaprezentujemy najnowsze

rozwigzania techniczne oraz najnowoczesniejsze

komponenty i technologie do produkcji mebli biurowych.

Kontake: Wydawnictwn lnwestor, el come, 053 531 27 53,
dein] redakeji: ooy meblorsrawoZ<d pl, deial prenumeraty: prenumeratai meblartwold pl, dedal reklamy: reklumode mehlantwold p



