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SZANOWNI PANSTWO!

Rok 2011 jest kolejnym okresem niepewnosci w branzy meblar-
skiej. Spowolnienie gospodarcze na $wiecie w réznym stopniu
dotyka poszczegdlne rynki i firmy. Mimo sygnaléw poprawy ko-
niunktury, np. z rynku niemieckiego, konsumpcja mebli w najlep-
szym wypadku stabilizuje si¢, a na niektérych rynkach pozostaje
na poziomie nizszym niz w roku poprzednim. W polaczeniu z ro-
sngcymi kosztami surowcéw, przede wszystkim plyt drewnopo-
chodnych oraz energii, taki stan rzeczy nie napawa optymizmem
i trudno jest przewidzie¢, w jakim kierunku podazy sprzedaz me-
bli i kondycja polskich przedsiebiorstw meblarskich w tym i kolej-
nym roku. Dodatkowo wyzsze koszty zycia wplyna na zwiekszenie
kosztéw pracy. Wszystkie te czynniki wpltywajg na dynamiczny
wzrost cen mebli, co przeklada si¢ negatywnie na ich sprzedaz.
W tym miejscu musze zaznaczy¢, ze podwyzki cen sg z trudem ak-
ceptowane przez handel. W takiej atmosferze i realiach rynkowych
firmom z branzy meblarskiej nie jest tatwo podejmowa¢d decyzje
o inwestycjach i rozwoju, dlatego obecnie mozemy obserwowaé
sytuacje nerwowego wyczekiwania na to, co wydarzy si¢ szczegol-
nie w drugiej potowie roku 2011.

Pozytywnym aspektem panujacej od 2009 roku sytuacji jest wiele
zabiegéw restrukturyzacyjnych i optymalizacyjnych przeprowa-
dzonych przez firmy meblarskie w Polsce. Powinno sie to przetozyé
na lepsze wyniki i wiekszg konkurencyjnos¢ tychze firm w sytuacji
zdecydowanego wzrostu popytu na meble w Polsce i Europie. Zy-
cze wszystkim, aby ten czas nadszed! jak najszybciej.
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RYNEK MEBLI TAPICEROWANYCH

MEBLE TAPICEROWANE BRANZOWA

LOKOMOTYWA

Nastroje w branzy sa dalekie od jednoznacznych. Badanie koniunktury ukazuje pesymizm menedzerdw. Z drugiej

zas strony dane o produkcji tapicerki sa znakomite.

@ Tomasz WIKTORSKI, MICHAL STRZELECKI

Ogolny klimat koniunktury w przetworstwie przemyslowym ocenia-
ny jest w maju korzystnie — ocena +4. Jest to wynik analogiczny do
poprzedniego miesigca, ale gorszy niz w 2010 roku, kiedy wynosit +7.
Oznacza to, ze obecnie mniejszy odsetek firm oczekuje poprawy sytu-
acji gospodarczej niz rok wczeéniej, jest to cze§ciowo zrozumiale, majac
na uwadze trudna sytuacje wielu firm po roku 2009. Wskaznik klimatu
koniunktury utrzymuje tendencje rosnacg od stycznia br., kiedy przyjat
warto$¢ -2, ale pomiedzy kwietniem i majem jego dynamika wyraznie
stopniata. Najlepsze oceny sytuacji w przemysle formulowali mene-
dzerowie firm duzych - ocena +20, zblizone do przecietnej oceny kie-

rownictwo firm $rednich (+6), a najgorsze przedstawiciele firm malych

(-5).

Przemysl, handel, konsumenci

Na podstawie badania przeprowadzonego przez GUS sytuacja w bran-
2y meblarskiej prezentuje si¢ jednak zdecydowanie gorzej. Praktycznie
wszystkie formutowane oceny przyjely wartosci ujemne. Negatywnie
oceniana jest sytuacja biezagca w maju w odniesieniu do portfela zamé-
wien (-16), wielkosci produkcji (-17), mozliwosci regulowania biezacych
zobowigzan (-15) i naleznosci (-1), a takze powieksza si¢ nadal stan za-
paséw (-11). Oczekiwania krétkoterminowe tez nie rokuja dobrze. Spo-
dziewane jest ograniczanie zatrudnienia (-8), wzrost cen mebli (+4,2),
ograniczenie portfela zamoéwien (-10), wielkosci produkcji (-9) oraz
mozliwosci regulowania zobowigzan (-13).

Ocena koniunktury w handlu jest pozytywna i wynosila w maju 2011
+2 (w kwietniu +3). Najwyzsze oceny wystawiali przedsiebiorcy z bran-
2y wtokno, odziez, obuwie. Pomimo ogdlnej pozytywnej oceny sprze-
dazy, negatywne oceny pochodzily w wigkszoéci z branzy artykuléw
gospodarstwa domowego. Wszystkie jednostki handlowe (wedtug klas
wielko$ci oraz branz) zglaszaja trudnosci w regulowaniu zobowigzan.
Wszystkie branze, oprocz ,artykuly gospodarstwa domowego”, zgla-
szajg wzrost cen biezacych artykuldw, ale zapasy towaréw utrzymuja
si¢ wedlug oceny ankietowanych na zbyt wysokim poziomie. Oceny
na przyszios¢ s glownie pozytywne, cho¢ mniej optymistyczne niz
w kwietniu. Wszyscy spodziewaja si¢ wzrostu cen, zatrudnienie ogélem
powinno utrzymywac si¢ na stabilnym poziomie, sytuacja gospodarcza
i sprzedaz powinny si¢ poprawi¢, niemniej moga si¢ zwiekszy¢ trudno-

$ci w regulowaniu zobowigzan.
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Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej w maju poprawil sie nieznacz-
nie w stosunku do kwietnia +0,4 i uksztaltowal na poziomie -26,4. Jest
to jednak warto$¢ zdecydowanie nizsza niz przed rokiem, bo az o 14
punktéw. Od ostatniego wydania biuletynu informacyjnego opisywa-
ny wskaznik osiggnat minimum w marcu, po czym stopniowo roénie.
Obecne oceny s3 zblizone do ocen formulowanych w pierwszej polowie
2009 roku. Podobnie wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej
w maju byt wyzszy o 2,1 niz w kwietniu 2011 i wyniost -27,7. W przy-
padku wskaznika wyprzedzajacego, rowniez w marcu 2011 odnotowa-
no okresowe minimum. Tak jak w dla BWUK, ocena majowa byta 0 9,7

punktu nizsza niz przed rokiem.

Produkcja mebli
Sposréd raportowanych przez GUS czterech grup mebli, po czterech
miesigcach 2011 roku dwie grupy notuja wyrazne wzrosty wolumenu

produkcji, a mianowicie meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca

OCENY KONIUNKTURY GOSPODARCZEJ W BRANZY MEBLARSKIEJ
(NA PODSTAWIE GUS)



do spania - +18,8% r/r oraz meble drewniane w rodzaju stosowanych
w pokojach stotowych i salonach +6,9%. Inaczej meble drewniane sto-
sowane w kuchni oraz meble drewniane stosowane w sypialni - tu ob-
serwujemy odpowiednio 2,9% oraz 1,1% spadku wielkosci wolumenu.

W przypadku plyt wiérowych, w okresie styczen-kwiecien zanotowa-
no 4,6% wzrostu wolumenu produkeji, natomiast w odniesieniu do plyt
pil$niowych 10,1%, a sklejek 6,7%. Spada natomiast wielko$¢ produkc;ji
oklein o0 12,4% r/r.

Wyniki finansowe przemystu zostaty opublikowane przez GUS na ko-
niec kwietnia br. Laczna warto$¢ produkcji sprzedanej firm o zatrud-
nieniu powyzej 9 0s6b wyniosta wedtug GUS 23,609 mld zt. Bylo to
0 5,1% mniej niz w roku 2009. Wskazuje to na korekte w dét wyniku
finansowego branzy z 2009 roku o okoto 370 mln ztotych, poréwnu-
jac bezposrednio dane publikowane przed rokiem spadek wynosilby
6,5%. Trzeba pamietaé, ze de facto przyczyna spadku byta opisywana
poprzednio zmiana klasyfikacji statystycznej. Niemniej dane kwartal-
ne wskazuja na stopniowe poprawianie wyniku, kwartal po kwartale,
a bylo to, przypomnijmy, -10% po dwoch kwartatach i -8% po trzech
kwartatach.

Zatrudnienie i wynagrodzenia

Na koniec 2010 roku w branzy znajdowalo zatrudnienie 128,7 tysiaca
0s0b, co wskazuje na przyrost o jeden tysiagc 0s6b w poréwnaniu do
poprzedniego kwartalu, ale jednoczes$nie wciaz jest to 1,2 tysiaca oséb
mniej niz na koniec 2009 roku. Zatrudnienie w poréwnaniu do trze-
ciego kwartalu 2010 roku wzrastalo zaréwno w podmiotach duzych
i $rednich (o 600 os6b) jak i w podmiotach matych (o 400 oséb).
Przecigtne wynagrodzenie na koniec roku 2010 wyniosto 2448,46 zl, co
stanowilo 1,5% wzrostu kwartal do kwartalu oraz 3,2% r/r. Przecietne
wynagrodzenie w przetwdrstwie przemystowym wynosito w tym cza-
sie 3147,26 z1 i bylo 0 5,3% wyzsze w poréwnaniu do 2009 roku.

Handel zagraniczny
Dane o handlu zagranicznym przytoczone sg na podstawie Eurostat’u,
poniewaz dane krajowe wciaz nie sg udostepnione. Zwykle publika-

cja danych rocznych odbywa si¢ w lipcu lub sierpniu. Analiza danych

OCENY KONIUNKTURY GOSPODARCZEJ W BRANZY MEBLARSKIEJ CZ. 2
(Na PODSTAWIE GUS)

it

STATYSTYKA< IS

WYNIKI WYMIANY HANDLOWEJ POLSKIEJ BRANZY
MEBLARSKIEJ W 2010 rRoKU

Kierunek 2010
wymiany 2009=100 | mln EUR | 2009=100 InUSD | 2009=100
. mln PLN

handlowe]

eksport 22070,3 1,036 5525 1,123 7318,5 1,071

import 3468,3 0,942 868 1,020 1150,1 0,973
WVYNIKI FIRM MEBLARSKICH w 2010 RokuU

Produkcja sprzedana firm wedtug klas 2010 2009 2009-100
wielkosci wmln PLN | wmln PLN B

Firmy duze, érednie i mate 23608,6 252474 0,935

Firmy duze i $rednie 19554,6 212161 0,922

Firmy mate 4054,0 4031,3 1,006
ZATRUDNIENIE W FIRMACH MEBLARSKICH

Zatrudnienie w firmach meblarskich 2010 2009

) . . . 2009=100

wedtug klas wielkosci wtys. 0séb | wtys. osdéb

Firmy duze, srednie i mate 128,7 129.9 0,99

Firmy duze i srednie 103,3 106,5 0,97

Firmy mate 25,4 23,4 1,09

o eksporcie odbywa si¢ wedlug klasyfikacji CN, gdzie w grupie 94 za-
wieraja si¢ oprocz mebli z grupy 31 PKWiU réwniez fotele do samolo-
tow i samochoddéw, meble medyczne, $piwory, materialy poscielowe.
Dane odnosnie tych produktéw zostalty wylaczone z analizy.

Eksport mebli z Polski w 2010 roku wynidst wedtug danych Eurostat
5,5 mld euro, co stanowito wzrost o 12,3% w stosunku do wynikéw
analogicznej grupy produktéw w 2009 roku (réwniez na podstawie
danych Eurostat). Wynik z 2010 roku przeliczony na zlotéwki byt juz
tylko o 3,6% lepszy od poprzedniego. Dane w dolarach wskazuja na
wzrost o 7,1% r/r.

Import liczony w walutach obcych byl wyzszy niz rok wczeéniej i wy-
ni6st 868 mln euro, co stanowi 2% wzrost r/r. Po przeliczeniu na zto-
towki notuje si¢ 5,8% spadku wartosci importu, natomiast w dolarach
amerykanskich spadek wynosi 2,7% r/r.

Pomimo pesymizmu menedzerdw, wstepne dane w euro o eksporcie
w styczniu i lutym wskazujg na kontynuacje $ciezki rozwoju. Szacu-
je sie, ze w euro eksport liczony r/r wzrédst w tym czasie ponad 13%,
a w masie eksportowanych mebli o 10%. Jezeli branzy nie pograza ceny
surowcow i potfabrykatéw, a ztotéwka nie umocni sie zbytnio do konica
roku, to rok 2011 powinien by¢ zaliczony do udanych.

Post scriptum
W kontekscie budowania marki polskich firm meblarskich i walki
o wiekszg warto$¢ dodang do produkcji warto rozejrze¢ si¢ w Europie

Potudniowej nad mozliwoscig przejecia tamtejszych firm.

! Formulowane oceny sa saldem odpowiedzi pozytywnych i negatyw-
nych. W badaniu biora udziat wszystkie przedsigbiorstwa duze oraz
10% przedsiebiorstw matych i §rednich losowanych proporcjonalnie
z kazdego dzialu PKD przetworstwa przemystowego. Oceny udziela-
ne sa w formie: negatywna, neutralna, pozytywna.
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PobsuMowaNIE DZIALAN OIGPM w 2010 rRoku

NA PIERWSZYM MIEJSCU
BRANZA MEBLARSKA

OIGPM od 18 lat bierze czynny udziat w rozwoju polskiej branzy meblarskiej oraz aktywnym promowaniu polskich
mebli w kraju i na Swiecie. Jakie dziatania podjeta i jakie zrealizowata w 2010 roku?

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW OIGPM

Do najwazniejszych dzialan OIGPM w roku 2010 nalezy kontynuacja
wspolpracy z Ministerstwem Gospodarki, Ministerstwem Ochrony Sro-
dowiska, Lasami Panstwowymi oraz Polska Agencja Rozwoju Przedsie-
biorczosci. Tu nalezy przede wszystkim zaznaczy¢ dzialania rozpoczete
juz w roku 2008, gdy Izba wystapita do dyrektora sekretariatu Minister-
stwa Gospodarki w sprawie wdrozenia Dzialania 6.5 POIG dotyczacego
promocji polskiej gospodarki. W wystapieniu zgtoszono oficjalnie branze
meblarska do projektéw promocyjnych objetych powyzszym Dziataniem.
Juz na poczatku 2009 roku Izba przekazata na rece naczelnika Wydziatu
Promocji Gospodarki propozycje dziatan promujacych polskie meblar-
stwo w ramach Dzialania 6.5. Pod koniec 2009 roku powotana zostata
réwniez grupa robocza w celu opiniowania proponowanych dziatan pro-
mocyjnychiuzgadniania wspdlnego dla branzy stanowiska. W sktad gru-
py roboczej weszli: Jacek Twardg — prezes OIGPM, Maciej Formanowicz
- wiceprezes OIGPM, Tadeusz Respondek — wiceprezes OIGPM, Michat
Balcerkiewicz - czlonek rady OIGPM, Wtadyslaw Strykowski - czlonek
rady OIGPM, Wojciech Gieburowski - prezes Kolekcji Mebli Klose, Jan
Szynaka - prezes Szynaka Meble, Janusz Mikotajczyk - prezes Fabryki
Mebli Biurowych Mikomax, Marek Adamowicz - dyrektor Biura Izby.
15 stycznia 2010 roku Ministerstwo Gospodarki oglosilo nabér wnioskow
pt. »Szukamy polskich specjalno$ci eksportowych”. Do dnia 26 lutego
2010 roku nalezalo przygotowa¢ wniosek - zgloszenie branzy do objecia
pomoca w ramach Dziatania 6.5 POIG. Biuro Izby przygotowalo i ztozyto
w MG w dniu 25 lutego 2010 roku komplet dokumentacji.

17 wrze$nia 2010 roku Ministerstwo Gospodarki oglosito wybor 15
branz, ktére majg by¢ objete wsparciem w zwigzku z realizacjg ,,Bran-
zowych Programéw Promocji” w ramach Poddziatania 6.5.1 oraz 6.5.2
POIG. Dokument zostal przyjety przez kierownictwo MG 15 wrzeénia
2010 roku. Wéréd wybranych 15 branz na pierwszym miejscu znalazia
sie branza meblarska.

W dniu 17 listopada 2010 roku sformalizowana zostata wspdtpraca po-
miedzy OIGPM a firmg DGA (firma consultingowa). Podpisane zostalo
porozumienie partnerskie, ktorego celem jest opracowanie i wspolna re-
alizacja Branzowego Programu Promogji dla branzy meblarskiej.

15 lutego 2011 roku na stronach Ministerstwa Gospodarki ukazat sie ko-
munikat zachecajacy przedsigbiorcow, organizacje biznesowe oraz insty-
tucje naukowe do wskazania najbardziej efektywnych narzedzi promocji
oraz perspektywicznych rynkéw do promocji branz i grup produktowo-
ustugowych. Zgloszenia nalezato zlozy¢ w kancelarii MG do 23 lutego
2011 roku. Biuro Izby razem z firmg DGA przygotowalo odpowiedz na
powyzszy komunikat i ztozylo ja w MG 22 lutego 2011 roku.
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Obecnie Ministerstwo Gospodarki (stan na dzien 24 maja 2011 roku)
przygotowuje si¢ do ogloszenia przetargéw na opracowanie i przeprowa-

dzenie Branzowych Programéw Promocji.

Konferencje, seminaria i szkolenia

Poza organizacja w 2010 roku licznych konferencji, takich jak ,,Polskie
Meble w marketingu narodowym” czy ,,Miedzynarodowa promocja pol-
skiej branzy meblarskiej”, OIGPM dzialala preznie na polskich targach
branzowych. Podczas targéw MEBLE POLSKA 2010 oraz FURNICA
2010 w Poznaniu Izba na swoich stoiskach zrealizowala kilka spotkan
z przedstawicielami réznych zagranicznych organizacji, migdzy innymi
z przedstawicielami targéw IMM z Kolonii oraz ZOW z Turcji, a takze
z przedstawicielami CISIL.

Na targach MEBLE POLSKA 2010 i FURNICA 2010 Biuro Izby zorga-
nizowalo szereg seminariéw branzowych. Ponadto Izba wzigta aktywny
udzial w czwartej edycji Forum Gospodarczego POLWOOD 2010. Pod-
czas targow FURNICA na stoisku Izby prezentowano réwniez tematyke
informacyjno-edukacyjng w formie prezentacji filmowej adresowanej do
odwiedzajacych. W sumie w roku 2010 roku Izba byta organizatorem oraz

wspoélorganizatorem dziesieciu krajowych seminariéw oraz konferencji.

Kontakty zagraniczne

W roku 2010 Izba podtrzymywata swoje kontakty z Europejska Orga-
nizacjg Meblarskg (UEA) oraz Swiatowg Konfederacja Meblarzy (WEC),
a takze innymi krajowymi organizacjami branzowymi zrzeszonymi
w UEA. Podczas spotkan (miedzy innymi w Kolonii w styczniu 2010 oraz
w Bukareszcie we wrze$niu 2010) i dyskusji poruszano wiele istotnych
spraw — od budzetu UEA poczawszy, poprzez sprawozdanie z dziatalno-
$ci UEA w 2009 roku, az do spraw zwigzanych z dzialaniami na rzecz
rozwoju konkurencyjnoéci branzy meblarskiej na poziomie europejskim.
Podobnie jak w latach poprzednich poruszany tez byl niejednokrotnie
problem importu tanich mebli z Chin na rynek europejski.

Promocja eksportu

W 2010 roku OIGPM kontynuowala wspolprace z Departamentem
Funduszy Europejskich oraz Departamentem Instrumentéw Wsparcia
w Ministerstwie Gospodarki celem pozyskiwania $rodkéw na dofinan-
sowanie dzialalnoéci w zakresie promocji realizowanego przez czlonkéw
Izby eksportu mebli. Wspdlpraca polegata na kontaktach bezposrednich
z przedstawicielami MG oraz na wymianie korespondencji. Kontakty te
dotyczyly w gtéwnej mierze Dziatan 6.5 POIG (omdéwionych wczesniej).
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W suMiE w RokU 2010 RoKU |ZBA BYLA ORGANIZATOREM ORAZ WSPOLORGANIZATOREM 10 KRAJO-

WYCH SEMINARIOW ORAZ KONFERENCJI. FoT. OIGPM
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W pazdzierniku 2010 roku odbyto si¢ spotkania z Bozeng Czaja — wi-
ceprezes zarzadu ds. finansowych i wspolpracy regionalnej Polskiej
Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych. Spotkanie dotyczylto
projektu Promocji Gospodarczej Polski Wschodniej w ramach dziatania
1.4 Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej. Program ten
realizowany jest przez dtugoterminowe i spojne dzialania komunikacyj-
ne, ktérych rezultatem bedzie systematyczny wzrost konkurencyjnosci
gospodarczej i atrakcyjnoéci obszaru, tzn. firm, produktéw, ustug, kapi-
talu, miast, miejsc. Projekt Promocji Gospo—~darczej Polski Wschodniej
obejmuje swoim zasiggiem pig¢ wojewddztw Polski Wschodniej (woj.:
lubelskie, pod—karpackie, podlaskie, swietokrzyskie i warminsko-ma-
zurskie) i jest pierwszym tego typu projektem, ktdry swym zasiegiem
obejmie jednoczeénie wszystkie wojewddztwa makroregionu oraz za-
prezentuje potencjal gospodarczy calego obszaru, a tym samym wply-
nie na wzrost zainteresowania potencjalnych przedsigbiorcéw mozli-
wosciami gospodarczymi wojewodztw Polski Wschodniej. Gléwnym
celem Programu jest wzrost zainteresowania oferta gospodarcza pieciu
wojewodztw, a tym samym przyspieszenie tempa rozwoju spoleczno-go-
spodarczego Polski Wschodniej zgodnie z zasada zréwnowazonego roz-
woju, co stanowi cel strategiczny Programu Operacyjnego Rozwdj Polski
Wschodniej. Projekt bedzie realizowany w latach 2009-2015.

Wydawnictwa

W listopadzie 2010 roku ukazalo si¢ opracowanie przygotowane przez
Izbe pt. ,,Zagraniczne rynki meblarskie”. Jest to kontynuacja wczesniej-
szych edycji tego opracowania, ktore stanowi zbiér materialéw i analiz
dotyczacych zagranicznych rynkéw meblarskich przygotowywanych
przez OIGPM oraz jednostki dydaktyczno-badawcze. Material ten za-
wiera liczne dane, ktére moga by¢ przydatne w pracach nad poprawg
konkurencyjnosci oraz uzupelnianiem przyjetych strategii rozwoju firm
meblarskich, a takze instytucji wspolpracujacych lub pracujacych dla
przemystu meblarskiego.

Ponadto w styczniu 2010 roku Izba przygotowala i wydala opracowanie pt.
»Polskie Meble Outlook 2010”. Raport po$wiecony polskiej branzy meblar-
skiej wydany zostal w jezyku polskim oraz angielskim. Opracowanie to
trafilo do producentéw mebli, a takze do firm pracujacych na rzecz bran-

zy meblarskiej. Dystrybucja opracowania odbywata si¢ gléwnie (zgodnie
z umowg pomiedzy OIGPM a MTP) na targach MEBLE POLSKA 2010,
a takze za posrednictwem poczty. Raport zostal przygotowany w formie
kompletnych, syntetycznych i aktualnych informacji o branzy, co po-
zwolilo na zaprezentowanie polskiej branzy meblarskiej. W opracowaniu
tym poruszone zostaly miedzy innymi takie tematy, jak: meble - polski
przemyst narodowy, miejsce polskiej branzy meblarskiej na arenie mie-
dzynarodowej, wyniki polskiej branzy meblarskiej na podstawie danych
statystycznych za lata 2008 oraz 2009, sukces eksportowy polskich mebl,
kondycja i perspektywy rozwoju polskiego przemystu meblarskiego, itp.

Dzialania na rzecz zdobycia dotacji

Oprécz pomyélnych dziatan w sprawie dotyczacych promocji polskiej
gospodarki (dziatania 6.5 POIG) w dniu 16 marca 2010 roku Biuro Izby
zlozyto do Ministerstwa Gospodarki wniosek o dofinansowanie kon-
ferencji pt. ,Perspektywy eksportu polskich mebli na rynek chinski
w kontekécie potencjatu polskiej branzy meblarskiej”. Wniosek zostal
rozpatrzony pozytywnie i zostala podpisana stosowna umowa z Mini-
sterstwem Gospodarki.

Ponadto, 31 marca 2010 roku Biuro Izby ztozylo do Ministerstwa Gospo-
darki wniosek o udzielenie dotacji w ramach projektu ,,Wsparcie udzia-
tu organizacji przedsiebiorcéw w pracach miedzynarodowych grup lub
organizacji branzowych”. W ramach powyzszego projektu uzyskalismy
dofinansowanie przeznaczone na pokrycie skladki czlonkowskiej za rok
2010, jaka OIGPM ptaci do Europejskiej Organizacji Meblarskiej UEA.
Dotacja pokrywa sto procent wysokosci sktadki (2500 euro).

14 pazdziernika Biuro Izby zlozylo do Ministerstwa Gospodarki wnio-
sek o dofinansowanie przedsiewzigcia wydawniczego pt. ,Zagraniczne
rynki meblarskie”. Wniosek Izby zostal rozpatrzony pozytywnie i zosta-

fa podpisana stosowana umowa z Ministerstwem Gospodarki.

W 2010 roku na mocy decyzji Rady Izby w poczet cztonkéw oraz
kandydatéw na cztonkéw Ogoélnopolskiej Izby Gospodarczej przyjeto

facznie cztery firmy, w tym: Komfort Collection, Allmax Seris, Do-

mczar, Starpol Biuroserwis.
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SITAG ForMY SIEDZENIA

SPOJNY WIZERUNEK

Marke buduje sie latami. Wie o tym SITAG Formy Siedzenia - firma wyrdzniajaca sie na rynku dbatoscia o kazdy de-
tal wizerunkowego przekazu. Inwestycja w nowa siedzibe, bedaca skutkiem dynamicznego rozwoju firmy, wzrostu
sprzedazy i mozliwosci produkcyjnych, to takze kolejny krok w budowaniu spdéjnego wizerunku marki. Wyzwanie
szczegolnie istotne, gdy wyznacznikami sa najwyzsza jakos¢ i doskonaty design.

@ OprAcOWALA KATARZYNA ORLIKOWSKA

Liczacy niemal 50 lat szwajcarski koncern SITAG AG to producent foteli
i krzeset biurowych, bedacych symbolem ergonomii i dobrego designu.
Swoja misje firma definiuje w kilku postawionych przed soba zadaniach:
nieustajacej, krytycznej obserwacji ewolucji przestrzeni pracy, dyna-
miki rozwoju adekwatnej do wcigz przyspieszajacego tempa zycia oraz
inspirowania uzytkownikéw swoich produktéw do wyrazania wlasnej
osobowosci. Polski partner firmy - SITAG Formy Siedzenia pozostaje
wierny tym zasadom, ktdre od lat, niezmiennie znajduja swoje odbicie
w sposobie zarzadzania firma, a od niedawna w architektonicznej for-
mie nowej siedziby. Wyzwanie, jakie w ostatnim czasie postawila sobie
dr Anna Vonhausen - czlonek zarzadu i dyrektor kreatywna marki - to
stworzenie naturalnego tta dla produktoéw i prezentacja wartosci stoja-
cych za budowang od lat marka.

Uzytkowe dziela sztuki

Nowa siedziba SITAG Formy Siedzenia powstala w Swarzedzu - Lo-
wecinie. Intensywne prace budowlane zajely 10 miesi¢cy. Nowoczesny
i funkcjonalny budynek o modernistycznej architekturze dzigki zastoso-
waniu szlachetnych materialéw i nowoczesnych rozwiazan technicznych
to wizytéwka godna foteli SITAG. Harmonijne proste linie, przemys$lane
proporcje horyzontalnych podziatéw, szlachetne surowe materialy, takie
jak beton, szklo, zywice, wreszcie achromatyczna paleta barw stworzyly
tlo dla wlasciwej dekoracji - zmieniajgcej si¢ kolekcji krzeset i foteli pro-
dukowanych przez firme. Meble i przedmioty umieszczone w ascetycz-
nych wnetrzach trzech kondygnacji biurowca porzucity funkcje rzeczy
codziennego uzytku, urastajac do rangi uzytkowych dziet sztuki.
Kolekcje SITAG mozna podejrzeé jeszcze przed wejsciem do budynku
za sprawg witryn odkrywajacych zlokalizowany na parterze show room.
Uniwersalne biale wnetrze przypomina przestrzenie wspétczesnych gale-
rii. Jego strukture i charakter determinujg wyltacznie zmieniajace sie¢ eks-
pozycje - krzesta najnowszych serii prezentowane na prostych podestach,
opisane na elastycznym systemie umieszczonych na écianie grafik-puzzli,

nawigzujacych wprost do systemu identyfikacji marki.

Pietro 1 i sala konferencyjna

Poziom wyzej te same produkty sprawdzane s3 w praktyce. Na pierw-
szym pietrze umieszczone zostaly biura poszczegélnych czltonkéw ze-
spotu firmy. Krzesta i pufy, wybrane indywidualnie przez uzytkownikow
okreslaja odrebng tozsamo$¢ kazdego z pomieszczen.

Lacznikiem spajajacym biura jest otwarta przestrzen z wysokim stotem
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i migkkimi pufami. To kawiarnia, biblioteka i przestrzen wymiany mysli
w jednym. Powierzchnia, ktéra w pierwotnym zalozeniu miata stanowi¢
miejsce dla relaksu, stala si¢ nieoficjalng salg konferencyjng. To w niej,
niejako przy okazji — pijac kawe i jedzac posilek - wymieniane sg wazne
dla funkcjonowania firmy informacje. Wreszcie tutaj rodza si¢ pomysty.
Zestaw puf SITI projektu Anny Vonhausen, wdrozony na potrzeby wypo-
sazenia siedziby, cieszy sie ogromnym zainteresowaniem gosci odwiedza-

jacych firme, cho¢ dopiero wkrétce wejdzie do oferty handlowej SITAG.

Poziom III

Poziom trzeci obrazuje dynamiczny rozwoj przedsigbiorstwa — to kon-
dygnacja traktowana inwestycyjnie, czekajaca na nowych pracownikéw
i nowe funkcje. Tymczasem ta surowa, calkowicie otwarta przestrzen
zafunkcjonowala pod nazwg SITAG CLUB, raz po raz stajac si¢ gospo-
darzem niecodziennych wydarzen - sesji fitness, imprez integracyjnych
i szkolen.

Nowa siedziba SITAG Formy Siedzenia to kwintesencja wspotczesnych
tendencji w projektowaniu przestrzeni pracy. Dokonano tu trudnej sztu-
ki godzenia wizerunkowych aspiracji marki z potrzebami czysto ludzkiej

natury.

Nowa sieEpziBA SITAG ForMY SIEDZENIA POWSTALA W SWARZEDZU

— LOWECINIE. INTENSYWNE PRACE BUDOWLANE zAJELY 10 MIESIECY.
Fot. SITAG



INFORMACJE < IS

SITI To ZESTAW PUF | STOLIKOW, KTORY ZRODZIL SIE Z POTRZEBY UZUPELNIENIA PRZESTRZENI W NOWEJ SIEDZIBIE SITAG.

Fot. SITAG

Rozmowa

Z ANNA VONHAUSEN,
CZLONKIEM ZARZADU

I DYREKTOREM KREATYWNYM
MARKI SITAG

OPOOOOOO

Meble News: Jest Pani autorka kolekcji SITAG PREMIUM. Co j3 wy-
réznia?

A.V.: Niecodzienng kolekcje foteli biurowych zaprezentowalismy po raz
pierwszy dwa lata temu. Miks, powstaly z polaczenia doskonalego tech-
nicznie szwajcarskiego designu z polska grafika uzytkowa, mial by¢ nasza
odpowiedzig na pytanie o tozsamos¢ miejsc, architektury i przedmiotow.
Kolekcja SITAG PREMIUM wpisujac si¢ w ten trend pokazala znaczenie,
jakie w $wiatowg sztuke, kulture i design wnosi polska grafika uzytkowa.
Pozwolila nam réwniez zakomunikowa¢ naszg indywidualnos¢, tym sa-
mym zacheci¢ do odwagi w poszukiwaniu oryginalnych rozwigzan dzieki
wykorzystaniu druku cyfrowego. Tak tez si¢ stalo — powstaly prestizowe
realizacje wykorzystujace castomizowane fotele do stworzenia wyjatko-
wych sal konferencyjnych i gabinetow.

Meble News: Czym z kolei charakteryzuja sie fotele SITI i WOODI,
ktore takze Pani zaprojektowala, i ktore lada moment wejda do oferty
handlowej SITAG?

A.V.: WOODI to fotel recepcyjno-konferencyjny. Cel, jaki sobie postawi-
tam, to stworzenie futurystycznej formy przy uzyciu tradycyjnego mate-
riatu, tak aby powstato co$, co wpisze si¢ w wizerunek marki — wyrazisty
design i szlachetne materialy. Z kolei SITT to zestaw puf i stolikow, ktory
zrodzit si¢ w mojej glowie z potrzeby uzupelnienia przestrzeni - na po-
czatku tej najblizszej — open space w nowej siedzibie. Podobnie jak coraz
czedciej w wielu miejscach pracy i u nas znalazla sie otwarta przestrzen,
ktora wymagala wypelnienia w mniej formalny, ale wizerunkowy sposéb.

Meble News: Z mysla o jakiej grupie odbiorcéw one powstaly?

A.V.: Oba powstaly z my$la o klientach chcacych zakomunikowa¢ swo-
ja otwarto$¢, troske o wygode klienta, ale i odrzucenie nasladownic-
twa, odwazne patrzenie w przyszto$¢. To produkty przyciagajace wzrok
i klientow.

Meble News: Na czym skupia Pani najwieksza uwage w swoich pro-
jektach?
A.V.: Na aktualnych potrzebach - projekt powstaje po to, aby je zaspokoic.

Siedziba SITAG to ,,garnitur skrojony na miar¢” — opakowanie dla marki,
nowe produkty to odpowiedz na zapytania klientéw i potrzeby rynku.

Meble News: Jakie trendy obecnie obserwuje Pani w segmencie me-
bli do siedzenia?

A.V.: Udoskonalanie ergonomii jest naturalnym procesem. Powstaja
rézne ,filozofie siedzenia’, ale nie mozemy méwi¢ o nich w kategoriach
trendéw. Jako producent, ale i wyznaczajgca trendy marka, patrzymy na
zachodzace zjawiska szerzej — chcemy zwréci¢ uwage na indywidualiza-
cje osobistej przestrzeni, definiowanie jej poprzez wlasng energie i emo-
cje. Nalezy zwrdci¢ uwage na fakt, iz to w personalizacji produktow lezy
dzi$ nasza europejska konkurencyjna przewaga.

Zatozeniem tkwigcym u podstawy niedawno rozstrzygnietego kon-
kursu ,Wyraz swoje wnetrze” bylo pokazanie, jakie to proste, ze kazdy
moze mie¢ swéj indywidualny wzor i stworzy¢ za jego pomoca wlasne
wnetrze. Konkurs adresowany byt wiec do wszystkich, aby wziag¢ w nim
udziat wystarczyto wymysli¢ wzor wyrazajacy wlasng osobowo$¢ i umie-
$ci¢ w kadrze fotela za pomoca dostepnej na naszej stronie aplikacji. Za-
interesowanie konkursem, czego wyrazem bylo 1329 nadestanych prac
w ciagu dwoch miesiecy, pokazalo, ze z pomoca odpowiedniego narze-
dzia odwaznych nie brakuje, a projektowa¢ kazdy moze.

Meble News: Dziekuje za rozmowe.

WOODI 10 FOTEL RECEPCYJNO-KONFERENCYJNY.
CHARAKTERYZUJE GO FUTURYSTYCZNA FORMA | UZY-

CIE TRADYCYJNEGO MATERIAtU. Fot. SITAG
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CERTYFIKACJA PRODUKTOW

DLACZEGO WARTO MIEC CERTYFIKAT

FSC I PEFC?

Posiadanie certyfikatow takich jak FSC® (Forest Stewardship Council ) lub PEFC (Programme for Endorsement of
Forest Certification Schemes) zwieksza szanse na atrakcyjng wspoétprace z odbiorcami zagranicznymi i krajowymi
zaréwno dla producentéw mebli i komponentdw jak i firm handlowych.

JoanNA CHODKOWSKA,
ASYSTENT DS. CERTYFIKACJI NEPConN

Z aktualnych statystyk wynika, iz wigkszoé¢ polskich producentéw mebli
lub komponentéw eksportuje swoje produkty, w zwigzku z czym Polska
jest jednym z najwigkszych eksporteréw oraz dostawca mebli na §wiecie.
Dodatkowo warto$¢ zagranicznej sprzedazy z roku na rok rosnie, zatem
biorac pod uwage szybki rozwdj polskiego przemystu mozna przypusz-
czaé, iz wzrost ten bedzie sie utrzymywal, a tym samym coraz wiecej pol-
skich producentéw bedzie eksportowad swoje produkty.

Wspélpraca z zagranicznymi odbiorcami stawia jednak przed polskimi

producentami i firmami handlowymi wysokie oczekiwania. Produkty
oprocz tego, iz musza spetnia¢ wiele standardéw jakosci, dodatkowo po-
winny posiada¢ certyfikaty $wiadczace o pochodzeniu produktu, takie
jak FSC lub PEFC.

Z doswiadczenia naszej jednostki certyfikujacej NEPCon Sp. z 0.0. wie-
my, iz ponad 70 procent polskich przedsigbiorcéw decyduje sie na certy-
fikacje wlasnie ze wzgledu na wspdtprace z zagranicznymi odbiorcami,
ktorzy jako warunek nawigzania wspdtpracy podaja konieczno$¢ posia-
dania certyfikatu FSC i/lub PEFC.

O co w tym wszystkim chodzi?

Certyfikacja FSC i PEFC CoC (Chain of Custody — Kontroli Pochodzenia
Produktu) daje mozliwo$¢ sprawdzenia zrddla pochodzenia materiatu,
z ktorego dany produkt zostal wykonany. Wszystkie firmy uczestniczace
w procesie obrobki i handlu drewnem muszg posiada¢ odpowiedni cer-
tyfikat kontroli pochodzenia produktu (CoC) FSC lub PEFC aby mozliwa

HaANS LIFESTYLE BV - FIRMA UzYSKAtA CERTYFIKAT FSC w PROGRAMIE SMARTWoO0OD

ORGANIZACJI RAINFOREST ALLIANCE WE WsPOtPRACY Z NEPCoN. FOT. Haans LIFESTYLE BV
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byla sprzedaz finalnego produktu jako certyfikowanego i oznaczenie go
odpowiednio etykieta FSC lub PEFC.

Etykieta FSC na produkcie $wiadczy o tym, Ze materiat z jakiego zostat wy-
konany produkt pochodzi z dobrze zarzadzanych laséw lub innych odpo-
wiedzialnych Zrédel. Firmy posiadajace certyfikat, wchodzace w sklad fan-
cucha produkeyjnego wspomagaja gospodarke lesna, ktéra chroni przyrode,
respektuje wartosci spoteczne miejscowej ludnosci oraz jest prowadzona
zgodnie z zasadami ekonomicznymi. W zwigzku z tym, iz klienci finalni
coraz czeéciej poszukuja produktéw ekologicznych, ktére posiadajg certyfi-
katy takie jak FSC i PEFC, odbiorcy pétproduktéw lub produktéw gotowych
klada tak duzy nacisk na producentéw. W efekcie réwniez na polskim rynku
coraz cze$ciej mozna znalez¢ produkty oznaczone znakami ekologicznymi.
Fakt posiadania certyfikatow jest rowniez bardzo istotny przy przygo-
towywaniu specyfikacji produktéw do dokumentacji przetargowych.
W wielu przypadkach jest to powdd wyboru danej oferty, gdyz firmy
chcac udowodni¢, iz przyczyniaja sie do ochrony $rodowiska, poszukuja

wlaénie takich certyfikowanych produktéw.

Jak zdoby¢ certyfikat FSC i/lub PEFC?

1 etap - zgloszenie sie do jednostki certyfikujacej

2 etap — dokfadna analiza ofert, sprawdzenie wiarygodnosci jednostki
certyfikujacej

3 etap — wybdr oferty i podpisanie umowy na audit certyfikacyjny z wy-
brang jednostka certyfikujaca

4 etap — wdrozenie systemu FSC i /lub PEFC w firmie zgodnie ze stan-
dardami

5 etap - audit certyfikacyjny

6 etap — dopelnienie formalnosci i uzyskanie certyfikatu.

INFORMACJE < IS

MEBLOMET SPOLDZIELNIA PRACY — FIRMA UZYSKALA CERTYFIKAT FSC w PROGRAMIE SMARTW0OD ORGANIZACJI

RAINFOREST ALLIANCE WE WSsPOtPRACY Z NEPCoN. FoT. MEBLOMET SPOLDZIELNIA PRACY
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arena DESIGN 2011

REWOLUCYJNA TRZECIA ODSLONA

Za nami trzecia edycja arena DESIGN 2011, wydarzenia dedykowanego tematyce wspotczesnego wzornictwa prze-
mystowego i architektury. Piekno i funkcjonalnos¢ wcielone w przedmioty i obiekty architektoniczne byty przez
cztery dni inspiracja dla 7,5 tysiaca osdb, ktére odwiedzity wydarzenie. Po raz kolejny arena DESIGN stata sie plat-
forma dla miedzykulturowego dialogu o designie i architekturze oraz poszerzyta Swiadomosc¢ o ich znaczeniu dla

biznesu.

@ MARTA SIEK

Niezapomniamym przezyciem podczas arenaDESIGN byly wystapienia
gosci specjalnych oraz prelegentéw, ktorzy po raz pierwszy goscili w Pol-
sce. Publicznos¢ mogla wystucha¢ wykladéw naszych gosci specjalnych,
m.in. $wiatowej stawy architekta Wolfa D. Prixa, jednego z gtéwnych
przedstawicieli dekonstruktywizmu w architekturze, obok Zahy Hadid,
Franka O’Ghery’ego i Daniela Libeskinda. Projekty biura COOP HIM-
MELB(L)AU, ktdrego jest wspotzalozycielem, mozna spotka¢ na calym
$wiecie. Nie spos6b w tym miejscu nie wymieni¢ najbardziej znanych
realizacji, do ktdérych naleza: Musee des Confluences w Lyonie, Wiel-

PROTOTYP KRZEStA, REALIZACJA STUDENTA UNIWERTYTETU ARTY-
STYCZNEGO W PozNANIU - STREFA EDUKACJA. Fot. MAREK BAJoN
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kie Muzeum Egipskie w Kairze, Akron Art Museum w Ohio, Akademia
Sztuk Pigknych w Monachium, wschodni pawilon Museum Groningen
w Holandii, BMW Welt w Monachium i Europejski Bank Centralny we
Frankfurcie. Kolejnym go$ciem byl projektant Werner Aisslinger, ktdre-
go dzialalno$¢ obejmuje szerokie spektrum inicjatyw eksperymentalnych
i artystycznych, m.in. w dziedzinie wzornictwa przemyslowego i archi-
tektury. Jego entuzjastyczne podejécie do najnowoczeéniejszych techno-
logii przyczynito si¢ do wprowadzenia nowych materialéw i technik do

wzornictwa produktu. Aisslinger projektuje meble dla Cappellini, Zanot-

PROTOTYP FOTELA OBROTOWEGO, REALIZACJA STUDENTA WYDZIALU
ARCHITEKTURY PoLITECHNIKI PozNANSKIEJ - STREFA EDUKACJA.
Fot. MAREK BAJoN




ta, Magis, Porro i Vitra, a w dziedzinie wzornictwa produktu i architek-
tury dla takich marek, jak Interliibke, Mercedes-Benz, Adidas, IC-Berlin,
Marc’o Polo, Bombay Saphire, FSB, Thonet, Flototto, Berker, Hugo Boss
czy Younicos. Gosciem trzeciego dnia arena DESIGN byt jeden z naj-
wazniejszych niemieckich projektantéw wzornictwa przemyslowego
ostatnich dziesiecioleci, prof. dr Hartmut Esslinger, zalozyciel frog de-
sign, ktore zatrudnia okoto 550 strategéw, projektantéw i technologéow
w dziewieciu studiach na calym $wiecie. frog design jest czolowa i osia-
gajaca najwigksze sukcesy na §wiecie agencja designu strategicznego. Od
37 lat Esslinger wspoétpracuje z najbardziej renomowanymi globalnymi
firmami. Dopomdg! takim firmom, jak Sony, Apple, Louis Vuitton, SAP
i Lufthansa w wykorzystaniu ich wiedzy, technologii i przedsiebiorczo-

$ci w celu stworzenia marek o zasiggu globalnym.

Rewolucja materialowa

Program wydarzenia arena DESIGN poruszal takze najwazniejsze w tej
chwili dla $rodowiska projektantéw i architektéw na calym $wiecie te-
maty, jak procesy innowacyjne oraz wykorzystanie nowych materialéw
do realizacji produktéw i podwyzszenia ich wartoéci rynkowej czy roz-
woj kariery projektanta. Rewolucja materiatowa i zréwnowazony rozwéj
byty gtéwnymi tematami drugiego dnia wydarzenia poruszanymi przez
Sasche Petersa (HAUTE INNOVATION), Karstena Bleymehla (Material
ConneXion), Jana Boelena (Centrum Artystyczne Z33). Podczas trzecie-
go dnia stuchacze poznali kwintesencje informacji o $ciezkach rozwoju
kariery projektanta wzornictwa dzieki wykladowi wygloszonemu przez
Beate Bochinska (Instytut Wzornictwa Przemyslowego) oraz zaznajo-
mili si¢ z najmodniejszymi trendami w architekturze i designie, przed-
stawionymi przez Vincenta Grégoire (NellyRodi).
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Wystawy specjalne tylko w Poznaniu

Zwiedzajacy mogli tez obejrze¢ wiele wyjatkowych wystaw. Na arena
DESIGN zaprezentowane zostaly realizacje naszych gosci specjalnych:
fotograficzna wystawa najwybitniejszych projektéw architektonicznych
COOP HIMMELB(L)AU Wolfa D. Prixa, a takze oryginalna instalacja
oraz realizacje Wernera Aisslingera.

W inspirujacy sposob przestrzen wypelnila firma Rosenthal, ktéra za-
prezentowala po raz pierwszy w Polsce dwie wystawy specjalne: ,,50 lat
Rosenthal Studio-Line, 50 lat designu” (50 unikatowych wazonéw, za-
projektowanych przez znanych designeréw, m. in.: Waltera Gropiusa,
Tapio Wirkkala, Bjorna Wiinblada, Jaspera Morrisona, Marcela Wan-
dersa i Patricia Urquiola) oraz ,Hommage Philip Rosenthal” (16 limi-
towanych obiektow, ktore po $mierci Filipa Rosenthala w 2001 roku po-
wstaly w holdzie dla tego wybitnego cztowieka, wedtug projektéw m. in.:
Bjorna Wiinblada, Marcello Morandiniego, Otmara Alta czy Guinthera
Grassa). Wyjatkowg prezentacja byta wystawa Alessi - Wloskiej Fabryki
Designu, ktérej motywem przewodnim byly forma oraz uzytkowa funk-
cja produktow tej marki.

Przekroj wieloletnich realizacji naszego polskiego projektanta Tomasza
Augustyniaka mozna bylo podziwiaé na jego autorskiej wystawie DESI-
GNER ROKU 2010, zorganizowanej przez Instytut Wzornictwa Prze-
mystowego.

Zwiedzajacy mogli réwniez obejrze¢ wystawy: design gabinetéw sto-
matologicznych, zorganizowany przez magazyn Dobre Wnetrze oraz
Dental Depot Wasio, przedmioty zaprojektowane przez mlodych pro-
jektantéw ETNO / EKO / EMAPTYCZNI pod patronatem magazynu
Weranda i Weranda Country, a takze projekty graficzne zaprezentowane

przez Stowarzyszenie Tworcow Grafiki Uzytkowe;.
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Wystawa ETNO / EKO / EMPATYCZNI PoD PATRONATEM MAGAZYNU WERANDA | WERANDA COUNTRY
- sTREFA KREATYWNI - wysTAwY SPECJALNE. FoT. MAREK BaJoN
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future generation 2011

- pierwsza edycja konkursu dla mlodych

Mlodzi adepci wzornictwa przemystowego i architektury po raz pierwszy
mieli okazje uczestniczy¢ w konkursie future genaration, ktérego zwy-
ciezcOw poznaliémy réwniez w trakcie wydarzenia. Zadaniem uczest-
nikéw konkursu future generation bylo opracowanie wizjonerskiej kon-
cepcji dowolnie wybranego, niezrealizowanego do tej pory produktu lub
obiektu architektonicznego wokdt tematu formy przysztosci.
Organizatorem konkursu byly Miedzynarodowe Targi Poznanskie, na-
tomiast wspolorganizatorem a zarazem fundatorem wszystkich nagréd
Urzad Marszalkowski Wojewodztwa Wielkopolskiego.

Jury pod przewodnictwem Wojciecha Malolepszego (prezesa Stowarzy-
szenia Projektantéw Form Przemystowych) przyznato gtéwna nagrode
w wysokosci 25 tys. ztotych Piotrowi Gérskiemu z Elblaga, autorowi pro-
jektu dtugopisu dla niepetnosprawnych Just Pen.

Dwa réwnorzedne wyréznienia o wartoéci 5 tysigcy ztotych jury przy-
znalo Katarzynie Borkowskiej z Siedlec za projekt kompletu porcelany
do picia herbaty Practea oraz Pawlowi Garusowi z Poznania za projekt
obiektu architektonicznego Pawilon Wody.

Nagroda specjalna Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego przyznana
zostala Michalowi Bartkowiakowi z Poznania za projekt ,,Drzwi w Kazda
Strone”. Laureat tej nagrody weZmie udzial w najwigkszych targach meblo-

wych na §wiecie - Salone Internazionale del Mobile 2012 w Mediolanie.

Strefy arena DESIGN

Podczas arena DESIGN mozna bylo takze zapoznaé si¢ w strefie WIE-
DZA z publikacjami dotyczacymi szeroko rozumianego designu - byly
wérdd nich pozycje z zakresu wzornictwa przemyslowego, architektury,

typografii, reklamy czy trendéw we wzornictwie, architekturze i modzie.

W strefie KREATYWNI instytucje, organizacje i stowarzyszenia zadba-
ty o dostepnos¢ niezbednych dla projektantéw i architektéw materialow
merytorycznych, przedstawiajacych programy wspierajace rozwdj designu
a takze ochrone prawa autorskiego oraz pozyskania $rodkéw wspierajg-
cych ich dzialalno$¢. W strefie KREATYWNI profesjonali$ci mozna bylo
zapozna( si¢ z inspirujacymi realizacjami oraz przykladami profesjonal-
nego wzornictwa w wykonaniu do$wiadczonych i uznanych projektantéw
form przemystowych. Natomiast strefa KREATYWNI mlode pokolenie
zaprezentowala nowe kreatywne rozwigzania projektowe dla otaczajacych
nas przedmiotéw, urzadzen i obiektéw. W ramach ekspozycji arena DE-
SIGN w strefie EDUKACJA zaprezentowaly swoj bogaty dorobek zaré6wno
uczelnie artystyczne i techniczne z catej Polski, jak i Uniwersytet Anado-
lu z Turcji. Przestrzen te wypelnily stoiska oraz wystawy prac studentéw
z kierunkéw: wzornictwo przemystowe i architektura. Przeglad projektow
studenckich oraz najlepszych prac dyplomowych byt okazja do zapoznania
sie z oferta, potencjalem i osiggnieciami szkolnictwa wyzszego.

Poznan zyl designem

Tradycyjnie jak co roku, wydarzeniu arena DESIGN towarzyszyla strefa
Miasto zyje designem.

Ksiggarnia Bookarest, Cafe Art Rosenthal, Galeria Domino, Galeria
Wnetrza, Iker, Ipnotic Concept Store, kino Muza, Galeria Noti, Muzeum
Narodowe w Poznaniu, fundacja SPOT., Uniwersytet Artystyczny w Po-
znaniu i Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu to tylko niektérzy z go-
spodarzy wydarzen w ramach akcji Miasto zyje designem.

W ostatnim dniu areny DESIGN, dnia 28 maja, na ulicach Poznania zo-
stala rozegrana gra miejska POZnaj DESIGN - pierwsza w Polsce gra
miejska o tematyce wzornictwa przemystowego i architektury. Do po-
tyczki stanelo 30 druzyn, ktére rywalizowaly ze soba na ulicach mia-

- WERNER AISSLINGER - PROJEKTANT, STUDIO AISSLINGER, BERLIN/ NiEMCY
- 60$¢ SPECJALNY ARENA DESIGN. Fot. MAREK BaJoN
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sta, a takze w miejscach zwigzanych z wzornictwem przemystowym.
Podczas rozgrywek przydato sie nie tylko szczgscie w rzutach olbrzymimi
kos¢mi do gry, lecz takze spryt, spostrzegawczos¢, znajomos$¢ tematyki
designu i duch gry zespolowej. W atmosferze wspanialej zabawy ,,zespoty”
0s6b w réznym wieku, krok po kroku zblizaty si¢ do finatu, ktéry zostat
rozstrzygniety w scenerii areny DESIGN, w pawilonie 3 na terenie Mig-
dzynarodowych Targéw Poznaniskich. Oprocz autorskich koszulek ,,gra
miejska POZnaj DESIGN” finalistom przyznano, zgodnie z mottem kon-
kursu designerskie produkty ufundowane przez firmy IKER, NOTI, gale-
rie DOMINO i Ipnotic, a organizator arena DESIGN - Miedzynarodowe
Targi Poznanskie ufundowaly bilety na koncert Ingolfa Wundera.

Targi Designu moodFORM

Wydarzeniu arena DESIGN juz po raz drugi towarzyszyty Targi Desi-
gnu moodFORM. Przestrzen dedykowana tematyce wzornictwa i archi-
tektury oraz wyjatkowa publicznos$¢ ztozona wylacznie ze swiadomych
konsument6w designu, oferowaty unikatowa forme prezentacji i promo-
cji produktéw wyrdzniajacych sie innowacyjnoscia, funkcjonalnoscia,
niebanalng estetyka i wysoka jako$cia wykonania.

Targi Designu moodFORM stanowig biznesowe dopelnienie wydarzenia
arena DESIGN. Wspdlnie tworza unikatowy kompleks wystaw faczacy
funkcje biznesowe i edukacyjne, promujac design jako jeden z najistot-
niejszych czynnikéw innowacji oraz budowania przewagi konkurencyj-
nej przedsiebiorstw.

Wspétorganizatorami wydarzenia arena DESIGN 2011 byli: Urzqd
Marszatkowski Wojewédztwa Wielkopolskiego i Miasto Poznati. Wy-
darzenie objeli patronatem honorowym: minister gospodarki oraz mi-
nister nauki i szkolnictwa wyZszego.

WYDARZENITA< S

TOP DESIGN AWARD 2011 — LAUREACI KONKURSU

arena DESIGN stala si¢ po raz trzeci miejscem promocji najlepszego desi-
gnu. Nominagcji do drugiego etapu konkursu dokonalo jury pod przewod-
nictwem Janusza Kaniewskiego (Kaniewski Design) w dniu 20 kwietnia
2011 roku.

Nominowane produkty mogliémy obejrze¢ na wystawie TOP DESIGN,

gdzie pierwszego dnia wydarzenia miedzynarodowe jury pod przewod-

nictwem Wernera Aisslingera (Studio Aisslinger) wyréznilo prestizowy-

mi nagrodami TOP DESIGN award 2011 doskonale wzorniczo produkty

W pieciu grupach tematycznych:

1. w grupie tematycznej PRZESTRZEN DOMOWA - kolekcja Young
Space (producent: MEBLE VOX Sp. z 0.0. S.K.A., projekt: Marta Kru-
pinska)

. w grupie tematycznej PRZESTRZEN BIUROWA - fotel obrotowy
mPosition (producent: PROFIm Sp. z 0.0., projekt: Studio 1:1 - Jarostaw
Szymanski)

. w grupie tematycznej LAZIENKA-WELLNESS - umywalka WEGA
(producent: MARMORIN Sp. z 0.0., projekt: Marmorin Design Studio)

. W grupie tematycznej AKCESORIA MEBLOWE I WYPOSAZENIE
WNETRZ - ceramiczne kratki wentylacyjne (producent: Manufaktura
Ceramiczna Krystyna Kaszuba-Wactawek, projekt: arch. Krystyna Ka-
szuba-Wactawek)

. w grupie tematycznej NARZEDZIA - szpachla 2k (producent: Fligger
Sp. z 0.0., projekt: Fliigger R&D Tools)

FoT. MAREK BaJoN
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MIEDZYNARODOWE TARGI MATERIALOW OBIiclowyCcH | KOMPONENTOW DO PRODUKCJI

MEBLI TAPICEROWANYCH

SOFAB JESIENIA

Miedzynarodowe Targi Materiatéw Obiciowych i Komponentéw do Produkcji Mebli Tapicerowanych SoFab odbeda
sie w dniach 15 - 17 listopada 2011 roku na terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich. Impreza ta to dosko-
nata okazja do zapoznania sie z najnowszymi trendami ze $wiata tekstylidw, tkanin obiciowych i komponentéw do

produkcji mebli tapicerowanych.

@ KATARZYNA LUZNIAK

- Organizowane przez nas targi oprocz promocji nowosci rynkowych
sa platforma wymiany pogladéw na temat proponowanych wzoréw
oraz koncepcji funkcjonalnych — méwi Hanna Ochnik-Pawlowska, dy-
rektor projektu SoFab.

Niewatpliwym atutem listopadowej imprezy jest nowoczesna infrastruk-
tura oraz specjalne pakiety uczestnictwa dla go$ci targowych, ktore obej-
muja darmowy wstep, bezplatny katalog oraz mozliwo$¢ nieodplatnego
korzystania z punktéw cateringowych Rest&Meet. Ponadto organizator
targéw — MTP - proponuje wystawcom pakietowa oferte uczestnictwa
w imprezie wraz z dodatkowymi ustugami reklamowymi.

Ekspozycja targéw SoFab zlokalizowana bedzie w nowoczesnym pawi-
lonie nr 15, w ktérym przestronne wnetrza wyposazone w odpowiednia
infrastrukture z pewnoscia zwieksza komfort udzialu w targach.
Targom SoFab towarzyszy¢ bedzie Forum Trendéw - Trend Design
2012, ktére poprowadzi dr Marek Borowinski. Trend Design 2012
to platforma laczaca na targach producentéw, handlowcéw, pro-
jektantow i technologdéw. Na specjalnej przestrzeni zostana zapre-
zentowane najnowsze trendy w tkaninach obiciowych na rok 2012.
Podczas Forum Trendéw 2012 zostang przedstawione najnowsze roz-

wigzania w tkaninach obiciowych i dekoracyjnych w ujeciu wnetrz
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WYSTAWCOM ORGANIZATOR TARGOW SOFAB ZAPEWNIA MODULOWA
ZABUDOWE STOISKA. Fot. MTP
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i prognozy kolorystyczne. Bedzie mozliwo$¢ uzyskania rzetelnej i fa-
chowej informacji o nowoéciach z Europy i §wiata z sektora tkanin obi-
ciowych.

Podczas forum odbedzie si¢ cykl wyktadéw branzowych. Wyktady do-
tyczy¢ beda najnowszych trendéw w tkaninach obiciowych, komunika-
cji z klientem w branzy meblowej, sposoboéw $ciagniecia klientéw do
salonéw meblowych.

Bedzie mozna wzig¢ takze udzial w prezentacjach o e-sprzedazy
w branzy tkanin obiciowych i dekoracyjnych oraz na temat systeméw
zarzadzania produkgcja.

Wszystkie firmy biorace udziat w pierwszej edycji targéw SoFab otrzy-
majg Certyfikat Zalozyciela.

Dla firm, ktore nadesla zgloszenie swojego uczestnictwa do dnia 30 czerw-
ca 2011, MTP przygotowaly preferencyjne ceny najmu powierzchni.
Ponadto w organizacje targéw SoFab zaangazuje sie réwniez Ogolnopol-
ska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli. Trwaja obecnie szczegdtowe
uzgodnienia pomiedzy MTP a OIGPM, dotyczace zakresu przedsie-
wzie¢ organizowanych przez Izbe na powyzszych targach. Szczegélowy
program wydarzen przedstawimy we wrze$niowym wydaniu biuletynu
Izby.
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EkspPozycJa TARGOW SOFAB ZLOKALIZOWANA BEDZIE
W NOWOCZESNYM PAWILONIE NR 15. FoTr. MTP



