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PRODUCENTOW MEBLI

SPOTKANIE INAUGURUJACE PROJEKT VETAAL

22 listopada 2013 roku w Yecli (Hiszpania) w Centrum Badawczym i Rozwojowym
Meblarstwa i Drzewnictwa Regionu Murcia (CETEM) odbylo si¢ spotkanie inaugu-
rujace europejski projekt VETAAL, ktorego celem jest opracowanie i zatwierdzenie
jednolitego programu nauczania dla europejskiego przemystu meblarskiego. Spotka-
nie pozwolilo na poznanie si¢ uczestnikéw projektu reprezentujacych osrodki badaw-
cze, osrodki ksztalcenia zawodowego oraz uniwersytety z Hiszpanii, Stowenii, Polski,
Wloch, Austrii i Wielkiej Brytanii.

Program jest oparty na zasadach ECVET w dziedzinie projektowania i produkcji inte-
ligentnych mebli dla wsparcia 0sob niepetnosprawnych i starszych. Partnerzy uczest-
niczacy w spotkaniu zgodnie zdefiniowali grupe docelowa projektu, jak réwniez plan
pracy kazdej z organizacji uczestniczacych w projekcie.

Projekt finansowany z programu Leonardo da Vinci ma za zadanie doprowadzi¢ do
rozwoju programu ksztalcenia zawodowego studentow, designeréw i osob pracujacych
przy produkcji mebli. Program szkolen zostanie opracowany i sprawdzony juz na eta-
pie realizacji projektu. Ulatwi to uczestnikom dostosowanie mebli do mozliwo$ci mo-
nitorowania zdrowia 0séb starszych i niepetnosprawnych fizycznie. Opieka i wsparcie
tej grupy jest dopiero wschodzacym rynkiem, w zwiazku z czym rosnaca liczba orga-
nizacji meblarskich i producentéw mebli skupia swoja uwage na jej rozwoju. Jednakze,
statystyki pokazujg, ze wigkszo$¢ firm meblarskich nie ma wykwalifikowanych pra-
cownikoéw, ktérzy znaliby specyficzne wymagania oraz wymogi bezpieczenstwa mebli
dla os6b starszych i niepetnosprawnych.

Podjeta inicjatywa ma na celu stworzenie nowego, profesjonalnego profilu kwalifikacji
dla 0s6b pracujacych w przemysle meblarskim i studentow, ktorzy w przysztoséci chceie-
liby pracowa¢ przy tego typu meblach. W celu zwiekszenia mobilnoéci producentéw
mebli w UE, partnerzy beda ostatecznie szuka¢ mozliwosci harmonizacji programéw

nauczania tych specjalistéw na poziomie europejskim.
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TArRGI MEBLE PoLska

Rozmowa z Magdaleng Madajczyk-Grzesiak z Wydziatu Komunikacji ze
/wiedzajacymi Miedzynarodowych Targoéw Poznanskich, odpowiedzialna za
kontakty ze specjalistami z branzy meblarskie].

Magdalena Madajczyk-Grzesiak: Rzeczywicie tegoroczna edycja pod wzgle-
dem liczby i jako$ci zwiedzajacych byta absolutnym sukcesem. Juz przed tar-
gami z danych z rejestracji na stronie internetowej wiedzieliémy, Ze zapowiada
sie bezprecedensowy najazd zagranicznych kupcéw. Potwierdzily to odczyty
z elektronicznych bramek przy wejsciach na targi. Cho¢ przez caly poprzedni
rok informowali$émy o wzmozonej akgji promocyjnej za granica, nie wszyscy
wystawcy przygotowali sie na te sytuacje. Niektore firmy drugiego dnia targéw
na gwalt zamawialy u nas dodatkowych ttumaczy i personel obstugi stoiska,

bo nie byly w stanie obstuzy¢ wszystkich odwiedzajacych ich kupcow.

M.M.-G.: Zdecydowanie tak. Wielu bylo zaskoczonych tak bardzo mie-

dzynarodowym charakterem tego wydarzenia.

M.M.-G.: Jak m6wia - jeszcze sie taki nie narodzil... Jeden z wystawcéw

byl niezadowolony, poniewaz zwiedzajacych jest... za duzo (§miech). Na

Im
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pewno mialby racje, gdyby na targach krecily si¢ ttumy gapiéw niezwia-
zanych z branza meblarska. Tymczasem Meble Polska zwiedzaja w zasa-
dzie wylacznie profesjonalisci. Cennik biletoéw wstepu jest tak skonstru-
owany, zeby maksymalnie ograniczy¢ na terenie ekspozycji liczbe oséb
postronnych, niezwigzanych z branzg meblarska.

M.M.-G.: Od lat wiemy, Ze sukces targéw zalezy od obecnoéci kluczo-
wych zwiedzajacych, dlatego Miedzynarodowe Targi Poznanskie maja
w swej strukturze kilkudziesiecioosobowy Wydzial Komunikacji ze
Zwiedzajacymi, ktorego gtéwnym zadaniem jest zapewnienie dobrej
frekwencji zwiedzajacych w czasie targéw oraz kompleksowa obstuga
gosci VIP. Do naszych zadan nalezy przede wszystkim staty kontakt
z kupcami meblowymi z kraju i z zagranicy, ciagle monitorowanie
zmian zachodzacych na rynku meblarskim oraz opieka nad zwiedza-
jacymi w czasie trwania targéw. Przygotowujemy i rozsylamy mate-

rialy promocyjne, zaproszenia, specjalny informator ,Vademecum



Zwiedzajacego” i karty VIP. Odpowiadamy takze za przygotowanie
stref VIP Cateringu. W ramach rzadowego programu promocji branzy
meblarskiej organizujemy wizyty kupcéw meblowych i dziennikarzy
z pieciu kluczowych rynkéw - Niemiec, Wielkiej Brytanii, Francji, Ro-
sji oraz Ukrainy.

Meble News: W jaki sposdb docieracie z informacja o targach do do-
tychczasowych i potencjalnych zwiedzajacych?

M.M.-G.: Kontaktujemy sie z nimi, wykorzystujac praktycznie wszystkie ka-
naly komunikacji wchodzace w sktad direct marketingu. Pod tym wzgledem
jestesmy wlasciwie samowystarczalni, poczawszy od rozwigzan informatycz-
nych poprzez wlasng drukarnie¢, Centrum Logistyczne, zespot Contact Center
az po sekcje baz danych, ktéra we wspdlpracy z sekcja zwiedzajacych czuwa
nad aktualizacjg i pozyskiwaniem nowych kontaktéw branzowych. Nasi tele-
marketerzy przed targami kontaktuj si¢ telefonicznie z okoto 13 000 profesjo-

nalistéw z branzy meblarskiej i zapraszaja ich do udzialu w targach.

Meble News: Jakie sg strategiczne cele waszych dzialan?

M.M.-G.: W przypadku targéw Meble Polska od kilku lat skupiamy sie
przede wszystkim na budowaniu wizerunku i umocnieniu marki targéw
wsrod zwiedzajacych spoza Polski, czego wymiernym efektem byt wla-
$nie wzrost liczby zwiedzajacych z zagranicy podczas ostatniej edycji.
W przygotowaniach do edycji 2014 kladziemy nacisk zwtaszcza na kra-
je sasiadujgce, ale réwniez zalezy nam na zwiedzajacych z takich kie-
runkdw, jak Lotwa, Estonia, Bulgaria, Chorwacja czy Kazachstan, ktore
coraz cze$ciej wykazujg zainteresowanie polskim rynkiem meblarskim,
tym bardziej ze jestesmy konkurencyjni wzgledem potudniowych czy

zachodnioeuropejskich producentéw mebli.

Meble News: Posiadacie zatem calkiem pokazne bazy danych.

M.M.-G.: MTP przez wieloletnie towarzyszenie rozwojowi polskiej go-
spodarki zbudowalo unikatowy w skali kraju zbidr baz danych opisuja-
cych wiele, czesto zupelnie niszowych branz. Dzieki niemu, na zlecenie
partneréw zewnetrznych, mozemy bez trudu przygotowac i przeprowa-
dzi¢ kampanie marketingowa w oparciu o cztery kanaly kontaktu (te-
lefon, e-mail, poczta tradycyjna, SMS). W zaleznosci od branzy, zakres
dzialann moze by¢ bardzo duzy. Przecietna firma nie bylaby w stanie
zadzwoni¢ do 20 000 kontaktéw, zapakowa¢, zaadresowacd i wysta¢ tylu
przesytek czy skutecznie dostarczy¢ wiadomosci e-mail. Dzigki prezne-
mu Contact Center, dzialajagcemu w strukturach MTP, jest to mozliwe.
Nie sztuka wynaja¢ sale czy nawet ja wypelni¢ stuchaczami. Wazne jed-
nak, by w tej sali znalazly si¢ osoby naprawde zainteresowane tematem,

problemami branzy, potencjatem ustugi czy produktu.

Meble News: Jak wygladaja wszystkie targowe bazy w liczbach?
M.M.-G.: Jeste$my w stalej relacji z niemal 600 000 oséb i firm (zwie-
dzajacy i wystawcy). Dysponujemy baza 2 mln potencjalnych klientéw,
do ktorych trafia oferta targéw. Dzieki 784 klasyfikatorom opisujacym
zbiory, jeste$my w stanie szczegétowo wyodrebni¢ rekordy, co gwaran-
tuje wysoki stopient dopasowania zakresu odbiorcéw do zatozen i tresci
kampanii. Daje to mozliwo$¢ wyodrebnienia baz zaréwno ze wzgledéw
geograficznych, branzowych, wielkoséci podmiotu, ale takze umozliwia
dotarcie do o0séb fizycznych z poszczegélnych profesji (ktére wyrazity
zgode na otrzymywanie materialéw promocyjnych). Dzigki temu mo-
zemy przeprowadzaé skuteczne akcje mailingowe i telemarketingowe
ukierunkowane na bardzo okreslone, nietypowe grupy odbiorcow.

Meble News: Dziekuje za rozmowe.

WYWIAD < FEE

LUTY W POZNANIU POD ZNAKIEM MEBLI

Zblizajace si¢ targi MEBLE POLSKA 2014, ktore odbeda sie¢ w Po-
znaniu w dniach 18-21 lutego, cieszg si¢ nadzwyczaj duzym zain-
teresowaniem, zardéwno wystawcow, jak i zwiedzajacych. Jak in-
formuje organizator, Migdzynarodowe Targi Poznanskie, wielko$¢
zamoéwionej przez wystawcoéw powierzchni jest obecnie znacznie
wieksza niz w analogicznym okresie ubieglego roku. Wciaz przyby-
wa tez zarejestrowanych kupcéw meblowych z calego swiata, ktérzy
planuja odwiedzi¢ poznanskie targi. Tak duze zainteresowanie to
skutek ogromnego sukcesu edycji 2013, ktéra potwierdzita wiodaca
pozycje targéw MEBLE POLSKA w naszej czesci Europy. Poznan-
skie targi odwiedzili kupcy meblowi z 48 panstw. W tej chwili orga-
nizatorzy koncentruja swoje dzialania na zapewnieniu obecnosci na
targach jak najwiekszej liczby kupcéw meblowych reprezentujacych
wyjatkowo duzy potencjal zakupowy, dla ktorych przygotowany
zostal specjalny program VIP. Kluczowi handlowcy beda mieli na
targach mozliwo$¢ nieodplatnego korzystania ze specjalnie dla nich
zaaranzowanych pomieszczen, stuzacych im za tymczasowe biura
i miejsca spotkan, gwarantujacych komfortowe warunki pracy oraz
pelna dyskrecje niezbedna przy prowadzeniu negocjacji bizneso-
wych. Podobnie jak w roku 2013, targom MEBLE POLSKA towarzy-
szy¢ beda Targi Wnetrz HOME DECOR oraz wydarzenie poswieco-

ne nowoczesnemu wzornictwu arena Design, miejsce nawigzywania

kontaktéw biznesowych miedzy projektantami a przedsiebiorcami

z Polski i zagranicy. Wérdd tegorocznych gwiazd pojawi si¢ m.in.
Brodie Neill, australijski designer, znany z odwaznych polaczen ma-
terialéw i niepowtarzalnych projektéw mebli.

WSROD TEGOROCZNYCH GWIAZD TARGOW POJAWI SIE M.IN.

BRroDIE NEILL, AUSTRALIJSKI DESIGNER.
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Rozmowa 7z DARIUSZEM TOMASZEWSKIM

Branza meblarska pozostaje najwazniejszym odbiorca produktéw firmy
Pfleiderer — przede wszystkim ptyt laminowanych, ale takze blatow kuchennych,
laminatéw HPL, ptyt HDF surowych i lakierowanych, obrzezy, sztucznych oklein
oraz ptyt wiérowych surowych. Rozmawiamy z Dariuszem Tomaszewskim,
dyrektorem ds. sprzedazy i marketingu w firmie Pfleiderer Wieruszow.

KATARZYNA ORLIKOWSKA

Dariusz Tomaszewski: Konkurencja na naszym rynku jest bardzo silna. Pfle-
iderer stawia przede wszystkim na zbudowane na przestrzeni lat dobre rela-
cje z naszymi odbiorcami, na dtugofalowa wspoétprace. Chcemy by¢ dla nich
dobrymi, wiarygodnymi, stabilnymi partnerami biznesowymi, zapewni¢
naszym kontrahentom szeroka, atrakcyjng wzorniczo, kompleksows i kom-
plementarng oferte. Jestesmy elastyczni, ze zrozumieniem reagujemy na ich
dynamicznie zmieniajace si¢ potrzeby i pomagamy spelnia¢ coraz wyzsze
oczekiwania klientéw ostatecznych. Dbamy o utrzymanie niezmiennie wyso-
kiego poziomu jakosci naszych produktéw. Uruchomienie w tym roku w na-
szym zakladzie w Wieruszowie nowej prasy do produkeji ptyt laminowanych
pozwala nam w tej chwili spelni¢ np. zmieniajace si¢ oczekiwania odnosnie
formatow plyt. Producenci mebli odchodza bowiem od standardowego do
niedawna formatu 2500 x 1830 mm na rzecz wigkszego 5600 x 2070 mm.

D.T.: Na pewno najwazniejsza inwestycja byla wspomniana prasa KT10 firmy
Wembhoner. Obok umozliwienia produkeji ptyt o maksymalnym formacie
5600 x 2200 mm i elastyczno$ci w produkeji innych formatow jest ona przede
wszystkim bardzo wydajna — o ok. 20 proc. wydajniejsza w poréwnaniu
z wezedniej pracujaca w zakladzie w Wieruszowie prasa. To najszybsze obec-
nie tego rodzaju urzadzenie pracujace w Polsce. Jeden pelny cykllaminowania
trwa ok. 15 s, co daje 240 cykli na godzine. Ponadto system szybkiej zmiany
matryc pozwala na sprawng zmiane produkowanego asortymentu podczas
realizacji kolejnych zamoéwien. Naszym zdaniem obok udoskonalenia tech-
nologii produkgji istotna jest takze kwestia ochrony $§rodowiska i dlatego
w naszym zakltadzie w Grajewie ruszyta wtasnie kolejna inwestycja w postaci
modernizacji oczyszczalni $ciekéw przemystowo-deszczowych. Planujemy

ukonczy¢ ja w 2014 roku.

D.T.: Systematycznie wprowadzamy do oferty przede wszystkim nowe dekory
plytlaminowanych i blatéw. Najnowsza kolekcja blatéw spotkala sie z bardzo
dobrym przyjeciem. Staramy si¢ szybko reagowa¢ na zmieniajace si¢ wzor-
nicze tendencje i dostarczac to, co najmodniejsze. Poprzez takie projekty jak

kolekcja dekoréw ,,Brzoza POLSKA!” sami kreujemy nowe trendy i kierunki
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wzornicze. Dla naszych najwigkszych meblarskich klientéw jesteSmy w stanie
dostarcza¢ wzory na wylacznos¢, stworzone zgodnie z ich oczekiwaniami.
Rozwijamy tez nowe struktury naszych produktéw. Ponadto mamy w ofercie
produkty specjalistyczne, takie jak trudno zapalne plyty Pyroex, spelniajace
wymogi przeciwpozarowe wyposazenia obiektéw uzytecznosci publiczne;j.

D.T.: Obok sprzedazy na naszym krajowym rynku, eksportujemy nasze ma-
terialy do Rosji, Skandynawii, Niemiec, pafistw nadbaltyckich, na Ukraine,
do Czech i Stowacji, do Azerbejdzanu oraz Kazachstanu. Najwiekszym zagra-
nicznym odbiorcg naszych produktéw jest Rosja, gdzie trafia jedna trzecia na-
szego eksportu. Z uwaga §ledzimy tez dynamicznie rozwijajace si¢ w ostatnich
latach rynki Rumunii, Ukrainy, Holandii, Azerbejdzanu i Czech.

D.T.: Po kilku stosunkowo trudnych latach, w tym roku wida¢ wreszcie ozy-
wienie, ktore nalezy zawdzigczaé przede wszystkim poprawiajacej si¢ ko-
niunkturze eksportowej. Zdaniem analitykéw rynku meblarskiego eksport
moze w tym roku osiagna¢ warto$¢ nawet 29 mld zI. Niepokojaca jest nato-
miast stagnacja panujaca na polskim rynku - utrzymujacy si¢ brak popytu na
meble ze strony rodzimych klientéw moze oznacza¢ problemy zwlaszcza dla
malych firm, ktdre nie mogg ratowac si¢ sprzedaza eksportows.
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BOLSTER UP - PROGRAM DLA ROZWOJU KOMPETENCJI STOLARZY | TAPICEROW

JEDEN, OGOLNY PROFIL KSZTALCENIA

Projekt BOLSTER UP to droga do rozwoju europejskiego ksztatcenia

zawodowego w meblarstwie.

@ MATERIAL OIGPM

Od wrze$nia 2012 roku Ogoélnopolska Izba Gospodarcza Producen-
téw Mebli prowadzi réwniez wraz z partnerami zagranicznymi mie-
dzynarodowy projekt pod nazwg BOLSTER UP realizowany takze
w ramach Programu Leonardo da Vinci. Celem powyzszego projektu
jest rozwdj szeroko pojetych kompetencji pracownikéw w dwoch po-
krewnych zawodach, tj. tapicer i stolarz, ktoérzy lacznie stanowiag gru-
pe okolo 50 proc. wykwalifikowanych pracownikéw zatrudnionych
w europejskich sektorach przemystu drzewnego oraz meblarskiego.

W zwigzku ze stale rozwijajaca si¢ globalizacja i wzrostem wymagan
dotyczacych elastycznosci sity roboczej, rozwojem demograficznym
spoleczenstw, a takze rosngcym zapotrzebowaniem rynku na wykwa-
lifikowanych pracownikéw oraz potrzeba stworzenia przejrzystosci
systemow edukacji i podnoszenia kwalifikacji, niezbedne wydaje
sie wlozenie istotnego wysitku w to, aby wyjs¢ poza ramy przeciet-
nych poréwnan systeméw edukacyjnych i uzyskiwania kwalifikacji.
Pomimo zauwazalnych réznic w krajowych systemach ksztalcenia
zawodowego, organizacja pracy i wymagania dotyczace kwalifikacji
pracownikéw sa wszedzie bardzo podobne. Jednoczesnie zauwaza
sie roznice w posiadanych kwalifikacjach zatrudnianych w Europie
pracownikéw. W ramach projektu dokonano analizy oczekiwan pra-
codawcéw, dotyczacych ich wymagan w stosunku do pracownikéw
sektora meblarskiego. Wyniki przeprowadzonej analizy pokazuja
réznice w oczekiwaniach poszczegélnych krajéow unijnych (niektére
kraje oczekuja od pracownikéw gltéwnie umiejetnoéci manualnych,

T
o
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CELEM PROJEKTU JEST ROZWOJ SZEROKO POJETYCH KOMPETENCJI PRACOWNIKOW W DWOCH
POKREWNYCH ZAWODACH, TJ. TAPICER | STOLARZ. FoT. K. ORLIKOWSKA

natomiast niektdre kraje poszukuja przede wszystkim osob z wiedza
o sterowaniu maszynami numerycznymi). Sytuacja ta wynika giow-
nie z wieloletniego, réznorodnego rozwoju przemystu meblarskiego
w poszczegolnych krajach. Projekt ma wiec na celu szerokie wykorzy-
stanie przyjetych zalozen do opracowania jednego, ogélnego profilu
ksztatcenia pracownikéw, bazujacego na podobienstwach systeméw
w poszczegolnych panstwach.

Ogdlny profil ksztalcenia jest opracowywany na bazie przeprowadzo-
nych obszernych badan na temat krajowych wymagan dotyczacych
kwalifikacji i kompetencji pracownikéw w wybranym sektorze prze-
mystu, uwzgledniajac jego zapotrzebowanie w przysztosci. Rezultaty
powyzszego projektu zostang wlaczone do istniejacego europejskiego
dialogu spotecznego i beda szeroko promowane w calej Europie.
Jednoczeénie dlugoterminowym celem przedstawionych powyzej
dzialan jest osiggniecie pelnej akceptacji oraz wzajemne uznanie pod-
stawowych profili zawodowych we wszystkich krajach europejskich.
W sklad konsorcjum projektu wchodza partnerzy spoteczni, ich eu-
ropejskie organizacje patronackie oraz podmioty $wiadczace ustugi
szkoleniowe. Dodatkowo, jako eksperci i konsultanci w projekt zaan-
gazowane s3 osoby dzialajace aktywnie w przemyéle drzewnym oraz
meblarskim.

W projekcie BOLSTER UP uczestnicza: Belgia, Polska, Bulgaria, Da-
nia, Niemcy, Holandia oraz Rumunia. Planowane zakonczenie po-
wyzszego projektu przewidziane zostato na rok 2014.

©OO0OPOPOOOOOO
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Branzowy PrRocrRAM PRrRoMOCUI

PROMOWAC TRZEBA MIEJSCE PRODUKC]J],

JAKIM JEST POLSKA

Minat juz ponad rok, od kiedy .polskie meble” realizuja unijne wsparcie
w ramach Branzowego Programu Promocji.

@ MATERIAL OIGPM

Polska branza meblarska od bardzo wielu lat pelna jest indywidualnych
inicjatyw, zauwazalnych koncepcji i dynamicznie rozwijajacych si¢ ma-
rek. Jest to jednak ciagle za malo w otaczajacej nas rzeczywistosci, aby
marka ,,polskie meble” na rynkach zagranicznych byta wyrazista i roz-

poznawalna.

Marketing narodowy

Kreowanie marki to proces bardzo zlozony i wieloplaszczyznowy,
w ktérym znaczaca rol¢ odgrywa idea marketingu narodowego. Mar-
keting narodowy to wladnie program wypromowania marek polskich
we wspolpracy z Instytucjami Rzadowymi i Samorzadowymi. Oprécz
promocji wizerunku narodowego musi on jednak zaja¢ sie takze promo-
waniem narodowych specjalnosci. Marki krajowe muszg by¢ znane na
$wiecie. Polskich przedsigbiorcow nie staé, aby na rynkach zdominowa-

(OJONONONONONONONONONONONO,
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nych przez duze organizacje zakupowe promowaé wprost swoje marki.
Z kolei na rynkach tych musimy promowa¢ meble, gdyz wlasnie tu si¢ je
sprzedaje. Polska nie ma nadal marki kraju przemystowego. Nigdzie na
$wiecie nie jest tak, ze produkty postrzegane sg lepiej niz kraj, z ktdre-
go pochodza. Jest to jedno z zadan marketingu narodowego. Promowac
trzeba miejsce produkcji, jakim jest Polska. Trzeba sie faczy¢ w sojusze
w okreslonych celach, np. w celu wejscia na dany rynek.

Idea marketingu narodowego moze by¢ wykreowana i zrealizowana je-
dynie w ramach szerokiego partnerstwa publiczno-prywatnego. Dziala-
nia marketingowe powinny by¢ skoordynowane i skoncentrowane mie-
dzy innymi woko! takich zagadnien, jak markowy eksport, inwestycje
zagraniczne, dyplomacja publiczna. Znaczenie wykorzystania produk-
tow najwyzszej jakoéci podkreslaja eksperci od kreowania marek. Moty-
wem przewodnim kampanii promujacej Polske powinny by¢ przyktady
dobrych polskich firm, w tym polskich producentéw mebli, ktérzy pro-
dukuja towary i ustugi najwyzszej jakosci. Nalezy dokladnie sie zasta-
nowi¢, w czym jako kraj mamy naprawde wysoka pozycje i wokdt tych

specjalnosci budowad swdj wizerunek.

Branza o wysokiej innowacyjnosci

W drugiej polowie roku 2012 ruszylo dlugo oczekiwane przez przedsiebior-
céw Dziatanie 6.5 Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka.

- Polski przemyst meblarski po raz pierwszy otrzymatl znaczace wspar-
cie rzagdowe na promocje na rynkach miedzynarodowych - méwi Marek
Adamowicz, dyrektor Ogélnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw
Mebli. - W ciagu ostatnich 20 lat osiaggnal on znaczacy sukces. Awanso-
wat do $cistego grona lideréw eksportu mebli na $wiecie. Blisko 90 proc.
mebli wyprodukowanych w Polsce trafia na eksport.

Dotychczasowy sukces polskich mebli na $wiecie to wylaczna zastuga
przedsiebiorcow. Przemyst meblarski jest w grupie branz o znaczacej
innowacyjnosci i potencjale proeksportowym. W badaniu wykonanym
przez Instytut Badan Rynku, Konsumpcji i Koniunktur dla Minister-
stwa Gospodarki, pt. ,Branze o wysokiej innowacyjnosci (w szczegolno-
$ci z sektora matych i srednich przedsigbiorstw), bedace i mogace stac si¢
polskimi specjalno$ciami eksportowymi” podkresla si¢ znaczacy udziat
eksportu w dochodach ze sprzedazy firm meblarskich i ich juz utrwalo-
na na $wiecie pozycj¢. Polaczenie pieniedzy publicznych i prywatnych
w zakresie promowania polskiej gospodarki jest zaréwno uzasadnione

ekonomicznie, jak i oczekiwane.



Wspdlne przedsiewziecie

Podstawowym instrumentem budowania naszej marki za granica jest
miedzy innymi spdjny, profesjonalnie przygotowany i konsekwentnie
wdrazany branzowy program promocji branzy meblarskiej, przygoto-
wany i realizowany przez Konsorcjum utworzone przez Migdzynaro-
dowe Targi Poznanskie i Ogélnopolska Izbe Gospodarcza Producentéw
Mebli. Do realizacji tego programu potrzebne jest oczywiécie zaangazo-
wanie i wieloletnie do§wiadczenie przedsigbiorcow. To przedsigbiorcy za
wlasne pienigdze prowadzili do tej pory promocje mebli. Teraz w pola-
czeniu z pieniedzmi publicznymi bedzie mozna ten efekt zwielokrotni¢
iutrwalié.

Powyzszy program sklada si¢ z dwdch czeéci. Pierwsza polega na re-
alizacji promocji przeznaczonej dla przedsigbiorcow, ktéra uwzglednia
zdywersyfikowane formy promocji (np. udzial w targach zagranicznych
oraz krajowych, wyjazdowych misjach gospodarczych, szkoleniach).
W ramach tego etapu BPP przewidziano udzial w nastgpujacych impre-
zach targowo-wystawienniczych: imm cologne w Kolonii, MOW w Bad
Salzuflen, Meble w Moskwie, KIFF w Kijowie, Salon du Meble w Paryzu,
Interiors w Birmingham, Meble Polska w Poznaniu oraz Home Decor
Targi Wnetrz rowniez w Poznaniu. Ponadto w ramach tej czesci projektu
przewidziane byly réwniez wyjazdowe misje gospodarcze na wszystkie
wyzej wskazane rynki zagraniczne oraz szkolenia.

Przedsigbiorcy, ktérzy spelniaja wymagania projektu i biora w nim
udzial, moga liczy¢ na 75 proc. dofinansowania kosztéw kwalifikowa-
nych uczestnictwa w powyzszych przedsiewzigciach, a jedynym ograni-

czeniem jest putap pomocy de minimis.

INFORMACJE < IS

Druga z cze$ci polega natomiast na realizacji promocji przeznaczonej
dla branzy jako calo$ci (np. udzial w przyjazdowych misjach gospodar-
czych dla zagranicznych dziennikarzy oraz kontrahentéw, spotkaniach
branzowych, konferencjach, w opracowaniu i publikacji artykuléw oraz
materialéw promocyjnych). Sg to zatem dzialania o charakterze promo-
cji ogolnej, w 100 proc. finansowane z budzetu programu. Dzigki temu
bedzie mozna dotrze¢ do réznych odbiorcéw, w tym takze do przedsta-
wicieli grup zakupowych, handlowcéw, sieci, posrednikéw. Wymaga¢ to
bedzie rowniez dziatan o charakterze wydawniczym, kampanii rekla-
mowych itp.

Do dnia dzisiejszego wspdlnie z polskimi producentami mebli zrealizo-
walismy juz kilkana$cie dzialan promocyjnych w ramach powyzszego
projektu.

W $wietle informacji zebranych od przedsigbiorcéw, a takze pierwszych
doswiadczen zwigzanych z realizacja BPP, Izba ocenia program jako bar-
dzo ciekawy i t¢ ide¢ popiera od dluzszego czasu. Obecnie rozpoczely
sie rozmowy z Ministerstwem Gospodarki na temat przedtuzenia po-
wyzszego programu na lata 2014-2020. Bardzo istotng sprawa jest konty-
nuowanie procesu promocji polskich mebli z wykorzystaniem srodkéw
unijnych. Wystosowali§my w tej sprawie pismo do ministra gospodarki
pana Janusza Piechocinskiego. Odbylo si¢ réwniez pierwsze spotkanie
w MG. Jeste$my pelni wiary i optymizmu, ze powyzszy program bedzie
mozna przedluzy¢ na lata nastepne.

To jest wielkie, wspdlne przedsiewziecie stuzgce Polsce, polskiej gospo-

darce i polskiemu przemystowi meblarskiemu.

(O OMONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONOMO,
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Program
Uczenie sie
przez cate zycie

I Qfor
(ECVE

WSPARCIE SYSTEMU KSZTALCENIA | SZKOLENIA ZAWODOWEGO

INNOWACYJNE RAMY KWALIFIKAC]I

W EUROPIE

Od pazdziernika 2013 roku Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Producentow
Mebli prowadzi wraz z partnerami zagranicznymi projekt pod nazwa 1Q for
ECVET w ramach programu Leonardo da Vinci.

@ MATERIAL OIGPM

Gléwnym celem projektu jest wsparcie systemu ksztalcenia i szko-
lenia zawodowego (VET) w krajach partnerskich Unii Europejskiej
poprzez promowanie europejskiego systemu transferu osiggnieé
w ksztalceniu i szkoleniu zawodowym (ECVET). W ramach projektu
zostang zebrane i opracowane w przejrzysty sposob informacje na te-
mat wymaganych kompetencji w ramach szesciu profili zawodowych
w zaangazowanych krajach (branza meblarska - dwa profile zawo-
dowe, branza wldkiennicza — dwa profile zawodowe oraz produkcja
podiég — dwa profile zawodowe). Jednoczesnie stworzona zostanie
atrakcyjna ,e-learningowa platforma internetowa” zawierajaca mo-
duly edukacyjne dotyczace trzech powyzszych branz.

Globalizacja, ktéra od wielu lat stala sie niezaprzeczalnym faktem
oraz przeplyw wykwalifikowanych pracownikéw pomiedzy poszcze-
golnymi padstwami Unii Europejskiej stwarzaja silng potrzebe opra-
cowania przejrzystych systemow edukacji i podnoszenia kwalifikacji.
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Systemy te powinny by¢ jasne i czytelne dla wszystkich pracodawcow
oraz pracownikoéw, niezaleznie od panstwa, w ktérym wykonywa-
na jest praca, jak i pafstwa, w ktérym pracownik nabyl niezbedna
wiedze i kwalifikacje uprawniajace go do wykonywania okre$lonego
zawodu. Przeciez pomimo zauwazalnych réznic w krajowych syste-
mach ksztalcenia zawodowego, organizacja pracy i wymagania doty-
czace kwalifikacji pracownikéw sa wszedzie bardzo podobne. Istot-
nym wsparciem powyzszych dziatan bedzie stworzenie platformy
e-learningowej.

Partnerami projektu sa: Czechy, Niemcy, Irlandia, Polska i Rumunia.
Projekt potrwa do wrze$nia 2015 roku i jest realizowany przy wspar-
ciu finansowym Komisji Europejskiej.

Niniejsza publikacja odzwierciedla jedynie stanowisko jej autoréw
i Komisja Europejska nie ponosi odpowiedzialnosci za umieszczong

w niej zawarto$¢ merytoryczna.

(OJOONONONONONONONONONONOMOMONONONONONONONONONONOMNO,
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CELEM PROJEKTU 1Q ForR ECVET JEST WSPARCIE SYSTEMU KSZTALCENIA | SZKOLENIA ZAW0oDOWEGO (VET). Fot. K. ORLIKOWSKA
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RYNEK MEBLI KLIENTOW
INSTYTUCJONALNYCH 2013

/ satysfakcja prezentujemy raport ,Rynek mebli klientow instytucjonalnych
2013" opracowany przez B+R Studio w ramach strategicznej wspotpracy
z Ogolnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli.

@ MAREK ADAMOWICZ, DYREKTOR BIURA OIGPM | Tomasz WikToRSKI, wrAscicleL B+R Stupio

Rynek mebli biurowych jest integralng czescia rynku meblarskiego
w Polsce, cho¢ rzadzi si¢ innymi prawami niz oferta skierowana do
os6b indywidualnych. Wigkszo§¢ z nas wlasnie w tym momencie
pracuje i ma dostep do wlasnego biurka czy fotela do pracy. Stopien
wykorzystania mebli biurowych wsréd firm jest jednak bardzo zréz-
nicowany. Z jednej strony jest grupa firm zajmujacych sie na przy-
ktad zakwaterowaniem czy obstuga klienta, gdzie wyglad, estetyka
i funkcjonalno$¢ wnetrza jest narzedziem tworzacym warto$¢ doda-
na ustugi, a z drugiej strony funkcjonuja jednoosobowe firmy prak-
tycznie niepotrzebujace mebli, np. swiadczace ustugi fowieckie.

W przypadku klientéw instytucjonalnych brak jest administracyj-
nych mechanizméw monitorowania zapotrzebowania na meble,
a w zwigzku z tym oszacowanie rynku jest bardziej skomplikowa-
ne. Dlatego jest nam niezmiernie milo, ze na Pafistwa rece mozemy
przekaza¢ raport na temat najwazniejszych aspektow ksztattujacych
rynek mebli klientéw instytucjonalnych.

Raport sktada si¢ z trzech gléwnych rozdziatéw. Kazdy z nich do-
starczy przydatnych informacji z punktu widzenia producentéw,
handlowcéw, jak réwniez odbiorcéw mebli biurowych. W pierwszym
rozdziale przedstawiono szczegélowe informacje na temat klientow
instytucjonalnych wedlug gléwnych sekcji Polskiej Klasyfikacji Dzia-
falnoéci. Dzialalno$ci scharakteryzowano pod wzgledem perspek-
tyw rozwojowych i mozliwoséci finansowych, aby méc oceni¢, ktore
z nich s potencjalnie atrakcyjnym odbiorca mebli biurowych. Ko-
lejny rozdzial dostarczy informacji o najwazniejszych producentach
mebli biurowych, m.in. o ich rozmieszczeniu wg wojewddztw, kana-
fach dystrybucji, obrotach. Ponadto opracowane wyniki finansowe
producentéw pozwolity ustali¢ liste najwiekszych graczy na rynku
krajowym produkujacych meble biurowe. Na koniec przedstawilismy
strukture produkcji, eksportu i importu mebli biurowych, wskazujac,
w ktdrych obszarach aktywni sg importerzy oraz na ktére rynki tra-
fiaja polskie meble biurowe.

Raport ,Rynek mebli klientéw instytucjonalnych 2013” dostarczy
informacji o sekcjach polskiej gospodarki: produkecji przemystowej,
ustugach, administracji, szkolnictwie, ochronie zdrowia etc. Na pod-
stawie zebranych informacji o kazdej z nich beda Panstwo mogli
wywnioskowa¢, do ktérych warto kierowaé oferte. Z jednej strony

otrzymujg Panstwo przeglad potencjalnych partneréw biznesowych,

a jednoczes$nie z drugiej strony — kompleksowe spojrzenie na konku-
rencj¢. Bez watpienia to strategiczna wiedza do przygotowania sie do
rozwoju sieci kontaktéw handlowych, jak réwniez modyfikacji stra-
tegii. Raport ,Rynek mebli klientéw instytucjonalnych 2013”powi-
nien si¢ znalez¢ na biurku lub w tablecie kazdego menadzera.

Rozpowszechnianie raportu prowadzi Biuro Ogélnopolskiej Izby Go-

spodarczej Producentéw Mebli.

©OOOPOOPOOOOOOO

B+R
STUDIO

=

Rynek mebli klientow

instytucjonalnych 2013
= |

B+1 Studio Analizy fymioa Meblarskiego

Ol nopelaka feba Gospodlinces Froduceaidw Mehll
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STYCZEN-WRZESIEN W LICZBACH

POWOLNE WYCHODZENIE Z RECES]I

Dane z okresu styczen-wrzesien 2013 roku pokazuja, ze sektor meblarski wciaz
zmaga sie ze spadkami ilosci produkowanych mebli, wsrdd ktorych wzrosta
Jedynie produkcja mebli do siedzenia przeksztatcalnych w miejsca do spania.

@ MICHAL STRZELECKI

Dane statystyczne z okresu styczen-wrzesien 2013 roku pokazuja,
ze rynek meblarski zwiekszyl zapotrzebowanie na poétprodukty
w stosunku do analogicznego okresu 2012 roku. Wyjatkiem nadal
s okleiny, na ktére popyt wciaz spada.

Zapotrzebowanie na sklejke zwieksza sie stale w calej Europie.
Odnotowuje si¢ bowiem staly wzrost jej produkcji w krajach euro-
pejskich (dane Eurostat). Polska branza sklejkowa cierpi jednak na
staly niedobor krajowego surowca. W zwiazku z tym podejmowane
sg dzialania zmierzajace do przekonania Laséw Panstwowych do
zwiekszenia ilo$ci pozyskiwanego surowca. Pozwoli to na zatrzy-
manie zagranicznych odbiorcow, a takze poszerzenie dziatalnosci
sektora meblarskiego.

W stosunku do okresu I-IX 2012 roku w tym samym okresie roku
2013 zmniejszyla si¢ produkcja ilo§ciowa wszystkich rodzajéw me-
bli poza meblami do siedzenia przeksztatcalnymi w miejsca do spa-
nia (ktérych produkcja wzrosta z 2006 tys. sztuk do 2160 tys. sztuk).
Specjalizacja Polski caly czas s3g meble do sypialni i sktadane krze-
sta, ktorych polowa sprzedawana w Europie pochodzi z Polski.
Mimo zanotowanego spadku ilo§ciowego produkowanych mebli,
Polska nadal uznawana jest za lidera w produkcji mebli. Wedlug
raportu B+R Studio, bioragc pod uwage ilo$¢ eksportowanych mebli,
jesteSmy na $wiecie drugim eksporterem zaraz za Chinami. Nato-
miast dane na temat wartosci eksportowanych mebli wskazuja, Ze
Polska jest czwartym krajem co do sprzedazy na eksport zaraz po
Niemczech, Wloszech i Chinach. Réznica pozycji rankingowych
wynika w gléwnej mierze z faktu nizszych cen polskich mebli, ktére
jednak cieszg si¢ bardzo dobra opinia na temat jakosci wsrod zagra-
nicznych konsumentoéw.

Sytuacja polskiego eksportu mebli wcigz jest dobra, a wskazniki
dla stycznia-wrze$nia 2013 roku pozwalajg zaklada¢, ze ostatecznie
warto$¢ eksportowanych mebli osiggnie rekordowa warto$¢ 29 mld
ztotych. W analizowanym okresie rozliczeniowym eksport mebli
wzrdst bowiem o 1,4 proc. w stosunku do I-IX 2012 roku.

Gorzej prezentuja si¢ wskazniki dla polskiego importu, ktére wska-
zujg obecnie blisko 4-proc. spadek w stosunku do analogicznego
okresu 2012 roku. Sytuacja ta ma swoje zalety, gdyz pokazuje, ze
Polacy zaczynaja docenia¢ polskie produkty meblarskie i wybieraja

je zamiast towaru zagranicznego.
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Dane dotyczace zatrudnienia w branzy drzewnej pokazuja, ze
w pierwszym poélroczu 2013 spadta liczba zatrudnianych oséb w sto-
sunku do I-IV 2012 roku. Przy czym zdecydowanie wiekszy spadek
zatrudnienia odnotowano w przypadku sektora meblarskiego (o0 2,8
proc.) anizeli w przypadku produkcji pozostatych wyrobow z drew-
na (spadek o 0,8 proc.).

Pozytywny jest fakt odnotowywanego statego wzrostu przecietnych
miesiecznych plac w branzy drzewnej. W pierwszym poétroczu 2013
roku przecigtne zarobki wzrosty o 4,8 proc. w stosunku do analo-
gicznego okresu 2012 roku w sektorze produkcji wyrobow z drew-
na, korka, stomy i wikliny, natomiast przy produkcji mebli wzrosty
0 2,9 proc.

WEDLUG RAPORTU B+R STUDIO, BIORAC POD UWAGE ILOSE EKS-

PORTOWANYCH MEBLI, JESTESMY NA SWIECIE DRUGIM EKSPORTEREM
ZARAZ zA CHINAMI. FoT. K. ORLIKOWSKA
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WOLUMEN PRODUKCJI POLPRODUKTOW:

Potprodukt Jednostka miary 1-1X2012 1-1X2013 I-1X 2013/2012
Sklejka, ptyty fornirowane i podobne dam?® 6115 6500 106,3
Ptyty wiérowe i podobne ptyty z drewna dam?® 3590 3662 102
Ptyty pilsniowe z drewna lub materiatéw drewnopochodnych tys. m? 366902 392585 107
Okleiny tys. m? 16816 15706 93,4

Wg danych GUS

WOLUMEN PRODUKCJI WYBRANYCH GRUP MEBLI:
Wyroby Jednostka miary [-1X2012 [-1X2013 1-1X2013/2012
Meble do siedzenia przeksztatcalne w miejsca do spania tys. sztuk 2006 2160 1077
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w kuchni tys. sztuk 2510 1875 74,7
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w sypialni tys. sztuk 2224,3 2122 95,4
Meble drewniane, w rodzaju stosowanych w pokojach stotowych i salonach tys. sztuk 14216,7 14103 99.2

Wg danych GUS

IO O ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

W ANALIZOWANYM OKRESIE 0D STYCZNIA DO WRZESNIA 2013 ROKU NADAL MOZNA ZAUWAZYC STALY WZROST PRODUKCJI

POLPRODUKTOW, WSROD KTORYCH SPADEA JEDYNIE PRODUKCJA OKLEINY, WYMAGAJACA DUZEJ ILOSCI DOBREGO

JAKOSCIOWO SUROWCA. WCIAZ ZAUWAZA SIE TEZ STALY WZROST WARTOSCI EKSPORTOWANYCH MEBLI | SPADEK IMPORTU

MEBLI. WYNIKA TO GLOWNIE Z CORAZ WIEKSZEJ SWIADOMOSCI PoLAKOW NA TEMAT DOBREJ JAKOSCI POLSKICH

PRODUKTOW MEBLARSKICH. DANE NA TEMAT ZATRUDNIENIA POKAZUJA, ZE STALE SPADA ZATRUDNIENIE W BRANZACH

MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ. JEDNOCZESNIE POZYTYWNIE NASTRAJA FAKT STALEGO WZROSTU SREDNICH PLAC W TYCH

BRANZACH, CO WSKAZUJE NA FAKT POWOLNEGO WYCHODZENIA SEKTORA Z KRYZYSU GOSPODARCZEGO.

(OO ONONONONONONONONONONOMOMOMNONONONONONONONONONOMO)

DYNAMIKA HANDLU ZAGRANICZNEGO:

ZATRUDNIENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ:

Wg danych GUS

2012 |-1X 2013 2012 [-1X 2013 Rodzaj produkcji I-VI 2012 I-VI 2013 I-V12013/1-V1 2012
min PLN min PLN mln EUR mln EUR Produkcja wyrobow z drewna, 87,6 tys. 86,9 tys. 99,2
Eksport mebli 27.787 17.433 6.637 4161 korka, stomy i wikliny
Import mebli 4126 9 420 987 578 Produkcja mebli 1277 tys. 1241 tys. 97,2

PRZECIETNE MIESIECZNE WYNAGRODZENIE W BRANZY MEBLARSKIEJ | DRZEWNEJ:

Rodzaj produkcji Miesieczne wynagrodzenie brutto Miesieczne wynagrodzenie brutto Miesieczne wynagrodzenie brutto
[-VI 2012 [-VI 2013 1-VI2013/1-VI 2012

Produkcja wyrobdéw z drewna, korka, stomy i wikliny 2642 2769 104,8

Produkcja mebli 2640 2716,66 102,9
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NOWE TERMINY BRANZOWYCH TARGOW

ZMIANY W SWIECIE WYSTAWIENNICZYM
PRZEMYSELU DRZEWNEGO I MEBLARSKIEGO

Polska jest jednym z najwiekszych producentéw | jednoczesnie czwartym
eksporterem mebli na Swiecie. Cieszymy sie dobra opinia jako zaplecze
produkcyjne, a dobre nastroje w branzy utrzymaty sie przez caty 2013 rok.

@ OPRACOWANIE NA PODSTAWIE MATERIALOW MTP

Owe dobre nastroje wida¢ bylo na tegorocznych - jednych z najwiek-
szych w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej imprez dla branzy - tar-
gach Drema i Furnica.

Podazajac za $wiatowymi trendami przemystu drzewno-meblarskiego,
Miedzynarodowe Targi Poznanskie zdecydowaly sie na przeniesienie
terminu targéw Drema i Furnica na jesien. Ze wzgledu na zbyt duzg
kumulacje targéw dedykowanych tej branzy w pierwszym pélroczu

oraz dla zwigkszenia komfortu zaréwno wystawcow, jak i osob odwie-

dzajacych, od 2014 roku targi Drema i Furnica beda odbywaly sie we
wrze$niu. Zmiana terminu daje mozliwo$¢ znacznie szybszego zapre-
zentowania i wprowadzenia na polski rynek §wiatowych nowoséci. Nowy
termin stwarza rowniez doskonalg okazje do pokazania prezentowanych
we wrzesniu komponentéw na gotowych juz meblach w czasie targow
Meble Polska.

W 2014 roku postanowiono przylaczy¢ do targéw Drema i Furnica réw-

niez targi SoFab. Miedzynarodowe Targi Materialéw Obiciowych i Kom-
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TarRGI DREMA W 2014 RoKU KoNczYC BEDA 30 LAT, DLATEGO TAKZE USZYKOWANO SZEREG NOWOSCI | DODATKOWYCH ATRAKCJI, KTORE
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ponentéw do Produkcji Mebli Tapicerowanych SoFab to wydarzenie dla
branzy meblarskiej, ktére na state wpisato si¢ w kalendarz imprez profe-
sjonalistow jako doskonate miejsce do promowania oraz fachowego opi-
niowania nowych koncepcji funkcjonalno-wzorniczych dedykowanych
sektorowi mebli tapicerowanych. Migedzynarodowe Targi Komponentéw
do Produkcji Mebli Furnica to innowacyjne targi kreujace design, kto-
re poprzez swoj zakres ekspozycji majg dostarczy¢ informacji na temat
najnowszych rozwiazan w produkcji mebli. Natomiast Migdzynarodo-
we Targi Maszyn i Narzedzi dla Przemystu Drzewnego i Meblarskiego
Drema to jedyne branzowe wydarzenie w Polsce bedace na liscie naj-
wiekszych §wiatowych wystaw, popieranych przez Europejska Federacje
Producentéw Maszyn do Obrébki Drewna EUMABOIS.

Dzigki polaczeniu tych trzech imprez zyskaja nie tylko poszczegdlne bran-
ze, ale rowniez odwiedzajacy targi. W jednym miejscu i czasie skumulowa-
ne zostang najwazniejsze firmy dla polskiej branzy meblarskiej. Latwiej-
szy dostep do kompleksowej oferty technologicznej i nowosci rynkowych
z Polski, Europy i §wiata sprawi, ze zdobycie informacji, poréwnanie ofer-
ty, a takze wybdr kontrahenta stang si¢ jeszcze bardziej przystepne.

Ze wzgledu na przesunigcie terminu targéw Drema na 16-19 wrzesnia
2014 roku, réwniez regionalne Targi Maszyn i Narzedzi do Obrobki
Drewna Dremasilesia, organizowane przez Migdzynarodowe Targi Po-
znanskie w Chorzowie, odbyly si¢ w tym roku po raz ostatni w jesien-
nym terminie. Kolejna edycja bedzie miala miejsce w kwietniu (25-27
kwietnia 2014 roku).

To jednak nie wszystkie zmiany, jakie Miedzynarodowe Targi Poznan-
skie wdrazaja w dotychczasowy schemat imprez. W tym roku Dremasi-

lesia rozszerzyla zakres tematyczny - organizatorzy postanowili otwo-
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rzy¢ si¢ na producentéw i sprzedawcédw drzwi, okien, taraséw i podlog
oraz wyrobow z drewna. W ten wlasnie sposéb staraja sie pokazad, ze
Dremasilesia to nie tylko narzedzia i maszyny do obrdébki drewna, ale
réwniez szeroka oferta materiatéw i innowacyjnych produktow.
Natomiast targi Furnica, oprécz dotychczasowych wydarzen, jakimi sg
Europejski Design oraz cieszaca sie duzym zainteresowaniem wystawa
Urok Detalu, wprowadzaja STREFE INNOWAC]I. Bedzie to specjalna
przestrzen, na ktdrej prezentowane beda technologie, materiaty, gotowe
produkty oraz design. Stanowi¢ ma ona platforme¢ komunikacji mar-
ketingowej pomiedzy projektantem (designerem) a producentem (roz-
wigzanie probleméw handlowca, projektanta, producenta). Targi SoFab,
oprécz Forum Trendéw — Trend Design oraz Strefy Projektantow Tka-
nin, wprowadzg nowe wydarzenie: konkurs na projekt tkaniny obiciowej
SoFab Design. Konkurs skierowany jest do wszystkich 0séb zajmujacych
sie projektowaniem wzornictwa przemystowego, czyli miedzy innymi
do projektantéw i studentéw Akademii Sztuk Pigknych.

Targi Drema w 2014 roku konczy¢ beda 30 lat, dlatego takze szykuja
szereg nowosci i dodatkowych atrakeji, ktoére ubarwia ekspozycje tar-
gow. Jedna z nich beda na pewno zapoczatkowane w 2013 roku i cie-
szace si¢ duzg popularnoscia takie przestrzenie specjalne, jak ,,Pokaz
wozkow widlowych”.

Wszystkich, ktorzy chca zapoznaé si¢ z nowosciami rynkowymi, do-
wiedzie¢ si¢, w jakim kierunku podgzajg trendy wzornicze, zobaczy¢ na
wlasne oczy dziatanie maszyn dedykowanych przemystowi meblarskie-
mu i drzewnemu oraz zaczerpna¢ najnowszej wiedzy dotyczacej rynku,
zapraszamy na pierwsza jesienng edycj¢ targéw Drema, Furnica i SoFab
do Poznania we wrzeéniu 2014 roku.

PRZYLACZYC DO TARGOW DREMA | FURNICA ROWNIEZ MIEDZYNARODOWE TARGI MATERIALOW OBICIOWYCH

| KoMPONENTOW DO PRoDUKCJI MEBLI TAPICEROWANYCH SoFAB. Fot. K. ORLIKOWSKA

15 / Biuletyn Informacyjny OIGPM / grudzien 2013



Larowyoh / spokggngch :Sim';t Boiego Narodsenia

araz .s’ng-.a‘f;iﬂ%@a %mya Bk
Crbonkom i S, gmpa {f—&ﬁ ;"fﬂ%{
araz wszystibin pracownibom brandy mebtarskics
f ok rodeivan zyoza; Jacek, [ wardp — Prezes, Kada, Kamigia Rewigina, Sad fotezeshi araz Biivo l2by,




