Agenda

Expo Marketing

12.10.2016

Temat przewodni:

Jak wykorzystac tajniki marketingu wystawienniczego i sprzedazy,

by zyskac klientow?

Business Centre Club, Plac Zelaznej Bramy 10, Warszawa

0d Do Temat
godz. | godz.
Rejestracja gosci,
930 | 955 kawa, herbata, odwiedzanie stoisk
9.55 | 10:00 Powitanie gosci
10:00 | 10:20 Jak okresllf: 'C('-:'Ie sprz.edazo,we |-market|ngowe,
by tatwiej je zrealizowac¢ na i po targach?

10:20 | 10:40 Ktora impreza targowa bedzie najlepsza dla Ciebie?
10:40 | 11:00 W jaki sposdb zyska¢ spdjnos¢ marki z jej prezentacjg na targach?
11:00 | 11:30 Co zrobi¢, by zwiekszy¢ liczbe klientéw na Twoim stoisku targowym?
11:30 | 12:00 Przerwa kawowa + odwiedzanie stoisk

Z jakich narzedzi visual merchandisingu i marketingu sensorycznego
12:00 | 12:45 , P . .. .

warto skorzystaé, by stworzy¢ klimat stoiska sprzyjajacy sprzedazy?
12:45 | 13:30 Jak zyska¢ klientow dzieki wyzszej jakos¢ obstugi na Twym stoisku?
13:30 | 14:15 Lunch
14:15 | 14:45 Poznaj taJn|!<| ne.:uromarke.tlngu, by st}/vorzyc ,

skuteczne materiaty informacyjne dla Twoich klientow
14:45 | 15:15 Jak dzieki targom zyskasz efekty public relations?
15:15 | 15:45 Jak efektyw,n.lej wykorzlyst-ac okres po t:{rgach,
by zyskaé i utrzymac lojalnych klientéw?

15:45 | 16:00 Podsumowanie szkolenia

PROMedia

www. promedia.biz.pl

Uwaga: Organizator zastrzega sobie prawo zmiany agendy.




Wyktadowca

JERZY OSIKA

Ekspert ds. sprzedazy i marketingu. Mitosnik targéow i marketingu
wystawienniczego. Targowy obiezyswiat, regularnie odwiedzajacy
kilkadziesigt wydarzen wystawienniczych w Europie, Azji, Ameryce
Pdétnocnej i Potudniowej. Jest wyktadowcg na miedzynarodowych targach
i konferencjach poza Polskg (m.in. w Las Vegas, Toronto, Hongkongu,
Bombaju, Frankfurcie nad Menem, Lipsku, Walencji, Porto, Kijowie), jak

i w kraju (m.in. dla uczestnikdéw targdéw, zagranicznych misji handlowych,
branzowych konferencji, forow i kongreséw). Prowadzi szkolenia z zakresu sprzedazy,
marketingu, visual merchandisingu, trendéw konsumenckich irynkéw zagranicznych.
W ramach rzgdowego Branzowego Programu Promocji szkoli m.in. eksporteréw z branzy
mody i mebli. Jest cztonkiem jury konkurséw w Polsce (m.in. Retail Marketing Awards,
Diament Meblarstwa, PRCH Retail Awards) i za granicg (m.in. Global Innovation Awards
w Chicago). Jest przedstawicielem Polski w Radzie Ekspertow S$wiatowego konkursu
Euroshop Retail Design Award. Wtasciciel i prezes firmy Promedia, wydawca i redaktor
naczelny medidw branzowych (4 czasopism i 1 portalu) informujacych regularnie o targach.
Doradza przedsiebiorcom w zakresie zarzgdzania, sprzedazy, marketingu i trendéw.

Organizator

PROMedia

www.promedia.biz.pl

Firma Promedia od 18 lat dostarcza firmom fachowej wiedzy poprzez czasopisma branzowe
(Ambiente, Ambiente International, Fashionbusiness.pl, Moda Mgska) 1 portale
(www.fashionbusiness.pl), szkolagc pracownikéw firm, m.in. w zakresie sprzedazy,
marketingu, trendow, visual merchandisingu. Promedia organizuje kongresy i konferencje
(m.in. Retail Marketing Forum, Visual Merchandising Forum, E-commerce innovations,
Pop-up Forum, Fashion Business Congress, Expo Marketing), a takze targi (Interior Design
Forum) i konkursy: Retail Marketing Awards (dla najlepszych sklepéw stacjonarnych),
E-commerce Innovations Awards (dla sklepow internetowych ). Promedia jest sponsorem
i organizatorem w Polsce i Europie Srodkowo-Wschodniej $wiatowego konkursu Global
Innovation Awards na najlepszy sklep z branzy wyposazenia wnetrz. Jest przedstawicielem
w Polsce swiatowe] agencji trendow Fashion Snoops z Nowego Jorku, jak tez globalnego
lidera w zarzadzaniu kolorem, firmy Pantone 1 wiodgcego dostawcy trendbookow
1 magazynow o trendach, firmy Mode Information. Firma prowadzi dziatania consultingowe,
obstuguje firmy jako agencja reklamowa i public relations, pomagajac klientom takze
w prezentacji podczas wydarzen targowych.



