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Mamy swiadomos¢ coraz wiekszych wymagan rynku

- Jaka jest historia firmy Miko-
max?

- Mikomax jest uznanym producen-
tem mebli biurowych i gabinetowych.
Zatozona w 1991 roku firma z sukce-
sami produkuje i sprzedaje meble do
biur iinstytucji. Ciagly wzrost sprze-
dazy, zdobywanie nowych rynkéw i bu-
dowanie marki firmy byty motorem do
intensywnego rozwoju firmy.

- Jakie miejsce zajmuje firma na
rynku mebli biurowych w kraju iza
granica?

- Fabryka Mikomax jest jednym
z czotowych producentéw mebli biuro-
wych w kraju. Firma rodzinna, z catko-
wicie polskim kapitatem, rosta w site
dzieki tworzonej przez lata sieci sprze-
dazy pod wilasng marka. Od kilku lat
rozbudowujemy takze sie¢ sprzedazy za
granica.Oprécz przedstawicieli handlo-
wych w krajach Unii Europejskiej uda-
o nam si¢ otworzy¢ dwa wlasne salony
firmowe w Holandii i Kanadzie.

- W jakim kierunku bedzie sie roz-
wijaé produkeja i sprzedaz?

- Nadal zamierzamy by¢ kojarze-
ni z meblami biurowymi, tak wiec na
pewno nie zmienimy gléwnego kierun-
ku produkeji. Jednakze w ramach re-
akcji na potrzeby rynku przewiduje-
my dywersyfikacje oferty, to jest. wej-
Scie w segment mebli hotelowych i wy-
konywanie mebli pod kontrakty.

- Mikomax oferuje klientom szero-
ka game produktéw - mebli gabineto-
wych i pracowniczych, o charaktery-
stycznym wzornictwie. Jak jest zorga-
nizowany proces opracowywania ko-

Rozmowa z Januszem Mikotajczykiem,
prezesem firmy Mikomax w todzi

lejnych wzo-
row? Czy fir-
ma opiera si¢
na wlasnych
projektan-
tach, czy tez zapraszacie do wspol-
pracy ludzi z zewnatrz?

- Na przestrzeni lat prace projektowe
nad nowymi produktami skupialy si¢
wewnatrz firmy. Dzi§ mamy $wiado-
mos$¢ coraz wiekszych wymagari ryn-
ku i oczekiwar na projekty autorskie.
Dlatego wspélpracujemy z najlepszy-
mi polskimi projektantami, co zosta-
to potwierdzone wieloma nagrodami
za wzornictwo. Autorem najwiekszej
liczby naszych produktéw jest Tomasz
Augustyniak.

- Obok mebli oferujecie aranzacje
przestrzeni, a oferta uzupelniona jest
bogatym wyborem akcesoriow. W ja-
kim stopniu ta taktyka przeklada si¢
na wyniki firmy?

- W dzisiejszych czasach nie ma mo-
wy o sprzedazy mebli biurowych bez
ustug dodatkowych, takich jak aranza-
cja czy kompleksowos¢ obstugi zapew-
niajaca dostep do wszystkich elemen-
tow wyposazenia biura. Dzigki temu
wzrasta sprzedaz towaréw handlowych
- krzesel, foteli biurowych, wykladzin
czy mebli metalowych.

- Ktory produkt Mikomax-u stanie
si¢ w najblizszej przysztosci przebo-
jem na rynku? Jakie walory produk-
tu to zapewnia?

- Obecnie pracujemy nad projektem
systemu mebli, ktéry zmieni poglad na
temat pracy w biurze ipodejécie pra-

cownikéw do organizacji przestrze-
ni biurowej. Cecha tego systemu jest
gléwnie mobilnosé¢, lekkosé konstruk-
cji oraz ergonomia stanowiska pracy.

- Jaki jest najwiekszy dotychczaso-
wy sukces firmy?

- Mamy wiele sukceséw. Za najwiek-
szy uznajemy stworzenie firmowej sie-
ci sprzedazy w kraju i za granica, a tak-
ze rozwo6j eksportu.

- Co Pana zdaniem najbardziej
przeszkadza w Polsce w rozwijaniu
firmy?

- Gléwng przeszkoda w rozwoju firm
w naszej branzy jest brak uczciwosci
w prowadzeniu intereséw i malo jasne
reguly wyboru kontrahentéw przy prze-
targach publicznych.

- Mikomax przyklada duza wage do
public relations. Sponsorujecie klu-
by sportowe, prowadzicie liczne ak-
cje charytatywne. Firma jest dobrze
postrzegana w swoim otoczeniu. Ja-
kie dziatania podejmujecie wewnatrz
firmy, by zwiekszy¢ wydajnos¢ i ja-
kos¢ pracy?

- Organizujemy imprezy integracyj-
ne dla pracownikéw firmy, a takze dla
sieci sprzedazy. Corocznie wybieramy
,Pracownikéw Roku”, ktérzy odzna-
czaja sie wybitnym stosunkiem do pra-
cy, kreatywnoscia izaangazowaniem.
Sukcesywnie poprawiamy organizacjg
pracy wewnatrz firmy, stabilizujemy
zaloge i zmniejszamy rotacje.

- Jakie jest Pana hobby? w jaki spo-
sOb Pan wypoczywa ? A moze - tak
jak w wypadku wielu polskich biznes-
mendw — nie starcza na to czasu?

- Kazdy dobrze zorganizowany biz-
nesmen powinien mie¢ czas na czynny
wypoczynek. W moim wypadku jest to
tenis, jazda konno, a latem uprawianie
zeglarstwa, oraz rajdy samochodowe.

Rok 2003 korzystny
dla branzy meblarskiej

Kontynuujac kwartalna prezentacje wynikéw branzy meblarskiej w
Swietle oficjalnych statystyk przekazujemy ponizej dane za okres |
potrocza 2003 roku, przedstawione w wydawnictwie Giownego Urzedu
Statystycznego pt. ,Naktady i wyniki przemystu”.

Prezentowane w wydawnictwie in-
formacje o produkeji sprzedanej, za-
trudnieniu i wynikach finansowych
odnosza si¢ wylacznie do przedsie-
biorstw ,duzych” (wg nomenklatu-
ry przyjetej przez GUS), tj. zatrud-
niajacych, co najmniej 50 oséb. War-
to$¢ produkeji sprzedanej ustalana jest
przy tym ,metoda przedsiebiorstw”,
na podstawie przypisanych im kodéw
podstawowej dziatalnosci, a wiec (wg
wyjasnien GUS) przy zaliczeniu do
,produkeji mebli” calej wartosci sprze-
dazy zrealizowanej przez przedsigbior-
stwa, ktorych podstawowa dziatalno$é
jest klasyfikowana jako produkcja me-
bli (PKD - grupa 36.1), co oznacza, ze
wliczona jest tu réwniez dzialalnosé
drugorzedowa, ,obcobranzowa”, sta-
nowigca takze przedmiot dziatalnosci
tych firm.

Produkcja sprzedana | pétrocze | I pétrocze
(firmy ,duze”) 2002 2003
.
Wartos¢ produkcji

Bez aparatu na targi
j i 0 0 i - | pétrocze

UE.A apeluje_do organlzator9w targow mebli o zakaz fotografow: o e 100 56 B
ania wystawianych produktow. (ceny stale)

Wzory i nowatorskie rozwigzania sa
jedna z mocnych stron branzy meblar-
skiej UE. Na szczeblu UE dyrektywa i
przepisy o ochronie wzornictwa prze-
myslowego stanowia podstawe praw-
na jego ochrony. Ich kategoryczne sto-
sowanie jest jednym z priorytetéw Ca-
lixto Valenti, prezesa UEA. Inicjatywa
shuzaca ograniczeniu wiernego kopio-
wania wzornictwa dotyczy fotografo-
wania modeli wystawianych w trakcie
targéw mebli. Rozw6j fotografii cyfro-
wej doprowadzil do rozpowszechnie-

nia praktyki robienia zdje¢ przez
gosci zwiedzajacych targi mebli.
Fotografuje si¢ nie tylko mode-
le i wzory, lecz réwniez elemen-
ty strukturalne.

UEA i jej czlonkowie stara-
ja si¢, aby organizatorzy targéw
mebli wprowadzili zakaz foto-
grafowania produktéw wysta-
wionych w czasie trwania imprezy,
z wyjatkiem zdje¢ zrobionych przez
akredytowanych przedstawicieli pra-
sy. Decyzja o podpisaniu o$wiadczenia

przez organizacje krajowe zrzeszone w
UEA byla dyskutowana w trakcie ze-
brania rady naczelnej UEA 7 listopada
w Budapeszcie. O

Rusza projekt FACTS

W Domu Technika NOT w Warszawie odbylo sie 23
pazdziernika seminarium naukowe inaugurujace pro-
jekt FACTS, wspierajacy dostosowanie do wymagan
UE przemystow meblarskiego i drzewnego.

Europejska Organizacja zrzeszajaca producentéw me-
bli UEA, Europejska Konfederacja Przemystu Drzewnego
CEI-Bois, OIGPM oraz Stowarzyszenie Producentéw Plyt
Drewnopochodnych przystapity do badania, w jakim stop-
niu branza meblarska i drzewna w Polsce sa przystosowa-
ne do integracji z UE. Projekt pod nazwa FACTS (Furniture
and Woodworking Industries Acquis Communitare Trans-
fer System — System Dostosowania Wymagan Unii Euro-
pejskiej dla Przemystu Meblarskiego i Drzewnego) utwo-
rzony w ramach programu BSP II (Bussines Suport Pro-
gram II) ma by¢ wsparciem dla przedsigbiorstw przemystu
meblarskiego i drzewnego. Celem programu jest dostarcze-
nie kompleksowych informacji zwigzanych ze stanem przy-
stosowania sie przedsigbiorstw do prawodawstwa unijnego

tal 2005 roku.

oraz mozliwosci ich funkcjonowania w warunkach UE. Do
projektu FACTS wybrane zostaty 22 dyrektywy z trzech ob-
szaréw, a mianowicie: zdrowie i bezpieczenstwo, Srodowi-
sko oraz bezpieczenistwo produktu.

Wesparcie przedsigbiorstw bedzie realizowane w formie
audytu, przeprowadzanych przez ekspertéw z krajow UE
wraz z przedstawicielami OIGPM. Uczestnicy projektu
otrzymaja przed audytami streszczenia dyrektyw oraz an-
kiety. Wyniki audytéw beda poufne i uzywane anonimo-
wo. Beda przydatne do identyfikacji obszaréw, nad ktory-
mi dana firma powinna pracowaé, aby spetni¢ wymogi pra-
wodawstwa unijnego. Udzial w projekcie nie bedzie po-
twierdzany certyfikatem, ale tez nie bedzie pociagat za so-
ba zadnych dodatkowych kosztéw, poza kosztem uczestni-
czenia pracownikow firmy w kilkugodzinnym audycie. Za-
koriczenie projektu przewidywane jest na pierwszy kwar-

Trudno dzisiaj okresli¢, jakie beda wymierne korzysci dla
fabryk z udziatu w projekcie FACTS. Samo zapoznanie si¢ z
materialami dotyczacymi projektu powinno by¢ uzyteczne
szczegolnie dla firm, dla ktorych temat uwarunkowan unij-
nych nie jest jeszcze zbyt szeroko znany.

Produkcja sprzedana duzych firm w
I pétroczu biezacego roku byta znacz-
nie wyzsza w poréwnaniu z analogicz-
nym okresem roku ubieglego. Wskaz-
nik ten jest takze wyzszy od wykaza-
nego za I kwartat br,, co sugerowato-
by przys$pieszenie ozywienia w bran-
zy. Znaczny wzrost produkeji sprzeda-
nej zdecydowanie wyrdznia branze me-
blarska na tle przemystu ogéltem, kt6-
ry w I pétroczu 2003 roku odnotowat
(w cenach stalych) wzrost o 8,5%, oraz
sektora przetworstwa przemystowego,
dla ktérego odpowiedni wskaznik wy-
niost 10,6%

Réwnie korzystnie prezentujg si¢ da-
ne dotyczace zatrudnienia i przecigtne-
go wynagrodzenia dla podmiotéw, w
ktorych liczba pracujacych przekracza
49 os6b.

4 I péirocze | | pétrocze | I potrocze
Wyszczegsiniente | P02 | 175005 | 2002100
Przecigtne zatrud-
nienie (w tys. osob)| 825 913 (10,7

Przecigtne mies.
wynagrodzenie | 1.562,18 | 1.651,74 105,7
brutto (w zt)

Przecietne zatrudnienie w duzych
firmach meblarskich w I p6troczu br.
bylo o 10,7% wyzsze w poréwnaniu
z analogicznym okresem 2002 roku.
Jego rozmiary (91 300 os6b) byty na-
tomiast nieco nizsze niz w I kwarta-
le 2003 roku (92 000). Relacja wskaz-
nikéw wzrostu za okres I pélrocza br.
wydaje sie potwierdzaé teze o dalszej

istotnej poprawie efektywnosci pra-
cy, mierzonej warto$cig tej produk-
¢ji na jednego zatrudnionego, w du-
zych przedsiebiorstwach meblarskich.
W skali calego sektora przemystowe-
go przecigtne zatrudnienie w duzych
podmiotach gospodarczych w I pétro-
czu 2003 roku byto nadal - tak jak w I
kwartale br. — 0 3,2% nizsze w stosun-
ku do analogicznego okresu 2002 ro-
ku. W samym przetworstwie przemy-
stowym notowano spadek tej wielko-
Sci 0 2,8% — glebszy niz w I kwartale
(1,1%). Wzrost przecigtnego zatrudnie-
nia w duzych firmach meblarskich o
10,7% zdecydowanie wyrdznia si¢ wigc
na tle ogblnej sytuacji na przemysto-
wym rynku pracy.

Branza meblarska wykazata w I p6t-
roczu takze znacznie wyzszy od Sred-
niego wzrost przecigtnego wynagro-
dzenia miesiecznego brutto o 5,7%,
podczas gdy w skali calego przemy-
shu wskaznik ten wynidst 2,4%, zas
W samym przetworstwie przemysto-
wym 2,5%

Nie ulega watpliwosci, ze podsta-
wowym motorem ozywienia sprzeda-
zy pozostaje eksport mebli, ktorego
warto$¢ taczna, tj. zrealizowana przez
wszystkie podmioty niezaleznie od ich
wielkosci w I pétroczu 2003 roku osia-
gneta rekordowy, nie notowany dotych-
czas w tej skali czasowe;j.

i |Wartos¢ w| I polrocze | Wart.w || pélrocze
Eksport mebli | 1 12002=100] min USD [2002=100
Ogotem 6.9494 | 126,7 | 17918 | 1335
wtym:
R 38296 | 1304 9874 1374
pozostale meble* | 2.758,3 | 116,7 112 1229
- s oy | w2 | wa | e

*wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury: ,meble (bez
mebli do siedzenia i lekarskich)”

* wg przyjetej w statystyce GUS nomenklatury: ,stelaze
pod materace, artykuty poscielowe i podobne”

Wartos¢ eksportu mebli w I pétro-
czu 2003 roku (dane wstepne) zwigk-
szyla si¢ (w zt) 0 26,7%, za§ w USD
- 0 33,5% w stosunku do I pétrocza
poprzedniego roku. Dynamika wzrostu
byta wyzsza od notowanej w I kwarta-
le br., kiedy to wynosita 20,6% - w zt i
29,0% w USD. Wskaznik wzrostu eks-
portu mebli byt zauwazalnie wyzszy od
przecietnego dla calego polskiego eks-
portu. Poréwnanie wartosci zrealizo-
wanego w I pétroczu eksportu mebli
z eksportem globalnym (92,7 mld zl,
23,9 mld USD) wykazuje, ze na meble
przypadalo w tym okresie 7,5% tacznej
wartosci polskiego wywozu

Wskaznik wzrostu importu me-
bli (w tym ich cz¢Sci oraz tzw. dodat-
kéw meblowych, na ktére w I pétroczu
2003 roku przypadalo ponad 57% ogél-

Dokonczenie na stronie 16
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Ustanowiono Branzowy Znak Graficzny dla producentow mebli

Posiedzenie Prezydium i Rady Izby

kwartat 2003 r.

Podczas posiedzen, ktore odbyly sie 29 pazdziernika 2003 roku,
czlonkowie Prezydium oraz Rady Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej
Producentow Mebli zapoznali sie ze sprawozdaniem finansowym za 9
miesiecy br. oraz oméwili budzet Izby i Zrodta jego finansowania na IV

Na posiedzeniu podjeto uchwa-
ty w sprawie budzetu Izby oraz przy-
jecia w poczet czlonkéw Izby Olszyn-
skich Fabryk Mebli Sp. z 0.0. z siedzi-
ba w Olszynie i Fabryki Mebli ,,Meblo-
dex” Sp. z 0.0. z siedziba w Lodygowi-
cach. Omoéwiono tez dotychczasowa
pracg Izby oraz zatwierdzono plan pra-

cy na 2004 rok. Dyskutowano réwniez
kwestie zwiazane z organizowaniem
lub wspélorganizowaniem przez Biu-
ro Izby imprez targowo-wystawienni-
czych lub imprez towarzyszacych tar-
gom i wystawom.

Rada uwaza, ze Izba powinna posia-
da¢ na wszystkich targach istotnych

dla branzy meblarskiej swoje stoisko
informacyjne, wyposazone w biulety-
ny i katalogi producentéw. W zwigzku
z powyzszym, Rada Izby postanowita,
ze nie bedzie konferencji prasowej na
targach Orgatec. Targi te odbeda si¢ za-
raz po wstapieniu Polski do UE, wiec
dobre stoisko z profesjonalng rekla-
ma powinno da¢ duzo wigksze efekty
promocyjne, niz konferencja prasowa.
Jednocze$nie Rada zobowiazata Biu-
ro Izby do zbadania mozliwosci uzy-
skania dobrej powierzchni wystawien-
niczej dla calej grupy polskich produ-
centow mebli biurowych. Odnos$nie
targébw Meble ‘2004 w Poznaniu, Biu-

ro Izby wystapi do MTP z propozycja,
aby zorganizowac specjalng edycje po-
wyzszych targéw (niskie ceny przycia-
gajace wystawcow) pod hastem ,Pol-
skie meble w UE”. Jednocze$nie Biuro
Izby rozezna wérdd cztonkéw OIGPM,
na jakie imprezy targowo-wystawien-
nicze w 2004 roku powinno si¢ zorga-
nizowaé krotkie wyjazdowe misje go-
spodarcze.

Na podstawie zebranych przez Biu-
ro Izby opinii czlonkéw Rady (8 opi-
nii ,za”, 4 opinie ,przeciw”, 2 firmy
wstrzymaly si¢ od glosu) dotyczacych
Branzowego Znaku Graficznego Rada
Izby ustanowita Branzowy Znak Gra-

grudzien 2003

ficzny dla producentéw mebli. Jedno-
cze$nie Rada Izby zatwierdzita doku-
mentacje zwiazang z powyzszym Zna-
kiem. Ponadto wybrano do koricowego
dopracowania propozycje¢ szaty graficz-
nej Znaku. Do dopracowania pozosta-
je projekt kampanii promocyjnej Zna-
ku, ktéra nalezy ukierunkowac¢ na ryn-
ki zagraniczne.

Rada Izby zdecydowata o przystapie-
niu do realizacji projektu badawczego
pt. ,Potencjal polskiej branzy meblar-
skiej. Stan obecny oraz prognoza roz-
woju rynku meblarskiego w Polsce do
2006 roku”.

Rada Izby poparta projekt UEA o za-
kazie fotografowania mebli podczas
targéw meblarskich. Biuro Izby podpi-
sze w tej sprawie o§wiadczenie przesta-
ne przez UEA.

Rok 2003 korzystny
dla branzy meblarskiej

Dokoriczenie ze strony 15

nej wartosci przywozu (36,8%) znacz-
nie przekraczal tempo wzrostu ekspor-
tu (26,7%).
Nadwyzka  wartoéci  eksportu
(6949,4 mln zl) nad importem mebli
(1127,4 mln zl) w I pétroczu 2003 ro-
ku wyniosta ok. 5,8 mld zt. W zesta-
wieniu z globalnym deficytem handlo-

m w tym okresie w wysokosci po-
nad 26,4 mld zt oznacza to, ze bran-
za meblarska pozostaje jedna z naj-
wazniejszych galezi przemyshu gene-
rujacych przychody dewizowe netto i
przyczyniajacych sie do ograniczenia
deficytu bilansu polskiego handlu za-
granicznego.

. Warto$¢ | 1 polrocze | Wart.w | | pétrocze
Import mebli |y mn 1 |2002=100 min USD |2002-200
Ogdtem 11274 | 1368 | 2904 | 1441
Wym:
D EmE 6362 | 1535 | 1640 | 1618
pozostate meble* | 4502 | 1180 | 1158 | 1241
stelaze
pod materac etc.* 4.0 * 106 :

Powyzsze uwagi oraz wczedniej-
sze informacje o tegorocznych wyni-
kach upowazniaja do stwierdzenia, ze
2003 rok zapowiada sie jako korzyst-
ny dla branzy meblarskiej. Czy mozna
jednak by¢ pewnym, ze wyniki za caly
rok utrzymaja si¢ na tak wysokim po-
ziomie, jak to sugeruja dotychczasowe
dane statystyczne GUS?

W lipcu ukazalo si¢ kolejne wydanie
corocznej publikacji Gtéwnego Urzedu
Statystycznego ,Produkcja wyrobow
przemystowych w 2002 r.”, zawieraja-
cej dane o produkeji sprzedanej m.in.
mebli za lata 2001-2002 w odniesie-
niu do podmiotéw gospodarczych, w
ktorych liczba pracujacych przekracza
9 0s6b. Dane te pozyskiwane sa przez
GUS ,metoda wyrobéw”, czyli obej-
muja produkcje meblarska nie tylko
przedsiebiorstw, ktérych podstawowa
dziatalnosé¢ gospodarcza klasyfikowana
jest wg PKD do grupy 36.1, lecz takze
firm, ktérych podstawowa dziatalnosé¢
jest inna niz produkcja mebli. Nale-
zy wigc uznad, ze statystyka ta dostar-
cza pelniejszej i bardziej wiarygodnej
niz dane uzyskiwane ,metoda przed-
siebiorstw” informacji o produkeji me-
bli w Polsce — zar6wno ze wzgledu na
wigkszy zakres badanych podmiotéw
(firmy ,$rednie” ,mate” i ,duze” tacz-
nie), jak i sprowadzenie danych do ob-
szaru bedacego bezposrednim przed-
miotem badan — w tym wypadku mebli
(bez znieksztalceri, powstajacych przy
,metodzie przedsiebiorstw” w efekcie
zaliczenia calej wartoSci sprzedazy, w
tym produkcji ,obcobranzowe;j”).

Podana wyzej warto§¢ produkeji

P Rok
Rok Wartosé w tys. zt poprzedni = 100
2001 12.989.677,3 ALl
2002 13.115.890,0 101,0

sprzedanej za 2001 rok w nieznacz-
nym stopniu odbiega od opublikowa-
nej przed rokiem (13 024 033,4 tys.
zt), co oznacza ze podawane w po-
przednich artykutach z tego cyklu in-
formacje i oceny generalnie zacho-
wuja wazno$¢. Z zestawienia powyz-
szych wielkosci wynika, ze produk-
cja sprzedana przemystu meblarskie-
go (firm ,Srednich” ,matych” i ,du-
zych” wedlug GUS lacznie), po wzro-
scie o ponad 11% w 2001 roku, zwigk-
szyla sie w 2002 roku zaledwie o nie-
spelna 1% w poréwnaniu z rokiem po-
przednim. Jednoprocentowy wskaz-
nik wzrostu wydaje si¢ z jednej strony
— w kontekscie powszechnych w bran-
zy meblarskiej opinii — by¢ realistycz-
ny, jednakze z drugiej strony budzi on
watpliwosci, jezeli zestawi¢ go z dany-
mi GUS dla produkeji sprzedanej sa-
mych tylko firm ,duzych” - ktéra wg
publikacji ,Naktady i wyniki przemy-
shu w 2002 r.” wzrosta 0 13,2% (w ce-
nach statych) i eksportu, ktérego war-
to§¢ (w zl) zwigkszyla sie o 14,6% w
poréwnaniu z rokiem 2001.

GUS potwierdzil prawidlowos¢ da-
nych dotyczacych produkeji sprzedanej
oraz udzielil wyjasniern metodologicz-
nych, ktore jednak nie daja podstaw do
odpowiedzi na zasadnicze pytanie: czy
w ogole — a jesli tak, to jakie — dane w
sposOb najbardziej prawidlowy infor-
muja o rozwoju branzy, mierzonego
wartoscia jej produkeji sprzedanej? Py-
tanie takie wydaje si¢ by¢ kluczowe w
sytuacji, gdy z jednego zbioru danych
za 2002 rok — dla ,duzych” firm — wy-
nika jej wzrost o okoto 13%, za$ z dru-
giego zbioru - dla ,$rednich i duzych”
facznie — 0 1%

Odpowiedz na to pytanie jest nie-
zmiernie istotna nie tylko dla oceny
,,zaszlosci historycznych”, lecz dla wia-
rygodnosci biezacych danych, na pod-
stawie ktorych formutuje si¢ oceny ak-
tualnej kondycji branzy.

Nalezy przy tym zauwazy¢, ze obok
statystyk przedstawianych w kwartal-
nej publikacji ,Naktady i wyniki prze-
mystu” wyniki branzy meblarskiej pre-
zentowane sa takze w podawanych,
co miesiac przez GUS i szeroko wy-
korzystywanych przez media komu-
nikatach ,Wstepna informacja o go-
spodarce” (aczkolwiek w tym wypad-
ku s3 one ujete w szerszej grupie ,me-
ble; pozostata dziatalnos¢ produkeyj-
na”, w ktorej jednak na meble przypa-
da okoto 90% tacznej wartosci produk-
¢ji). W komunikacie za okres pierw-
szych trzech kwartaléw 2003 roku po-
dano, ze ,znacznie wzrosta produk-
cja m.in. mebli; pozostalej dziatalno-
Sci produkeyjnej — o 30,5%”. Informa-
cja ta, tak jak dane cytowane w niniej-
szym i poprzednim artykule, sklania
do optymistycznej oceny aktualnej sy-
tuacji branzy meblarskiej. Czy jednak-
ze optymizm ten jest w pelni uzasad-
niony w kontekscie podkreslonych po-
wyzej powaznych réznic, istniejacych
pomiedzy wskaznikami wzrostu pro-
dukeji meblarskiej w 2002 roku?

(ZMM)

Mebli.

Biuletyn Informacyjny Ogélnopolskiej Izby Gospodarczej Producentéw
Opracowanie Stawomir Trzaskowski,
OIGPM: Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

na podstawie materiatow

Dotaczyly do naszej Izby

W ostatnim kwartale do grona cztonkow Ogoélnopolskiej Izby Gos-
podarczej Producentéw Mebli dotaczyly Fabryka Mebli ,Meblodex”
z miejscowosci todygowice, pomiedzy Bielsko-Biata, a Zywcem oraz
Olszyniskie Fabryki Mebli w Olszynie.

Historia firmy , Meblodex” (na zdjg-
ciu z lewej) to dobry przyktad popro-
wadzenia z powodzeniem przez pra-
cownikéw biznesu po przejetym przed-
sigbiorstwie paistwowym. Firma po-
wstala z przeksztalcenia paristwowe-
go przedsiebiorstwa - Bielskiej Fabry-
ki Mebli, ktorej majatek zaloga prze-
jela w leasing.

Fabryka Mebli , Meblodex” rozpo-
czela dziatalno$¢ w marcu 1998 roku
jako spotka pracownicza z kapitalem
zalozycielskim 675 000 ztotych.

Podstawowy asortyment produkcji
stanowig obecnie meble skrzyniowe z
plyty widrowej okleinowanej folia ,fi-
nish”. Zdecydowana wigkszo$¢ pro-
dukcji kierowana jest na eksport do
odbiorcéw w Niemczech, Szwajcarii i
w krajach bylej Jugostawii.

W Bielskiej Fabryce Mebli przed
przejeciem przez pracownikow ma-
jatku zatrudnionych bylo 140 oséb.
Po pieciu latach dziatalnosci, pomi-
mo trudnej sytuacji na rynku, ,Meblo-

dex” zdotat zwigkszy¢ zatrudnienie do
200 os6b i planuje sig, ze szacunkowa
warto$¢ sprzedazy w roku 2003 wynie-
sie 19 mln PLN, przy zysku
netto 700 000 zl.

Marian Raczek, prezes
,Meblodexu”, z optymi-
zmem patrzy w przyszlos¢
i planuje na najblizsze lata
rozbudowe firmy, tak, aby
docelowo w 2005 roku uzy-
ska¢ sprzedaz w granicach
28 mln zl.

Natomiast  Olszynskie
Fabryki Mebli w Olszy-
nie sa jednoosobowa spot-
ka skarbu paristwa, powsta-
ta w wyniku komercjalizacji
przeprowadzonej w latach
dziewigédziesiatych.

Tradycje meblarskie w
Olszynie siegaja XIX wieku, kiedy to
funkcmnowaly dwa zaklady specjali-
zujace sie w produkgji stolow. W 1945
1. zostala wznowiona dziatalno$¢ pro-
dukcyjna w dwéch niezalez-
nych zakladach, ktére w wy-
niku polaczenia w 1952 r.
utworzyly Olszyniskie Fabry-
ki Mebli. W sierpniu 1995 .
firme przeksztalcono w spét-
ke prawa handlowego.

Zaktad nr 1 produkuje wy-
sokiej klasy meble sypial-
ne z litego drewna sosnowe-
go 1 $wierkowego. Zaktad nr
2 specjalizuje si¢ w produkeji
zestaw6w jadalnianych. Sa to:
komody, kredensy, witryny i
stoly stylizowane- nawiazuja-

ce swym charakterem do dawnych me-
bli. Surowcem jest dab, sosna oraz ol-
cha. Meble wykonuje si¢ w dwoch wa-
riantach materialowych: z litego drew-
na oraz z litego drewna z udzialem pty-
ty w okleinach naturalnych przezna-
czone na korpusy mebli.

Produkcja mebli odbywa si¢ przy
uzyciu nowoczesnych obrabiarek nu-
merycznych, ktére pozwalaja na wy-
konanie skomplikowanych i jednocze-
$nie oryginalnych elementéw. Czyn-

nikiem wyrézniajacym OFM jest sty-
lowe wzornictwo oraz zastosowanie
w produkcji $rodkéw ekologicznych.
Stare technologie lakiernicze wypiera-
ne sa przez nowoczesne metody oparte
na woskach oraz lakierach o niskiej za-
wartosci szkodliwych substanciji
Spétka od ponad 50 lat sprzeda-
je swoje wyroby w Polsce, jednak naj-
wickszymi odbiorcami sg kontrahen-
ci z Europy Zachodniej, szczegblnie z
Niemiec. Ponad 88% produkeji prze-
znaczona jest na eksport. Wyroby
OFM ciesza sie ogromna popularno-
Scig w krajach Unii Europejskiej. Nie-
watpliwie wspolprace z kontrahentami
zagranicznymi ulatwia polozenie fa-
bryki, ktéra ma swoja siedzib¢ 30 km
od granicy z Niemcami i Czechami.

,Oko i ucho” branzy

Lider eksportu i jakosci

W drugiej edycji rankingu ,Liderzy
Eksportu” laureatem w kategorii dy-
namika sprzedazy eksportowej zostalo
w wojewodztwie kujawsko-pomorskim
PPH. Wuteh SA. Firma sukcesywnie
zwieksza eksport towaréw, gléwnie do
Niemiec oraz na nowo pozyskany ry-
nek irlandzki i brytyjski. W okresie od
stycznia do wrze$nia eksport spotki
wynidst okoto 27 %.

Ten producent mebli biurowych zna-
ny z bardzo dobrej jakosci, ciekawego
wzornictwa i elastycznego reagowania
na potrzeby klientéw. Zostal w kwiet-
niu 2003 r. uhonorowany certyfika-
tem ,Najlepsza polska jakos$¢”, przy-
znanym przez Europejski Instytut Ja-
kosci. Ponadto nowoczesne wzornic-
two w postaci linii mebli ,Flisak” zo-
stalo zauwazone i wyréznione w kon-
kursie , Produkt”.

Kariera Meteora

Produkowany przez Nowy Styl
fotel Meteor Wood byl gtownym
bohaterem  przeprowadzonej we
wrzesniu i pazdzierniku kampanii
reklamowej dodatku do dziennika
,,Rzeczpospolita” pt. ,,Moja kariera” .
Kolorowe zdjecia fotela pojawily sie
w reklamach prasowych ina plaka-

tach. Meteor wystapit réwniez w filmie
reklamowym emitowanym w ogélno-
polskiej telewizji.

Wzgledy wizualno - estetyczne
to glowny powod, dla ktérego twor-
cy reklamy zdecydowali sie powierzy¢
,gtowna role” fotelowi. Meteor — zda-
niem autor6w kampanii - skupia w so-
bie wszystkie te cechy, ktére pozytyw-
nie kojarza si¢ z zawodowym sukce-
sem - wysoka jako$¢, komfort i efek-
towny wyglad. Jednocze$nie Meteor
dzieki nowoczesnej stylistyce, chromo-
wanym detalom i jasnej tapicerce po-
zwala unikna¢ skojarzen z nobliwym,
czarnym, skorzanym fotelem ,dyrek-
torskim” z poprzedniej epoki. Mete-
or to symbol nowoczesnosci i dyna-
mizmu.

Firma europejska

Tytul ,Eurofirmy Pomorza i Kujaw”
zdobyta Fabryka Mebli Biurowych
,MDD”. Oceniano m.in. wprowadza-
nie nowoczesnych systeméw zarzadza-
nia, ochron¢ $rodowiska naturalnego,
tworzenie nowych miejsc pracy.

Znaczacy skok

,Rzeczpospolita” juz po raz dru-
gi opublikowala jesienne zestawienie
wynikéw osiggnietych przez 1500 pol-
skich przedsigbiorstw. Od majowej , Li-

sty 500” zestawienie to r6zni si¢ doda-
niem do rankingu firm $redniej wiel-
kosci. Nowy Styl, traktowany jako gru-
pa kapitalowa, odnotowat bardzo zna-
czacy skok do gory - z pozycji 423 na
307! W 2002 r. przychody Grupy No-
wy Styl wyniosty 516 mln zl, co ozna-
cza dynamike w wysokosci 106 %. Wy-
nik netto wyniést 31,15 mln zt a war-
to$¢ kapitatu wlasnego - 248 min zt.

Medal dla ,,Aramisa”

System meblowy ,Aramis” zostat
laureatem VII Edycji Medalu Europej-
skiego. Uroczysty final i wreczenie wy-
roznienia odbyto si¢ 6 listopada w Pa-
tacu Lubomirskich w Warszawie. Me-
dal Europejski to przedsi¢wziecie, kt6-
rego celem jest przyblizenie idei inte-
gracji Polski z Unia Europejska w §ro-
dowisku przedsiebiorcéw. Wyr6znia-
ne sa wyroby i ustugi, ktére spelniaja
standardy europejskie. To rekomenda-
cja wystawiona wyréznionym produk-
tom przez najwazniejsza instytucje zaj-
mujaca si¢ integracja Polski z Unia Eu-
ropejska — Urzad Komitetu Integracji
Europejskiej i Business Centre Club.

Nominowany do niniejszego wyr6z-
nienia wyr6b musi spelnia¢ wymaga-
ne prawem unijnym normy, mie¢ od-
powiednie licencje i patenty. Istotna
jest dynamika firmy, zdobyte nagrody
i certyfikaty.





