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Izba na targach Furnica

W dniach od 1 do 4 kwietnia 2008 roku odbeda sie w Poznaniu targi kompo-
nentow do produkcji mebli Furnica, podczas ktorych Ogolnopolska Izba Go-
spodarcza Producentow Mebli bedzie przybliza¢ temat wzornictwa, majacego
zasadniczy wplyw na konkurencyjno$¢ wyrobu.

Pierwsza rzecza, ktora zauwaza
klient i ktora sktania go do obejrzenia
mebla jest wlasnie desing. Dopiero
pozniej przyglada si¢ on jakosci, funk-
cjonalnosci i cenie. Dlatego temat ten
jest stale obecny w dziataniach Izby.
Réwniez w Poznaniu sporo miejsca
zostanie po§wiecone wzornictwu. Izba
zorganizuje seminarium dotyczace
wzornictwa w dziedzinie akcesoriéw
meblowych.

Na okazalym stoisku Izby przyle-
gajacym bezposrednio do sali semi-
naryjnej zorganizowanej w pawilonie
wystawowym bedzie mozna znalezé
wszelkie niezbegdne informacje na te-
mat branzy meblarskiej oraz branzy
materialéw i akcesoriéw meblowych,
a takze informacje o Izbie, o produ-
centach mebli - klientach wystaw-
c6w Targéw Furnica oraz o projektach
prowadzonych przez Izbe takich jak:
badania rynku meblarskiego, dodatki
branzowe, szkolenia, konferencje, se-
minaria.

- Chciatbym podkresli¢ — méwi Ma-

miedzy innymi: wywiadéw oraz brie-
fingdw prasowych z dziennikarzami
wielu znanych i wptywowych czaso-
pism (Rzeczpospolita, Puls Biznesu,
itp.), konsultacji z projektantami me-
bli, itp.

- Podczas targéw - dodaje - bedzie-
my takze prezentowaé tematyke in-

rek Adamowicz, dyrektor Biura Izby,
- Ze na naszym stoisku przewidujemy
organizacje wielu wydarzen, w tym

formacyjno - edukacyjna w for-
mie prezentacji multimedialnej
adresowana do odwiedzajacych
Targi pracownikéw firm me-
blarskich, firm produkujacych
materialy i akcesoria meblowe,
hurtowni, a takze pracownikéw
sklepéw meblowych. Na specjal-
| nie przygotowanej prezentacji
multimedialnej przedstawiona
bedzie wiedza w odniesieniu do
historii i nowoczesnosci w dzie-
dzinie akcesoriow meblowych,
bezpieczenstwa akcesoriéw me-
blowych, ergonomii i wzornic-
twa akcesoriow meblowych.
Interesujgco zapowiada sie
planowane seminarium ,Poten-
cjal podazowy polskiej branzy
meblarskiej”, ktorego zakres te-
matyczny bedzie obejmowat ana-
lizg struktury podazy mebli w la-
tach 2004 - 2007, orientacyjna
prognoze sprzedazy mebli na polskim
rynku w 2008 roku oraz elementy sa-
tysfakeji i lojalnosci klientow. O

Nieznaczna poprawa wskaznikow produkc;ji i eksportu

Wedlug GUS, wartos¢ produkcji sprzedanej duzych podmiotéw branzy meblar-
skiej w okresie pierwszych trzech kwartatow 2007 roku byla o0 12,3% wyzsza
niz w analogicznym okresie roku 2006.

Wskaznik ten odpowiada dynamice,
notowanej przed rokiem, jest nato-
miast nieco korzystniejszy od wykaza-
nego za I pétrocze 2007 roku (10,1%),
znacznie gorszy jednak niz za I kwartat

Poprawa wskaznika wzrostu pro-
dukcji sprzedanej mebli w stosunku
do indeksu za I pélrocze oznacza, ze
nie zmaterializowalo sie sformuto-
wane w poprzednim wydaniu ,Biu-
letynu Informacyjnego”

Produkcja sprzedana przemystu il kwartat | Il kwartat | PTZypuszczenie, oparte
meblarskiego (firmy ,duze”) 2006 2007 na spadkowych ten-

v , . dencjach wynikajacych
Warto$¢ produkcji sprzedanej (min zf) 14.549.8 16.394,8 z zacytowanych wow-
IIIl kwartat roku poprzedniego = 100 (ceny stafe) 12,0 123 | czas danych o produkeji

minionego roku (19,7%).

Wskaznik wzrostu warto$ci produk-
cji sprzedanej dla catego polskiego prze-
myshu (podmioty duze) za I-IIT kwartal
2007 roku wyniost 10,7% (w I pét-
roczu - 11,7%), wtym dla sektora
przetworstwa przemystowego — 13,0%
(14,4% w I pétroczu). Dynamika roz-
woju branzy meblarskiej ksztaltowata
siec w tym okresie na poziomie niz-
szym od przecietnej dla calego sektora
przetwoérczego. Jako zjawisko pozy-
tywne mozna natomiast oceni¢ fakt
wzrostu indeksu meblarskiego w rela-
¢ji do I pétrocza, w sytuacji obnizenia
wskaznikéw przecietnych, zwlaszcza
w kontekscie prawdopodobnych nega-
tywnych skutkéw, jakie w statystyce
produkeji sprzedanej duzych podmio-
tow branzy powinna wywrzeé upa-
dlos¢ polskich przedsigbiorstw grupy
Schieder.

,wazniejszych wyrob6éw
przemystowych” za okres pierwszych
trzech kwartaléw 2007 roku.

W przypadku

ku byla (wedlug wstepnych danych)
0 10,8% (a w euro o 13,4%) wyzsza niz
przed rokiem. Wskaznik ten byt niz-
szy od wykazanego za I p6trocze 2007
roku (12,6%). Eksport mebli w anali-
zowanym okresie zwiekszyl sie w stop-
niu znacznie nizszym od wykazanego
przez taczny wywoz krajowy, natomiast
nie uczestniczyl w generalnym ostabie-
niu tempa wzrostu, odnotowanym dla
catosci eksportu wrelacji do I pdt-
rocza minionego roku. Udzial mebli
w tacznej warto$ci polskiego eksportu
w pierwszych trzech kwartatach 2007
roku wyrazit sic wskaznikiem 5,4% (za
caly 2006 rok — 5,5%).

Przychody eksporteréw w walucie
krajowej z eksportu, fakturowanego

dwéch sposrod Grupa | péirocze 2007 I-lll kwartat 2007 2007 (caty rok)

uwzglednionych | asortymentowa” |~ _ . _ _y _

wtej statystyce ilos¢ [2006=100 | ilos¢ |2006=100| ilos¢ |2006=100

pozycji (meble | Meble dosiedzenia 813 053 | 113 1020 | 1568 087

do siedzenia ' ' '

gtC- oraz mel()j_le Meble kuchenne 1954 113 3 106 109,3 4 478 11
rewniane do -

jadalni i salo- (om0 | 11| 003|178 | w2 | 247 | 7

nu) nastapito P

pogorszenic, zas |iepoa ORI 7555 | 10 1606 | 1282|1599 | 1214

W przypadku e pomin

49 0s0h

b w ktérych liczba p
dwoéch pozosta-

lych — nieznacz-

na poprawa wskaznikéw wzrostu w po-
réwnaniu z indeksami za pierwsze trzy
kwartaty roku.

Minimalng poprawe w poréwna-
niu zwynikami za I pétrocze (wzrost
0 6,4%) odnotowano takze w ekspor-
cie mebli, kto-

. rego warto$¢ za
oo | Warto$é | Il kw. | Wart.w | llkw. | Wart. w | -l kw. .

Wyszczegolnienie | 1121 | 2006=100 | min USD | 2006100 | min EUR | 2006=100 Cr¢S picrwszych
trzech kwartatow
Eksportogdlem | 15 1557 | 1067 | 52914 | 180 | 371 | 1090 | 2007 roku byt
06,7% (w eu-

5 .
wiym:dosedzena’ | 8126 | 1030 | 2839 | 1138 | 2125 | 1051 | 10 0 9% wyzsza
niz w analogicz-
pozostale 59027 | M09 | 20641 | 1228 | 15020 | 134 %g%(’kresm roku
, Globalna war-
stelae..} 11204 | 132 | WS | 185 | M| 6T | (o< polskiego

" ,meble do siedzenia i ewentualnie do spania” ? ,meble (bez mebli do siedzenia i lekarskich)”

3 stelaze pod materace, artykuly poscielowe i podobne”

eksportu za I-III
kwartat 2007 ro-

Biuletyn Informacyjny Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow
Mebli. Opracowanie Krzysztof Fechner, na podstawie materiatow OIGPM:
Redakcja ,Gazeta Drzewna - Polski Holz Zentralblatt” w Poznaniu.

" pelna nazwa pozysji: ,meble do siedzenia przeksztatcalne w migjsca do spania, z wyjatkiem ogrodowych lub kempingowych”

w euro, mogly by¢ w analizowanym
okresie 2007 roku $rednio o 4,2% niz-
sze tylko z tytulu zmian réznic kursu
euro; w przypadku transakcji dolaro-
wych straty z tego tytutu siegaly ponad
11%:

Szczegolnie niekorzystnie dla branzy
meblarskiej przedstawia sie aktual-
na statystyka rentownosci obrotu, ze
wskaznikami znacznie pogorszony-
mi zaréwno w relacji do wielkoSci za
pierwsze trzy kwartaly 2006 roku, jak
i za I pétrocze 2007 roku.

Nieznacznemu pogorszeniuw pierw-
szych trzech kwartalach 2007 roku
wrelacji do I pdlrocza ulegla takze
ogbélna rentowno$¢ obrotu polskiego
przemysty; wskaznik brutto wyniost
7,7%, wobec 8,1% za I p6trocze, netto
- 6,3% (6,6% za Ipodtrocze). Analo-
gicznie ksztaltowaly sie wskazniki dla
sektora przetworstwa przemystowego:
brutto — 7,3% (za I pd6trocze — 7,5%),
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Targi nie maja konkurencji!

- Jaka jest obecnie tendencja w roz-
woju imprez targowych w Europie
ijak na tym tle ksztaltuje si¢ wysta-
wiennictwo w Polsce?

- Polski rynek targowy jest rynkiem
dojrzalym, powoli upodabnia si¢ do
rynku niemieckiego, wtoskiego oraz
pozostatych ryn-
kéw Europy Za- [
chodniej. Migdzy-
narodowe Targi Po-
znanskie od lat sa
liderem na rynku
krajowym, staramy
si¢ wigec utrzymacd
pozycje, wyzna-
czaé trendy i do-
trzymywaé kroku
zachodnim organi-
zatorom targéw. To
wymaga wysitku,
nowych pomystéw
i szybkiego tempa
zmian. Ale dzigki
staraniomjesteSmy
takze trzecim co
do wielkosci orga-
nizatorem targéw
w Buropie Srodko-
wo- Wschodniej.
Podazajac za Swia-
towymi nowinka-
mi, polski rynek
targowy bedzie
w najblizszym cza-
sie ksztaltowany
przez dwie tenden-
cje — konsolidacje
i globalizacje. Kon-
solidacja bedzie
polega¢ na kupowaniu imprez przez
innych organizatoréw, wspélnej orga-
nizacji imprez oraz na przenoszeniu
targow z jednych osrodkéw do innych.
Iw te tendencje wpisuja sie Miedzy-
narodowe Targi Poznanskie. Kolejna
tendencja na rynku targowym to globa-
lizacja, ktéra spowoduje zmniejszenie
liczby targéw o randze miedzynaro-
dowej w Polsce organizowanych przez
polskich organizatoréw. W to miejsce
beda wchodzili organizatorzy zagra-
niczni z klonami swoich imprez.

- Wjakim kierunku rozwijaja sie
imprezy targowe w celu podniesienia
swojej atrakcyjnosci?

- Targowi klienci, zar6wno wystawcy
jak i zwiedzajacy maja coraz wiecej po-
trzeb i wymagan. Warto przypomniec,
ze w ubieglym roku targi odwiedzilo
prawie 312 000 zwiedzajacych, a swo-
ja oferte zaprezentowalo blisko 11 500
WyStawcow.

Podczas imprez targowych organi-
zatorzy przygotowuja dzienn dla han-
dlowcéw, w ktérym moga zapoznad
sie z ofertg i aranzowaé spotkania biz-
nesowe. Kolejne dni sa otwarte dla
szerokiej publicznosci.

Niektore imprezy takie jak: Festiwal
Przedmiotéw Artystycznych, Hobby,
PGA itp. z zalozenia organizowane sa
dla szerokiej publicznosci. Podczas te-
go typu imprez wstep jest czesto bez-
platny, zwiedzajacy moga uczestniczyé
w konkursach, pokazach, widowiskach
czy projekcjach.

Wychodzac naprzeciw oczekiwa-
niom profesjonalnych klientéw, targi
wprowadzaja coraz wiecej specjali-
stycznych imprez. Przykladem niech
bedzie podziat targéw Polagra Farm
na: Roltechnike, Farme, Gardeni¢ oraz
Polagre- Premiery. Nowe targi spe-
cjalistycznie obejmujace zagadnienia
rolnicze, zostaly bardzo dobrze przyjete
przez firmy z Polski i zagranicy.

Kazdego roku staramy si¢ tez wzbo-
gaci¢ oferte iwprowadzi¢ nowe lub
zmodyfikowa¢ dotychczasowe impre-

- Czy w dobie masowej informa-
tyzacji i nieograniczonego dostepu

Rozmowa z Przemystawem Trawa,
prezesem Zarzadu
Miedzynarodowych

Targow Poznanskich

do wszelkich informacji za pomoca
Internetu; targi maja jeszcze w ogoéle
wiekszy sens?

- Targi nie maja konkurencji, pomi-
mo rozwoju internetu i srodkéw ma-
sowego przekazu. Wcigz najwazniejszy
jest kontakt osobisty. Targi to platforma
marketingu bezpo-
Sredniego i jeden z
najbardziej atrak-
cyjnych sposobow
komunikowania
si¢ z rynkiem.
Maja najwyzsza,
po sprzedazy bez-
posredniej, sku-
teczno$¢ w samym
procesie sprzedazy.
Kontakty na tar-
gach sa takze tan-
sze, niz tradycyjne
wizyty u potencjal-
nych klientéw.

Wedtug wystaw-
coéw targi to okazja
do kompleksowej
prezentacji oferty,
dyskusji z profe-
sjonalistami oraz
mozliwos$é na-
wigzania lub od-
nowienia kontak-
tow biznesowych,
a takze budowanie
1 wzmocnienie
marki firmy i ma-
rek produktow.
Targi i wystawy sa
tez wyznacznikiem
tendencji gospo-
darczych i rynkowych, odzwierciedlaja
one pelen obraz rynku. Na targach
widoczne sa kierunki i tempo zmian.
Znaczenie targéw jako miejsca kontak-
tow osobistych pozostanie ogromne.
O tym, ze targi ciesza si¢ zaintereso-
waniem, $wiadczy np.: ciagly wzrost
powierzchni poszczegblnych targow,
m.in. takich jak ITM, Budma czy
Drema. Powierzchnia Dremy w 2006
roku wynosita 21 070 m?, w 2007 ro-
ku - 25 047 m?. Ekspozycja Budmy za-
jeta 32 833 m? w 2006 roku i 37 541
m? w 2007 roku.

- Co robi si¢ wcelu podniesie-
nia znaczenia targéw w §wiadomosci
polskich przedsiebiorcow?

- Staramy sie by¢ innowacyjni w wie-
Iu obszarach réwnocze$nie — wprowa-
dzane zmiany dotycza zaréwno na-
szych produktéw targowych, obiektow
wystawienniczych, jak i kontaktéw
z klientami oraz systemu zarzadzania.
Dotrzymujemy kroku $wiatowym no-
winkom, stawiamy na rozwoj specjali-
stycznych targdw oraz na jako$¢ ustug
targowych i profesjonalizm.

Nalezymy do $wiatowych organiza-
¢ji takich jak UFI, Centrex czy Polska
Izba Przemyshu Targowego, ktére sa
gwarantem dobrej jakos$ci. Sami wy-
stawiamy takze oceny prezentowanym
przez wystawcow produktom, uzna-
niem dla najlepszych sa Ztote Medale
oraz nagrody Acanthus Aureus.

Chcemy takze, aby MTP kojarzyto
sie nie tylko z targami, ale z impreza-
mi poza targowymi, ktérych co roku
jest ponad 1000. Dlatego pracujemy
nad marka Centrum Kongresowego
Poznan - Targi (najwicksze centrum
tego typu w Polsce), gdzie organizowa-
ne sg konferencje i kongresy.

- Czy Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie udostepniaja swoim klien-
tom narzedzia umozliwiajace wyko-
nywanie latwej kontroli skutecznosci
udziatlu w targach?

- Naszym wystawcom udostepnia-
my planer udzialu w targach - narze-
dzie pozwalajace zaplanowa¢ pobyt na

Dokonczenie na stronie 16
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targach, wyznaczy¢ cele marketingowe
do realizacji i wyliczy¢ zwrot z inwe-
stycji targowej.

Ulatwiamy takze kontakty bizneso-
we. Wystawcy oczekuja konkretnych
os6b na swoich stoiskach, chca wie-
dzie¢, kto bedzie odwiedzal wybrana
impreze. Konieczne staje si¢ wprowa-
dzanie uslug zwiazanych z zapewnie-
niem jak najszerszej informacji targo-
wej zwiedzajacym oraz coraz lepszych
warunkéw pobytu na targach.

Stad MTP wprowadzity rejestracje
zwiedzajacych. Dzigki temu wystawcy
moga poznaé profil targowych gosci
i pozna¢ ich zainteresowania. Popular-
ne staja sie ustugi hosted - buyers. Jest
to specjalna oferta dla handlowcow za-
praszanych imiennie na targi, match-
making - czyli celowe umawianie wy-
stawcow i zwiedzajacych na spotkania
biznesowe w konkretnym celu. Kata-
logi wystawc6w umieszczane sa przed
targami w Internecie, tak, aby goscie
mogli planowaé spotkania na targach.
Od targowych gosci zalezy, ktore tar-
gi zyskaja popularno$é i przetrwaja,
a ktore znikng z kalendarza imprez.

- Jak osiagna¢ sukces na targach?

- Najwazniejszy jest pomyst na pro-
mocje. Udzial w targach trzeba za-
planowaé, bo targi to inwestycja. Do-
brze przygotowany wystawca to poto-
wa sukcesu. Targi maja swdj termin,
ale w praktyce przygotowania do nich
trwaja caly rok. Im wiecej czasu po-
Swiecimy planowaniu, tym wicksze
efekty przyniesie nasz udzial. Kazdy
wystawca powinien okresli¢ cel badz
cele prezentacji na targach, wybraé
stoisko, przygotowaé oferte, umowié
spotkania z klientami itp.

Wystawca powinien wybrac targi od-
powiadajace branzy, ktéra reprezentuje

i ustali¢ program. Niektérzy chca wy-
wotaé duze wrazenie, inni wolg dziataé
skromnie. Warto wzia¢ pod uwage, ze
targi to event, wydarzenie i rozrywka.
Wazny jest projekt stoiska ijego wy-
konanie, ktére musza by¢ bez zarzutu
i nie ustepowaé konkurencji, z drugiej
strony stoisko musi wspieraé¢ koncep-
cje wystapienia targowego i wychodzié
naprzeciw oczekiwaniom klienta. Mu-
si przemawiaé¢ do naszych zmystow
i apelowaé do emocji. Wystawcy po-
winni pamietac takze o dobrze przygo-
towanej, profesjonalnej i rzetelnej ob-
studze stoiska oraz o mediach i public
relations.

Sukces to na pewno kontakty, kon-
trakty i wiedza co zrobi¢, by na kolej-
nych targach zaprezentowac sie jeszcze
lepiej i skutecznie;j.

- Co sklonito Zarzad MTP do pod-
jecia wspolpracy z Ogolnopolska Izba
Gospodarcza Producentéw Mebli
i jak ta wspélpraca sie uklada?

- Przemysl meblarski ma w Polsce
wieloletnie tradycje. Krajowi producen-
ci sprzedaja meble na calym S$wiecie.
Ogoblnopolska Izba Gospodarcza Pro-
ducentéw Mebli jest organizacja samo-
rzadowa, wspierajaca rozwoj przemyshu
meblarskiego. Zabiega m.in. o utrzy-
manie dynamiki, wspiera na rynkach
zagranicznych, chroni interesy branzy,
wspllpracuje z przedstawicielami ryn-
ku meblarskiego z innych krajéw, ale
i promuje branze meblarska. Miedzy-
narodowe Targi Poznanskie organizuja
kilka imprez dla tej branzy. Sa to targi:
Meble, Biuro, Drema, Furnica czy Fur-
nifab.

Czlonkowstwo w Izbie utatwia kon-
takty z przedstawicielami przemystu
meblarskiego na $wiecie, a takze kon-
solidacje Srodowiska meblowego i wza-
jemna wymiane dos§wiadczen.

Rozmawiat Krzysztof Fechner

Inspirujace targi Furnica

- Czy warto wybraé sie w tym roku
na targi Furnica?

- Zakres tematyczny targéw Furni-
ca obejmuje najnowsza ofert¢ kom-
ponentéw do produkcji mebli, ktére
pozwalaja realizowaé nawet najbar-
dziej ambitne projekty. Na ekspozy-
cji wystawcoéw nie brakuje nowosci,
z ktérych wiele to premiery Swiatowe,
a te warto poznaé, aby by¢ krok do
przodu przed konkurencja. Ponadto
podczas targéw Furnica profesjona-
liSci z branzy beda mieli okazje od-
wiedzi¢ Fabryke Mebli na zywo, gdzie
wyprodukujemy ciekawe wzorniczo
meble kuchenne. Inspiracji dostarczy
przestrzen Urok Detalu — Swiatlo
i kolor, a takze przewodnik po tren-
dach ,Inspiracje bez granic”. Juz teraz
zach¢ecamy do udzialu wII Forum
Polwood, ktore przyniesie odpowiedzi
na pytania o przysztos$é branzy.

- Czy ,,pozenienie” targéw Furnica
z Drema, okazalo si¢ udanym przed-
siewzieciem?

- Z naszych badan wynika, ze pro-
fesjonaliSci z branzy cenig sobie kom-
plementarny zakres tematyczny tych
targbw. Mamy im do zaoferowania
z jednej strony komponenty do pro-
dukcji mebli, a z drugiej - najnowsza
oferte maszyn i technologii produk-
cji. Ciekawy program targéw stanowi
merytoryczne uzupelnienie zapotrze-
bowania branzy na fachowa wiedze.
Z tej perspektywy oceniam wspotist-
nienie targéw Drema i Furnica za
pelen sukces.

- Czym bedzie réznila sie tegorocz-
na edycja, od poprzednich?

- Spodziewamy sie kolejnych wzro-
stéw odnosnie liczby wystawcow i prze-
strzeni ekspozycyjnej, wiec propozycja
dla zwiedzajacych bedzie jeszcze bar-

Rozmowa z Mitoszem Matelskim,
dyrektorem projektu
targow Furnica

dziej pelna. Poza tym organizowane
przez nas wydarzenia i przestrzenie
specjalne ewoluuja. Przykladowo te-
matem Fabryki Mebli na zywo w 2008
roku jest automatyzacja, jako alterna-
tywa dla zmieniajacego si¢ rynku pra-
cy. Organizowana przez nas przestrzen
Urok Detalu - Swiatlo i kolor przynie-
sie jeszcze wiecej ciekawych inspiracji.
Jezeli juz o nich mowa, to podczas tar-
goéw dostepny bedzie przewodnik pod

luty 2008

tytulem , Inspiracje bez granic” — uni-
kalna publikacja autorstwa Zuzanny
Skalskiej, trendwatchera holenderskiej
agencji Van Beverlo’s.

- Skoro targi sa lustrem gospodar-
ki, to czy Furnica ukazuje rozwdj
branzy krajowych producentéw kom-
ponentéw do produkeji mebli?

- Obserwujac duze zainteresowa-
nie targami Furnica ze strony krajo-
wych firm — z pewno$cia mozna mo-
wié o duzej dynamice wzrostu. Mamy
nadzieje, ze jako organizatorzy tego
wyjatkowego spotkania stworzymy jak
najlepsze warunki do rozwoju naszych
partneréw biznesowych.

- Dlaczego zdecydowaliScie sie
Pafistwo na réwnoczesny przebieg
targéw Furnica i FurniFarb?

- Jako organizator przyktadamy du-
za wage na satysfakcje zwiedzajacych,
ktérzy oczekuja dostepu do jak naj-
szerszej oferty. Jednoczesne odbywanie
sie tych targéw jest ztego punktu
widzenia trafne. Juz dzi§ spotykamy
sie z opinia, ze taka synergia przynosi
zamierzony efekt.

- Czy nie ma oczekiwan na jed-
noczesne odbywanie targéw Furnica
z targami Home Decor?

- Nie spotkalismy si¢ z takimi glo-
sami, co wecale nas nie dziwi. Tar-
gi Furnica sa specjalistycznym forum
wymiany wiedzy, $cile skierowanym
do producentéw mebli w roli zwiedza-
jacych. Home Decor, jak sama nazwa
wskazuje, to zupelnie inny zakres te-
matyczny. O

Ekskluzywne meble ze ... szkta, stali i aluminium

Do grona czionkéw Ogolnopolskiej Izby Gospodarczej Producentow Mebli
przystapita niedawno firma Logo Design z Koronowa, producent mebli ze szkta
taczonego z drewnem oraz stala kwasoodporna i aluminium.

Nieznaczna poprawa
wskaznikow produkcji i eksportu

Dokoriczenie ze strony 15

netto — 6,1% (6,2%). Rentowno$¢ me-

blarstwa pozostaje wiec nadal daleko

w tyle za $rednig przemystowaq.
Wskaznik wzrostu przecigtnego za-

eksportu (6,7%) i importu (10,2%) zda-
je sie sugerowaé, ze aktywnoS$¢ bran-
zy meblarskiej jest w coraz wiekszym
stopniu determinowana przez wyniki
sprzedazy na rynku krajowym.
Niewatpliwie jednym z gtéwnych
czynnikéw wzrostu

2006 , krajowego popytu na
Wyszczegélnienie Il kw. |~ caly I'pétr. | 1l kw. meble (i inne elementy
2006 2007 2007 . .
rok wyposazenia domu) jest
Wiskaznik rentownosci obrotu brutto ™ 51 44 51 44 | rozw6j budownictwa
Wskaznik rentownosci obrotu netto ™ 44 42 43 36 mieszkaniowego. We-

* dane dla podmiotow, w kidrych liczba pracujacych przekracza 49 osob
** relacja wyniku finansowego brutto do przychoddw z caloksztaftu dziatalnosci
*** relacja wyniku finansowego netto do przychodow z catoksztattu dziatalnosci

trudnienia w duzych podmiotach bran-
zy w analizowanym okresie zwickszyt
sie natomiast do 4,9% (3,3% za I pot-
rocze 2007 roku), aczkolwiek jego wiel-

dhlug danych GUS, ilosé
mieszkan oddanych
do uzytkowania w I-III
kwartale 2007 roku by-
la 013,9% (wtym w budownictwie
indywidualnym o 20,8%), aich po-
wierzchnia uzytkowa o 17,6% (w bu-
downictwie indywidualnym o 20,3%)

kos¢ bezwzgledna— 118 100

Swoja oferte firma kieruje przede
wszystkim do milo$nikéw szkta i piek-
nej formy, do koneseréw sztuki, kté-
rych cieszy perfekcja wykonania kaz-
dego detalu.

- Meble nasze sg efektem wielolet-
nich poszukiwan i spelnieniem ocze-
kiwan os6b cenigcych oryginalny de-
sign — podkreslaja z duma wiasciciele
firmy.

Barwione w 16 kolorach szklo oraz
rézne opcje wykonczenia pozwalaja
na dopasowanie produktéw Logo De-

sign praktycznie do kazdego wnetrza.
W ofercie firmy znajduja sie zaréwno
meble klasyczne jak iawangardowe,
zachwycajace prostota iidealng linig,

a takze intrygujace niespotykanym
ksztaltem i zadziwiajace funkcjonalno-
$cig niespotykanych dotad rozwiazan
technologicznych.

Swoja dzialalno$¢ firma, zalozona
przez Roberta Niemczewskiego i Ma-
cieja Koprowskiego, rozpoczeta w 1991
roku. Poczatkowo firma miata zajmo-
wac si¢ importem wyrobéw znanych
i ekskluzywnych marek, jednak juz
w 1995 roku podjeto decyzje o rozpo-
czeciu wlasnej produkeji. Asortyment
oferowanych mebli ciagle sie poszerzat,
aod 1997 roku do oferty weszta linia
umywalek wykonanych ze szkla.

Wyroby Logo Design maja niewiele
wspolnego z produkcja seryjna. Ich
twércom na kazdym etapie pracy to-
warzyszy pasja i rado$¢ tworzenia. In-
trygujace elementy sa komponowane
w niepowtarzalng catos$é, a efektem
takiego podejscia sa czyste formy,
zachwycajace perfekcyjnoscia wyko-
nania iurzekajace intrygujaca kolo-
rystyka.

Szukajac nowych zastosowan szkla
i czujac niedosyt w zakresie tworzenia
matych form wzorniczych rozpocze-
to produkcje gadzetéw reklamowych,
aw 2003 roku wzbogacono je o eks-
kluzywna linie akcesoriow biurowych
- Vip Collection. Tworzone sa z wyso-

kiej jakosci recznie polerowanego szkla
istali szlachetnej, doskonale spraw-
dzaja sie jako upominki reklamowe.
Wyréznikiem wszystkich produktow
Logo Design, jest ich potwierdzona

jako$¢, bedaca potaczeniem najnowo-
cze$niejszej technologii i rzemieSlni-
czego kunsztu. Standard opiera sie
na kazdym pojedynczym detalu dla
zapewnienia optymalnej jakosci final-
nego produktu. Jest to mozliwe do
osiagniccia dzieki wykorzystaniu naj-
nowszych pod wzgledem technicznym
maszynach, m.in. produkcji wioskiej
takich firm jak Z. Bavelloni, Bottero
oraz firmy Ingersoll-Rand. Posiadany
park maszynowy jest w pelni skom-
puteryzowany, co pozwala na uzyska-
nie wyrobow najwyzszej jakosci oraz
pozwalajacy na precyzyjna obrobke
szkla. O

0s0b — nieznacznie obnizyta

. Milkw. | 2006 | Wilkw. | Hilkw. | 2007
si¢ w stosunku do 118,2 tys. | Waluta | Sanqe™ |2 roj)l 2007 2007/2006)(caly rok) 220712000
za [ pétrocze.

Srednie miesigczne wy- |EUR | 39560 | 38951 | 37895 | 958 | 3789 | 91
nagrodzenie brutto w bran-
zy meblarskiej wzrosto [ysp | 3403 | 3105 | 275% | 889 | 27667 | 892
0 10,7%.Wskaznik ten jest

wyzszy zaréwno od przeciet-
nego dla duzych podmiotéw w calym
polskim przemysle (8,4%), jak idla
samego sektora przetworstwa przemy-
stowego (9,4%).

Dalsze przyspieszenie wykazato

wieksza niz przed rokiem. Wedtug
danych za caly 2007 rok, wzrost ilosci
mieszkarn oddanych do uzytkowania
wyrazil sie jeszcze wyzszym wskaz-
nikiem - 16,0% (dla budownictwa
indywidualnego

| Wartosé | Hilkw. | Wart.w | Hilkw. | Wart.w | Hilkw. | 23,7%), za$ po-

Wyszezegdinienie | \; 11 2 | 2006=100 | min USD | 2006=100 | min EUR | 2006=100| wierzchni uzyt-
1 0,

Import ogdlem 24790 | 102 | es5 | f218 | 643 | e | Kowej - 20,4%
e (w budownic-

wym dosiedzenia | 12139 | 1025 | 440 | 1132 | 34 | 1046 | twie indywidu-
pozostale 10637 | 158 | %720 | 181 | 2m9 | me5 | alnym 23,4%).

stelaze. 4 | 1609 495 | 1780 %9 | tea | Szezegolnie

1nteresu]qce

w analizowanym okresie tempo wzro-
stu importu mebli, przekraczajace 10%
(7,5% za okres I pétrocza 2007 roku).
Warto$¢ tacznego polskiego importu
wzrosta w tym okresie 0 13,4% (w eu-
10 — 0 16,1%). Za I pétrocze indeks ten
ksztaltowat sie na poziomie 15,6%.
Poréwnanie wskaznikéw wzrostu
wartoS$ci produkcji sprzedanej (12,3%),

w kontek$cie
potencjalnego przyszltego popytu na
meble s3: wskaznik wzrostu ilosci
mieszkan, ktérych budowe rozpoczeto
— wynoszacy za caty 2007 rok 34,2%,
oraz ilo$ci mieszkan, na realizacje
ktoérych wydano pozwolenia — 47,1%
(w tym w budownictwie indywidual-
nym 43,5%).

(ZMM)

,Oko i ucho” branzy

»Przedsiebiorstwo
Fair Play 2007” dla Klose.

Kolekcja Mebli Klose uzyskata ty-
tul i certyfikat ,Przedsiebiorstwo Fair
Play” juz po raz piaty. To wyrdznienie,
cenione w $wiecie biznesu i polityki.
Laureaci Konkursu to elitarne grono
firm, ktére swoich dziataniach kie-
ruja si¢ zasadami fair play, spelniaja
wymagania klientéw oraz wywiazuja
sie ze swoich zobowiazai wobec kon-
trahentéw.

Na gali finatowej w Patacu Kultury
i Nauki w Warszawie firme Kolekecja
Mebli Klose reprezentowal Wojciech
Gieburowski, prezes Zarzadu,ktéry po-
wiedzial: Ciesze sie, ze mozemy by¢
Laureatem tego waznego dla S$wiata
biznesu konkursu. Na strategic dzia-
tan naszej firmy skladaja si¢ réwniez
zasady fair play. Wysokiej jakosci ofe-
rowanych mebli, towarzyszy rzetel-

no$¢ iuczciwos¢ w kontaktach z oto-
czeniem.

Mikotajki z Gawinem

W siedzibie Fabryki Mebli Gawin
w Krélewskiej Woli miato miejsce mi-
kotajkowe spotkanie dzieciz przedszko-
la, z zarzadem firmy. Andrzej Gawin,
zatozyciel iwlasciciel Fabryki Mebli,
jest od kilku lat ,ojcem chrzestnym”
tej placowki. To jeden z wielu przykta-
déw inicjatywy charytatywnej przed-
siebiorstwa, ktére w ten sposob zazna-
cza swoja obecno$é nie tylko na polu
gospodarczym, lecz takze w zyciu spo-
tecznym regionu dolnoslaskiego. Fa-
bryka Mebli Gawin jest takze jednym
z przyjaciét dwdch okolicznych doméw
dziecka — w Brzegu i Bierutowie.

XV edycja konkursu Dobry
Wzor

Instytut Wzornictwa Przemyslowe-
go organizuje XV edycje ogdlnopol-
skiego konkursu Dobry Wzoér. Dobry

Panstwo Gawin w otoczeniu dzieci i pra-
cownikéw Przedszkola w Sycowie

Wzér * 2007 zostanie wybrany przez
ekspertéw IWP sposréd produktéw do-
stepnych na polskim rynku i nagro-
dzony za walory wzornicze i uzytkowe.
Nominowane do nagrody sa produkty
oferowane przez polskich producen-
toéw, a takze polskich i zagranicznych
dystrybutoréw w trzech kategoriach
konkursowych: Sfera Domu, Sfera Pra-
cy, Sfera Publiczna.

O



